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名名客客来来，，
引引领领中中国国跨跨境境电电商商 33 .. 00 时时代代的的发发展展

近期的资本市场，真的是没
有什么好消息，股市连连亏损，
基金也不例外，让杨哲夫妇伤透
了脑筋。他们夫妇俩在昆明下海
经商已经有六七年了，近几年渐
入佳境，每年收入可达到六七十
万元，刨去开销，纯利润在 50 万
元/年。

家庭资产方面，他们有 1 套
住房和 2 套商铺，共计市值 300
万元。金融资产，股票账户 50 万
元，2015 年亏损 20 万元，原本
稍有盈利的基金，也在 2016 年
初“熔断”机制下，亏损了好几万
元，目前基金账户 18 万元。银行
活期 20 万元，作为平时生意上
需要的流动资金。

杨哲夫妇育有一子，目前在
上中学。一家三口只缴纳了城镇
居民医疗保险，每人每年 1 2 0
元。为了预防风险，年近 40 岁的
夫妇俩预计给自己购买大病保
险，并且适当地做些保险理财，
以平衡在股市和基金的亏损。

一、打通客户观念

由于金融业三驾马车中的
银行持续降息，证券表现低迷，
从侧面也给保险表现的机会。但
在所有保险工具中，保障型险种
的独特性和不可替代性决定了
其应为首先考虑的顺序，正如保
监会所说“保险不会改变你的生
活，但却可以防止你的生活被改
变”。也正因为如此，杨先生才会
有购买大病保险的想法。

二、保障型保险购买原则

1 . 买全保障
一生可能遭遇的两大风险，

六种程度：
疾病风险：一般住院、重大

疾病、疾病身故
意外风险：意外医疗、意外

残疾、意外身故。
其中后四种情况重大疾病、

疾病身故、意外残疾、意外身故
对家庭的影响尤为巨大，因为：
1 . 社保不管；2 . 当次花费巨大,
如重疾；3 . 未来收入降低,如残
疾。所以购买个人商业保险时必
须涵盖后四项。

2 . 买足保额
保监会 2012 年 6 号文件中

明确指出，建议用年收入的 5%
～ 15% 购买 10 ～ 20 倍年收入
的意外险保额以及 5 ～ 10 倍年
收入的重疾险保额。在实操中，
很多客户是用年收入的 15% 左
右购买 10 倍年收入的意外险保
额和 5 倍年收入的重疾险保额。
如果月收入 1 万，则年收入为 12
万，预算为年收入的 15% 即 1 . 8
万元，购买年收入 10 倍即 120
万的意外险保额及年收入 5 倍
即 60 万的重疾险保额。

因此，根据杨先生情况，在
家庭年收入 60 万的前提下(夫
妻收入比例 1:1)，在不到 10 万
的预算范围内，解决如下风险保

障缺口。
3 . 提供解决方案(以阳光产

品为例)

杨先生：
300 万交通及自驾车意外

保费：6000 元/年，交 10 年，保
30 年，满期后全额返还所交保
费；

重疾 150 万(分为终身重疾
50 万+定期重疾 100 万 )：19 0
5 0 元 / 年，交 2 0 年，保终身；
20000 元/年，交 5 年，保 20 年，
满期后全额返还所交保费。

杨太太：
300 万交通及自驾车意外

保费：6000 元/年，交 10 年，保
30 年，满期后全额返还所交保
费；

重疾 150 万(分为终身重疾
50 万+定期重疾 100 万)：17300

元/年，交 20 年，保终身；20000

元/年，交 5 年，保 20 年，满期后
全额返还所交保费。

杨小宝：

37 . 5 万重疾：年缴保费 50
00 元年，交 5 年，保 20 年，满期
后全额返还所交保费。

保险方案，虽然目前能够提
供充足保障，但由于杨先生和杨
太太目前都处于事业上升期，因
此未来随着年收入的增加，相应
风险需求缺口也会同时扩大，因
此，动态地调整保障方案以适合
当时需求也十分重要，每年至少
一次的保单体检，将会为杨先生
一家的保障计划定期监测，保驾
护航。

4 . 理财增值
在解决完风险保障缺口之

后，其余资金可以根据目前市场
情况做些适当安排，通过配置包
括万能险在内的储蓄型保险产
品达到资产保值的效果，如类似
阳光《如意宝》(年化预期收益
5 . 0%)的理财型产品在当下相对
更加合适。具体情况根据杨先生
风险测评结果而定。

(来源：投资与理财)

商商人人家家庭庭的的保保险险理理财财规规划划
在昆明经商的杨哲夫妇，近来被震荡的股市伤得“体无完肤”，想来想去，最后尝试把多余的

家庭闲钱投入保险市场，一来给自己保障，二来也能通过保险理财平衡些许亏损。

投资与理财记者 文熙

近年来，跨境电商
行业急剧膨胀，对外贸
产业发展的作用也愈
加明显，愈加重要。据
不完全统计，截至 2015
年，中国的跨境电商平
台企业超过 5000 家，
通过各类平台开展跨
境电子商务的企业超
过 20 万家。2016 年 1
月 16 日，跨境电商领
域又现一巨头——— 名
客来(Makeronly.com)，作
为全国首家 M2B 跨境
电商平台，它的出现引
领中国跨境电商 3 . 0
时代的发展。

“ 3B ”跨境电商理
论是名客来运营的核
心理念，以“让客户信
赖的国际贸易平台”为
宗旨，“为国外客户提
供放心产品，为国内企
业提供出口渠道”为使
命。首先，名客来真正
实现了“去中间化”，建
立起优质品牌工厂和
买家的直接链接，提高
了沟通效率，降低了采
购成本。其次，名客来
上入驻的都是年营业
额在 5000 万人民币以
上、成立时间超过三年
的大、中型生产工厂，
每一家工厂都可信、可
查、可追溯，确保企业
信誉和产品质量。第
三，名客来实施品牌战
略(海外 OEF 推广策略、
F2F 全球营销策略、海
外代表处等)，打造中国
制造的世界品牌，树立
中国制造的世界品牌
形象。

本报记者 刘相华 赵清华

Brand：

品牌化，

打造中国制造的

世界品牌

“中国的出口和跨境电
商一定要打造品牌，打造中
端和中高端品牌，而不是去
打造高端品牌，目前的条件
和时机还不够成熟。”秦长岭
说。

名客来真正做到了集结
国内拥有品牌的大型工厂，
打造代表中国制造品质的全
新跨境电商平台，用国内品
牌去重建中国制造的国际新
形象。名客来打造了线上“山
东名品展览馆”，以及名客来
各地市实体“出口产品展览
馆”，形成线上线下互动，名
客来对线下展览馆可实现全
实景参观。还开辟了“出口基
地”以及“品牌专区”，便于建
立行业产品国际标准，提升
企业利润，打造国际品牌。

名客来在世界各国建立
名客来所在国代表处，并发
展具有相当规模的名客来代
理商。目前已经在泰国、缅
甸、加纳、越南、阿尔及利亚、
印度尼西亚、摩洛哥等国家
设立了办事处。“平台还将积
极参加境内外各种形式的展
会、商品交易会等，建设海外
长年展览馆，拓宽平台入驻
企业的展示渠道，扩大产品
的宣传力度，切实发挥线上
大中型工厂的规模优势和品
牌优势，打造中国制造的中
高端世界品牌。”秦长岭说。

名客来除了为入驻工厂
解决宣传推广、寻找海外客
户等难题，还能够提供通关、
快速退税、融资、收汇、信用
证操作、信保、物流、外贸托
管、产品宣传、外贸培训、人
才招聘、外语翻译、国际品牌
注册与认证等深层次全产业
链外贸服务。

Big：大型化，设定门槛，确保平台高标准

2015 年 12 月 22 日，全国首
家跨境电商平台名客来试上线，
不到一个月的时间，入驻企业达
3000 家。目前，名客来进驻企业近
4000 家，产品共计 20 余万件，分
为 13 大类。上线企业中，多为国
内大型企业，例如，中国重汽、浪
潮集团、徐工机械、中集重工、山
钢集团等等。

2016 年 1 月 16 日，名客来举
行了与全球最大的纺织企业魏桥
集团入驻签约仪式。秦长岭告诉
记者，“入驻名客来的企业要满足
一些财务指标，成立 3 年以上，年

营业额 6000 万元以上，目的就是
要保证所有入驻企业都是大中型
的生产工厂。”

在线下，2016 年 3 月 11 日，
名客来泰安产业园启动仪式在泰
山青春创业园隆重举行。名客来
泰安产业园由泰安市岱岳区政府
和秦工国际集团合作共建，产业
园总投资 5 亿元人民币，办公场
所规划建筑面积 2000 平方米，保
税仓库区 6000 平方米，并且搭建
了中国最大的进出口产品展览
馆，面积超 6000 平方米。今年的
目标是托管工厂 80 家，组织建立

200 人的外贸团队，安排直接就业
500 人，确保企业年出口额达到 2
亿美金。莱芜、枣庄、淄博、青岛、
潍坊、东营等分公司相继成立。

名客来的出现，对于促进大
型工厂实现转型升级具有重大战
略意义。“通过名客来，大、中型工
厂直接面对整个海外市场，有助
于工厂建立全球市场的“大数
据”。同时可以让大型工厂切实回
归制造的本质，加速制造业的转
型升级。名客来让工厂实现抱团
发展，最大限度地实现在现有成
本上的增值性共赢。”秦长岭说。

Break：去中间化，将成本降到最低

1 月 19 日,名客来的山东博
兴云光钢铁厂收到了来自肯尼亚
钢铁买家的 3 . 6 万美元订金，钢
铁类目服务部工作人员迅速协助
工厂，完成网上交易，并顺利把
200 吨彩钢板运到肯尼亚蒙巴萨
的一处工地建彩钢板房。据后来
客户介绍，从领英搜索到名客来
这个网站，之后询价，再亲自到中
国博兴考察，到下单、付定金，来
自内罗毕的这位非洲客商仅仅用
了两周时间，更重要的是能确保
产品质量。

“平台成立不到两月，就吸引
了 3000 多家大型企业、品牌企业
入驻。仅钢铁类，就收到有效询盘
5 万多吨，促成交易超过 1 万吨。”
秦工国际董事长秦长岭说。

滨州博兴和聊城冠县是全国
最大的镀锌彩涂钢卷生产基地。
但由于钢铁产业的下滑，让这两
地上百家企业经营惨淡。无奈，他
们将目光转向电商，转向国外买
家。采访中，山东唐荣新型材料有
限公司外贸部部长张根防说：“我
们入驻名客来电商平台不久，就

收到了来自以色列 120 万美元约
2000 吨彩涂钢卷订单。”

名客来平台切实回归商业的
服务本质，为中国工厂、海外买家
提供优质、高效、利润最大化的服
务，缩短产品变为商品后的流通
环节。正如秦长岭董事长在接受
采访时所说：“名客来直接和国外
买家链接，提高了沟通的效率，从
实质上实现产能的转换。”名客来
上线伊始，产生了极大的社会影
响，并带来切实的经济效益、社会
效益。

非
洲 13 个国
家驻华使
节莅临秦
工国际集
团就名客
来举行商
务会谈。
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