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疯狂迷恋

有人送出跑车

有人在网上开骂战

被鹿晗发到微博上的邮筒最
近成了上海最热闹的旅游景点，简
单的一张合影让粉丝们甘愿排起
300多米的长队，等候到凌晨3点，
只求与偶像同款照片，这让不少人
觉得不可思议。而在孟非主持的真
人秀《四大名助》近期的节目中，又
出现了因为Angelababy结婚而绝
食7天的疯狂男粉丝。

如果再往前追忆，粉丝们令人
咋舌的事还能列举一箩筐：集资百
万为张杰从前东家“赎身”，在鹿晗
单条微博下评论超过1300万破吉尼
斯纪录，送华晨宇兰博基尼跑车，包
下美国时代广场屏幕为王源庆祝生
日，以张艺兴的名字为小行星命
名……此外更不消说为看演唱会一
掷千金，甚至因为偶像而时常引发
的网络骂战。这让很多人觉得不可
思议，这些粉丝到底怎么了？

与新闻中频频惊爆眼球的粉
丝事件相比，理性的粉丝也大有人
在。“邮筒这件事不过就是粉丝的
情怀。”身为鹿晗山东粉丝微博群
管理员之一的小茜认为邮筒合影
并没有多么难以理解，她强调在排
队合影的过程中粉丝们秩序井然，
甚至特意让出了盲道，并没有干扰
到交通，这正是理性的表现。在这
个微博群的群规中，也强调要理智
追星，“不扒鹿晗的私生活，给他一
些安宁的生活。”粉丝追星，究竟是
被传销化的娱乐狂欢，还是因相同
爱好而集结的心灵交流？

线上线下抱团

应援文化兴起

有钱出钱有力出力

如果你以为追星还只是买专
辑、看演唱会、追剧作，那么早就
OUT了，现在应援文化正在成为
粉丝追星的基本礼仪。TF家族山
东后援会的副会长静静介绍说，应
援分为线上和线下，线上应援主要
是转发与偶像有关的各类信息，有
时还包括偶像的代言产品，“TF代
言的品牌商会把我们全国各地分
会的负责人拉到一个群里，讨论微
博转发的问题，我们的官微会与其
互动，帮助扩散信息。”

此外，打榜投票也是线上应援
的重要形式，“比如音乐V榜、东方
音乐风云榜、QQ音乐榜等很多榜

单，排名需要看线上送花、转发数
量、视听下载量等。送花会有一定
花费，山东的粉丝一般年龄偏小，
就做一些不太花费的活动，比如转
发和视听下载。”

线下应援活动一般是粉丝以
偶像为契机举行的各种聚会，比如
TFBOYS出道周年、成员生日等。
最近TF家族的刘志宏参演的电影

《北京遇上西雅图2》即将上映，静
静又在着手组织后援会的小伙伴
们一起去影院包场看片。

小茜表示，粉丝们还会以偶像
的名义做公益。“鹿晗就比较喜欢公
益，所以我们也会关注公益。”在鹿
晗的生日季，粉丝们为云南西双版
纳的小学捐书，还发起了“希望工程
快乐足球”公益项目，为农村地区儿
童筹集足球的设施装备，目标为14
万元的筹款目前已经收到来自粉丝
的43万捐款。

无条件烧钱

35元一张的选票

日本大叔投出6000张

作为当下炙手可热的少女偶
像团体，SNH48受到了众多宅男的
拥趸，购买了日本48Group运营模
式的SNH48在国内创造了偶像养
成的新概念，即偶像是通过粉丝的
支持来培养的。SNH48山东应援会
管理员肥马介绍说，他们在线上除
了要转发与偶像有关的微博外，还
要在A站、B站、斗鱼、腾讯等网站
刷弹幕，以此增加偶像视频的热
度。

为了自己喜欢的成员能在总
选中拿到更好的名次，获得更多的
发展机会，粉丝们会为35元一张的
选票疯狂投入，有位喜欢成员鞠婧
祎的日本大叔就为她投了6000多
张选票，并表示“把小鞠作为女儿
的感觉来应援”。肥马表示，大部分
的粉丝还是比较克制的，“在沿海
地区偶像文化比较发达，经济收入
也比较高，相对投入会比较大。”

在粉丝圈里，有人将不为偶像
花钱的粉丝叫“白嫖”，只在网上支
持偶像的叫“屏幕饭”，而在SNH48
的粉丝群里，运营方也会按照消费
金额划分粉丝等级。“会有小丝瓜、
银丝瓜、金丝瓜、白金瓜以及钻瓜，
分别是消费满3000、8000、20000、
60000和120000，在各种官方举行
的活动上会有不同的优惠待遇。”
SNH48还有一种独特产物就是握
手券，每张握手券都是随EP而赠
送，一张券大概能够与偶像握手交
流10秒钟，“就跟咱们的签售一样，

现在国内一些新的偶像团体也在
借鉴握手会的模式。”一张EP的售
价为78元，而有的粉丝为了攒握手
券甚至会成箱购买专辑。

已经在职场打拼十多年的小雯
作为张惠妹的铁粉，她当年追星的
疯狂程度一点也不亚于当下的“90
后”、“00后”们。“基本阿妹开演唱会
都会去，当年都是看VVIP的门票，票
价都要一千多。

“有一次在上海我们翻墙进体
育场，提前看前一晚上的彩排，有
个粉丝不小心被割了好大的一个
口子，哗哗地流血，但硬是撑着看
完了几个小时的彩排，才去医院缝
的针。”

家长被卷入

偶像活动
成粉丝家长亲子互动

面对孩子的追星，家长们的态
度也变得更加开放，静静介绍说，
TFBOYS的粉丝中大多是初中、高中
生，后援会组织活动时粉丝有时还
会带家长一起来参加，相当于是亲
子间的互动。“因为王源、千玺、小凯
他们都是学霸，家长也会以他们为
榜样鼓励自己的孩子好好学习。原
来那个年代都觉得追星不是好孩
子，现在的家长们都比较看得开了，
自己的孩子因为喜欢TFBOYS去努
力提高不也是件好事么。”

谈及喜欢偶像的原因，静静表
示像自己这样的“姐姐粉”，是因为
在偶像身上找到了自己未完成的
梦，“他们出道的那几年正好碰上
我们面临选择的那几年，比如在找
工作的时候会高不成低不就，而他
们这么小就可以这么努力地去追
自己的梦想，我们这么大就更有选
择的权利和空间，为什么就不能做
呢？”

“喜欢他让我努力想成为更
好的自己。”小茜表示喜欢鹿晗
给了自己强大的精神支持，“鹿
晗的粉丝圈里有这么一句话，叫

‘始于颜值，忠于性格’，他的能
力就不用说了，唱歌、演戏、跳舞
都非常好，见到别人永远都是90
度鞠躬，用过的毛巾、纸巾都叠
得整整齐齐的，永远都是两只手
接东西递东西。”

虽然当下的娱乐化大潮汹
涌，但肥马感觉偶像文化在国内
还是比较受鄙视，“偶像文化的
亚文化地位，与中国娱乐市场建
设缺失有关，比如像游戏竞技行
业需要引导，我觉得偶像文化也
算是文化竞争力和国家软实力的
一部分吧。”

追追星星的的同同时时，，别别忘忘了了在在身身边边寻寻找找精精神神力力量量

为和偶像握手10秒，78元一张的专辑成箱买

粉粉丝丝经经济济背背后后
是是脑脑残残还还是是情情怀怀？？

追星正在变得越来越有组
织、越来越成体系，消费意识也
越来越强，山东大学社会学教授
王忠武认为：“明星偶像容易形
成热点，制造商机，有着经济功
能。因为共同偶像而聚集在一起
的同类爱好者能够形成团队，丰
富了人际交流的形式，同时文化
产业的发展需要群众支持，粉丝
就是一种强大的支撑。”

王忠武分析说，国家一般是

由三种文化构成，“一是来自民
间的大众文化，粉丝文化就属于
此 ，二 是 由 国 家 主 导 的 主 流 文
化 ，包 括 社 会 主 义 核 心 价 值 观
等，再就是精英文化。”

他认为粉丝文化的负面影响
在于其具有盲目性和自发性，而且
鱼龙混杂，过度沉湎其中可能会对
其他两种文化产生消解作用，使得
道德标准降低、文化深度缺乏。这
就需要引导青少年树立正确的追

星观念，在肯定他们追星和偶像崇
拜的合理成分的同时，对其进行理
性指导、适当介入，防止他们走入
盲目崇拜、神化和迷信偶像的泥
潭。还要引导青少年多学习身边普
通人的榜样，在现实生活中给孩子
们寻找精神的力量。“我们在搞活
文化的同时也要有原则，大众文化
需要主流文化的指导和精英文化
的提升，三种文化相互支持是比较
好的选择。” 本报记者 刘雨涵

观点

与鹿晗合影的邮筒火了，引发粉丝疯狂“朝拜”，偶像效应的魔力正一次
次刷新着人们的认识。微博评论破吉尼斯纪录、打巨幅广告为偶像庆生、送
豪车……旁观者将狂热追星族冠以“脑残粉”的称号，而他们却在自己创造
的粉丝文化中自得其乐。在当下这个以“90后”、“00后”为主的庞大粉丝群体
中，追星一族在发生着怎样的变化？

本报记者 刘雨涵

粉丝经济因迷恋而消费

新生代人气
偶像鹿晗，没事儿
在自己微博上发
了一张与邮筒的
合影。

一夜之间，竟
然带动邮筒成为
新网红，连每天扔
进邮筒里的信件、
明信片都数量激
增。很多他的小粉
丝争相与邮筒合
影。

一个“网红邮筒”1

粉丝经济提供了一种全新营销模式2
什么是粉丝经济？

架构在粉丝和
被关注者之上的经
营性创收行为。基
于个人情感需求的
粉丝贡献构成其主
要价值源泉。

明明星星粉粉丝丝

品品牌牌粉粉丝丝（（明明星星代代言言））

从明星粉丝到品牌粉丝，
我们进入了粉丝经济时代。

明星粉丝经济基于三级消费需求

充分发掘明星效应
3

相相关关消消费费需需求求

明星相关商品，如明星爱吃的美
食，明星同款衣物、印有明星头像的
衣服等。

广广告告消消费费需需求求

明星代言商品，如汽车、手机、饰
品、化妆品等。

基基础础消消费费需需求求

演唱会门票、见面会门票、唱片、
电影票等。

贴吧里的明星粉丝画像4
●粉丝男女比例

71 . 1%

28 . 9%
贴吧明星粉丝男女比例1:1 . 25的现状，让

明星吧里的“绿叶”无比珍贵

●粉丝年龄分布

26 . 7% 18岁以下

43 . 1% 18-24岁
20 . 1% 25-34岁

8 .4% 35-44岁
1 . 3% 45-55岁

0 .3% 55-64岁
0.1% 64岁以上

24岁以下粉丝占近7成，但34岁以上的“高龄粉丝”

占比也超过了10%。

女粉丝占

男粉丝占
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