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好 客 山 东 休 闲 齐 鲁

“好雨知时节，当春乃发生。”
在旅游业大发展的春天来临之
际，山东省旅游局联合齐鲁晚报
推出的《旅游休闲》周刊可谓恰逢
其时，也一定能够在旅游业大发
展中大展身手。

当前，我国旅游业正在向着
战略性支柱产业和人民群众更加
满意的现代服务业全面升级。旅
游业产业地位的跃升，得益于中
央的战略部署，也是经济社会发
展的必然要求。根据世界银行
的观测，当居民人均国内生产
总值达到5000美元以上，旅游
业将由观光旅游进入度假旅游
的全新阶段。2015年我国国民
人均国内生产总值为5 . 2万元，
约合8016美元，为中国旅游业
的发展提供了巨大潜能。

山东作为人口大省、经济大

省，同时也是旅游大省，旅游资源
非常丰富，产业基础非常丰厚。截
至2015年底，全省拥有国家A级旅
游景区933家，居全国第一位；旅行
社2106家，居全国第二位；星级饭
店758家，居全国第三位，2015年全
省旅游消费总额达到7062亿元，居
全国第四位；旅游投资达到1400亿
元，居全国第一位。这些数字足以
证明，在“好客山东”品牌的引领
下，旅游休闲产业已经成为山东
第三产业发展的龙头，成为全省
经济社会发展的重要引擎。下一
步，山东旅游业还应该在此基础
上有更大的作为，实现从旅游大
省向旅游强省的跨越。

李克强总理在今年的政府工
作报告中提出“迎接正在兴起的
大众旅游时代”，随着带薪休假制
度的落实和旅游公共服务体系以

及基础设施的完善，将有越来越
多的人开启“一场说走就走的旅
行”。如何让更多的游客在山东

“进得来”“留得住”“都说好”，值得
各级政府部门特别是旅游部门认
真思考。我省各级旅游部门以品
牌建设为抓手，创新旅游发展战
略，改变旅游发展模式，大力推行
旅游的供给侧改革，推动我省旅
游从“景点旅游”向“全域旅游”的
转变，可以说是抓住了旅游业转
型升级发展的“牛鼻子”。

在继续提升“好客山东”旅游
品牌影响力，开创山东发展全域
旅游新局面进程中，媒体，尤其是
主流媒体，是旅游业的好伙伴，也
是一股不可或缺的力量。因为媒
体的宣传，一些旅游企业、旅游目
的地的知名度和美誉度迅速提
高；也因为媒体的监督，一些景区

的“宰客”行为被曝光，进而推动
市场秩序走向治理和规范。在现
阶段，大众媒体对旅游业的持
续关注，还会潜移默化地影响
到游客的出游兴趣和审美情
怀，媒体的文化创意也将对旅
游业起到越来越突出的助力引
领作用。媒体还是旅游政策落
地，组织动员旅游业投身发展的
有力帮手，必将继续发挥产业“黏
合剂”“助燃剂”的作用。

齐鲁晚报创刊二十八年来，
始终坚持正确舆论导向，勇于担
当媒体责任，已经成为齐鲁大地
一张著名的“文化名片”。在新媒
体环境下，齐鲁晚报应当继续不
断地改革创新，沿着媒体融合之
路，贴近实际、贴近生活、贴近群
众，继续承担起主流媒体不可被
替代的责任。通过《旅游休闲》周

刊的创办，为海内外游客提供一
个了解山东旅游休闲产业面貌的
窗口，同时也将为山东文化旅游
提供一个很好的营销平台。希望
我省各级旅游部门以及各相关政
府部门，广大的旅游休闲从业人
员，能够以此为契机，加强与媒体
和公众的沟通，一起擦亮“好客山
东”的形象品牌，以全新的姿态迎
接“大众旅游时代”的到来。

山东省旅游局党组书记、局长
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