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工工资资连连涨涨三三次次
为为何何还还留留不不住住9900后后程程序序员员

□马绍栋
“没办法,现在这种活都

得自己亲自干。”S老板打开
笔记本电脑,对照着一个客户
已经审核通过的PPT文件和
自己手写记录的客户新提出
的要求开始了编程。

五年前,S老板和另一个
技术男合伙创办了公司,借助
自己在老东家时积累的客户
资源和技术男的实力,公司很
快在企业信息化这一领域找
到了市场 ,客户基数快速增
长。然而让他们欣喜的同时,
人才储备却成为最大的短板,
以至于原本已经当上老板的
S,不得已一步步向业务一线
靠 ,到现在居然亲自上阵干
活,成了最敬业员工。

现在这种程序员不是多
得是吗?面对笔者的疑问 ,S
老板只能“呵呵”了。他坦言,
这两年随着移动互联网高速
发展,各行各业都在拼命向这
一领域转型,一夜之间喷涌而
出的需求让各个高校计算机、
软件等专业毕业生全部往这
个行业里扎,人才是多了,可人
才的要求也是水涨船高。

“90后个性张扬是众人
皆知的事实 ,有个性也是好
事,但你总得干活吧。”S老板
无奈地说 ,从去年年底到现
在,他已经连续给一线程序员
涨了三次工资,可这并没有让
90后们增加对公司的忠诚度,
离职率依然居高不下。“很多
时候是一个人辞职,立马带动
一拨人,你涨工资也没用,现
在的联系工具多方便,这帮小
孩都有自己的圈子,有时候一
条微信过来,就辞职了。”

是现在行业太浮躁,还是
90后小孩太有想法?S老板也
曾多次反思,自己也上过各种
企业管理的课,每次回来也在
不断给员工灌输企业文化,意
图增加员工们的认同感、凝
聚力。但面对整个移动互联
行业惊涛骇浪般的发展,各种
技术大牛屡创新高的年薪,90
后程序员们得陇望蜀,跳槽也
成为家常便饭。

“没办法,经常是这边刚
谈下一个单子 ,方案也出来

了,就等项目编程启动了,结
果人辞职了。能做完手头项
目再辞职的 ,已经谢天谢地
了。”时间一长,S老板不免也
习惯了这种节奏:这边忙着招
人面试,那边忙着在职员离职
手续单上签字。“像我们这种
小企业 ,讲文化什么的全没
用,员工就看中钱,工资涨到
我们承受不了了,也就只能说
再见了。”

S老板的无奈不免让人
唏嘘,也让人重新思考:在互
联网涤荡各个行业、90后集
体上位的背景下,企业管理尤
其是中小企业管理成为考验
老板智慧的首要命题,而且对
一些平台低、资源少、实力弱
的中小企业来说,还够不到管
理层面 ,而是如何生存的问
题。

应当承认,90后程序员被
偏见贴上了不少标签,然而同
样应当看到,在移动互联领域
涌现出的优秀90后创业者不
仅仅只追求金钱的数字,背后
同样有过人的情怀和超人般
的勤奋。互联网碾平了一些
行业的门槛和壁垒,让每个人
的能力和追求更加透明,反过
来也有助于老板更清晰地选
人用人。

90后们需要钱,还是需要
平台、价值观?笔者认为,在这
种形势下,老板们不得不重新
反思自己做企业的初心和最
终的发展路径,你给员工的价
值到底是什么?企业的使命
到底在哪里?

如果只是为了做点生意,
挣点钱,那么员工的加入和离
职亦不过是成本核算过程中
一个再简单不过的程序,没必
要为人员流动大动肝火；如
果你的企业真正有解决某一
需求、实现某一价值的愿景,
那么你的确应该沉下心来仔
细研究每一个90后员工的能
力和心理,两者相结合,在岗
位和薪资设计上做到最佳融
合,不求像海尔一样让员工去
当创客当小微主,至少也应当
像华为一样,让员工的付出、
成长性都能够得到应有的兑
现。

如果您有创业梦想，创业
公司符合大赛要求，请尽快提
供完整的创业（商业）计划书。

活动咨询电话：

0531-85196807
0531-85193838
齐鲁晚报创客团QQ群

号：365214320；464752642。

资 料 请 发 送 至 邮 箱 ：

boy211567@163 . com或

379382169@qq.com。

本次活动特别开启了报
名绿色通道，参赛企业还可以
扫描下方二维码，登录齐鲁壹
点客户端一站式快速报名。

活动如何报名

关注创客齐鲁 齐鲁晚报企业家联盟
欢迎扫描二维码

“总理喊你来创业”第二季启幕扫二维码可快速报名

11亿亿创创投投资资金金寻寻找找山山东东创创业业先先锋锋
本报济南5月1日讯(记者

李虎) 3月伊始,齐鲁晚报年度活
动“ 总 理 喊 你 来 创 业 ”第 二
季———“寻找山东纳斯达克先
锋”正式拉开帷幕。这是齐鲁晚
报举办的一项贯穿全年的大型
公益活动,采取创业大赛的形式,
通过月赛、季赛、预赛和决赛,从
众多参赛创业企业中选拔出 10
家企业,这 10 家最终胜出的企业
不仅将获得荣誉称号,还能获得
创投资金的支持,本次活动的合
作方——— 开来证券提供的创投
资金将不少于 1 亿元。

4月14日下午,“寻找山东
纳斯达克先锋”首次月度比赛
如期拉开帷幕,济南极源生物
科技有限公司、山东桌趣文化
传媒有限公司、仁汇智能源有
限公司、掌麦信息科技公司、济
南恺恩经贸有限责任公司 5 家
入围企业进行了路演比拼,获

得了点评嘉宾的认可。
“大众创业,万众创新”的

风潮,从去年在齐鲁大地迅速
兴起并蔓延。为响应政府号召,
齐鲁晚报在去年5月推出“总理
喊你来创业”系列活动,在社会
上营造了浓厚的创业创新氛
围；6月份成立的齐鲁晚报创客
团,目前已成为省内最活跃的
创业者互助交流平台；10月份
开发“创客齐鲁”山东中小微企
业公益APP平台,并组建“创客
汇”会员组织,利用齐鲁晚报媒
体平台,整合各类社会资源,更
精细化地为我省中小微企业服
务,广受我省创客、投资人和创
业服务机构的好评。

今年的“寻找山东纳斯达
克先锋”评选活动是“总理喊你
来创业”活动升级版,现面向社
会征集优秀创业企业。报名参
赛企业需具备以下四个条件:

(1)企业注册地必须在山东省
内,不接受自然人报名；(2)创业
项目必须具备产品创新、技术
创新、模式创新等特点,具有较
好的市场前景和发展潜力；(3)
资金需求在100万元—1000万
元之间；(4)原则上企业成立不
足三年,实缴注册资本500万元
以下,营业收入在1000万元以
下,员工人数在50人以下,纳税
额在50万元以下,优秀的企业
可适当放宽条件。

开来证券是本次活动的合
作创投机构之一。目前开来证
券已经成功辅导推荐了300多
家企业登陆全国各大股权交易
市场,成为我国区域性股权交
易市场的最大保荐商。开来证
券董事长王峰表示,开来证券
将全程跟踪选拔出来的创业项
目,对优秀创业企业进行投资,
合计资金不少于1亿元。

一句“宋仲基很会撩妹唉”掀起病毒式传播

《《太太阳阳的的后后裔裔》》怎怎么么撩撩到到营营销销痒痒点点

本报记者 任磊磊

“撩妹”诞生在咖啡馆里

距《太阳的后裔》播出还有
一周时间，负责该剧媒体营销的
市场部小组几位成员开始审片
找传播爆点。一集播毕，几个90后
小伙伴有些累，于是相约到楼下
喝咖啡。由于片子足够吸引人，
几个人就剧情聊得很嗨。

爱奇艺市场部内容营销团
队共17人，之前做过互联网营销
人员以及媒体记者，他们擅长的
就是包装策划和营销，市场部为
项目小组制，每三四个人组成一
个小组负责不同的项目，小组成
员多是85后、90后年轻人。

突然，其中一个人道：“宋
仲基很会撩妹唉！”当时正值

《太子妃升职记》热播，已经有
网友用“撩妹”这个词来调侃太
子妃张天爱，但这并没有被片
方作为一个爆点来进行病毒式
营销。小伙伴们围绕着“撩妹”
这个词越聊越开心，于是把“撩
妹”这个词作为这部剧推广的
第一个主题标签。

回到办公室，小伙伴们开
始准备“物料”，和媒体沟通新闻
稿、做表情包、抠病毒传播视
频……一切准备停当。2月24日，
该剧与韩国KBS电视台同步播
出，项目组成员在网上根据剧情
的推进不断放出这些物料。

在传播过程中，爱奇艺很
重视媒体记者的舆论引导作
用。在他们的媒体微信群里，放
出物料让媒体朋友帮忙在朋友圈
进行转发。

当晚，“宋仲基撩妹”就上了
话题榜热搜榜首。首播的成功营
销奠定了这部剧必红的命运。以

至于这部剧播完后，KBS方面又
加播了3集特别内容，公开《太阳
的后裔》的经典台词及制作花絮。

热剧给爱奇艺带来了丰厚的
回报，该剧的贴片广告从最初的
70秒延长到120秒：除了兰芝、潘
婷、滋源在内的50多家长期客户
外，有不少品牌因为热剧效应追
加了在爱奇艺的投放。

关注二次元文化

爱奇艺高级副总裁杨向华认
为，年轻人永远有一个自己喜欢
的、引领的潮流，这叫“亚文化”。
但是年轻人长大以后，他自然
会融入主流文化，伴随他成长
的一部分亚文化也会变成主流
文化。我们要做的就是保持关
注——— 那些二次元文化能扩展
到大众人群的一些文化，我们
会重点投入，剩下的我们保持
关注，保持及时的敏感性挖掘，
比如我们引入了弹幕。

互联网思考的是二次元文化
扩展到大众人群，但主流文化实
际上也希望赢得二次元的关注。

近期，一首致敬《西游记》的
音乐作品《取经》意外在朋友圈走
红，该曲改编自《敢问路在何方》。
摇滚组合推乐队用摇滚的方式进
行了重新演绎。这样的创新手法
引起了《人民日报》海外版的注
意，认为《取经》的样本价值是“中
国原创流行音乐走出去一直前路
漫漫，‘经典+创新’的模式或许是

‘西游’的可行路径。”
如果说，经典代表主流、创

新代表二次元的话，两者如果
能够完美融合就打通了文化传
播的通道。

“星二代”的赌注

有评论称，宋仲基在中国
比在韩国红，他是从中国红回
韩国的，中国互联网再一次证
明了自己的造星能力：不仅能
制造本国明星，还能同步制造
出韩国明星。

《太阳的后裔》最大的卖点
就是与韩国同步播出。韩方为
了配合中国的电视剧播出制
度，打破了以往边拍边播的制
作方式。资本向来是取得话语
权的最好利器，韩方的做法是
对中方资本的一次妥协。

张纪中的女儿张语芯是该
剧的幕后推手，她的另一个身
份是爱奇艺版权管理中心总经
理。她把《来自星星的你》、《哦
我的鬼神大人》、《太阳的后裔》
这些韩剧带进中国来。

在《太阳的后裔》还是韩
国报纸上的一条新闻时，张语
芯就注意到了。买这部剧的时
候，张语芯甚至不知道它在哪
个电视台播，哪些明星出演。
她带领团队第一时间飞到韩
国，在韩国还没有售卖这部片
子的时候，几乎是没有任何犹
豫，就以每集23万美元买下了
这部剧。

这个像赌注一般的价格比
2014年优酷土豆购买《匹诺曹》
时每集28万美元低了5万美元，
这就是资本提前介入的好处。
按张语芯的话说，“如果等这些
信息都出来之后，肯定是打得
一塌糊涂了。”

当然，影视行业的迭代也
是很快的。《太阳的后裔》刚播
完，就已经有网友在问：中国妇
女的下个老公在哪里？

宋承宪、李英爱主演的《师
任堂》将于第三季度在中韩两
地同步播出，不知道会不会产
生下一个老公？

宋仲基很会用眼神撩妹。

“原来《太阳的后裔》是拍完之后才同
步播出的，这是为了配合中国的播出制
度。”山影总经理晋亮也在关注这部热剧。
虽然已经剧终，但是它的长尾效应仍在发
酵，以至于爱奇艺确定它的营销寿命会长
达半年之久。《太阳的后裔》是如何撩到营
销的痒点？

今日山航
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