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亲亲子子游游，，资资源源真真不不少少就就是是缺缺设设计计
济南不少亲子游缺少专业性，爬个山摘个菜就完了

本报记者 万兵
实习生 杨姣

放假有时间了
不知带孩子去哪儿

市民王女士的孩子两岁
多了，此前她计划五一小长假
带孩子好好玩玩，但是想来想
去，却不知该去哪儿玩才好。

王女士说，济南及周边都
有大型游乐场，说起来对孩子
最合适不过，“但真去了才发
现，出于安全等考虑，两岁多
的孩子能玩的寥寥无几。”而
如果完全迎合孩子的喜好，去
一些商场里的儿童乐园，大人
又会觉得索然无味。“植物园、
动 物 园 、泉 城 广 场 、大 明
湖……”王女士说，平时带孩
子去得最多的就是这些公园
类的景区，但好不容易等来小
长假，如果还是这样太乏味。

刘先生的孩子7岁，他也
面临相似问题。刘先生说，平
时工作忙，自己非常希望能通
过游玩加强跟孩子的交流和
互动，但常规玩法似乎很难达
到这个效果。

市民秦女士觉得带孩子
去图书馆、博物馆、科技馆等
场馆不错，但如果每次都去这
些地方，又怕孩子失去了兴
趣，而且对大人来说，娱乐性
也少了点，不够放松。

总的来说，几乎每个家长
都想假期带着孩子出去转一
转，但找一个父母和孩子都喜
欢，而且能让孩子增加见识，
让父母孩子多些互动交流的
完美旅游方式却不容易。

活动项目和普通旅游
产品差别不大

近几年亲子游发展一路
上涨。据此前途牛旅游网发布
的亲子游消费报告，2015年，5
成以上接受调查用户有1-2次
亲子游经历。超过80%的用户
选择亲子游的主要原因是“增
加孩子见闻，开阔眼界”、“全家

放松身心”和“多些时间陪孩
子，促进亲子交流和感情”。

在出游方向上，考虑到孩
子长途旅行的承受能力、出游
时间、行程安全等因素，国内
游用户近半选择周边亲子游。

对济南来说，不光有南部
山区这个后花园，近两年东部
的野生动物世界、西部的园博
园、北部的温泉和采摘等都是
有吸引力的旅游目的地。换句
话说，济南最不缺的就是家长
孩子最爱的周边近郊游资源。

但仍有不少家长觉得欠
缺一些东西。中国报告大厅
网今年年初发布的我国亲子
游行业市场分析，有超过八
成的中国家庭认为亲子游是
必须开支，但从实际来看，产
品与服务却并未跟上。其中
提到，“旅游活动项目设计缺
乏针对性”，和普通旅游产品
差别不大。

同样以济南为例，温泉、
采摘都是济南周边游的热门
项目，但齐鲁晚报记者随机咨
询几个温泉基地，工作人员表
示，目前亲子游客户虽多，但
是公司并没有针对亲子游单
独设计开展相关的活动项目。
很多采摘园也仍停留在家长
带着孩子摘摘蔬果，然后在园
子里吃点农家菜的初级阶段。

让家长孩子动手协作
才是核心理念

山东国信国旅董事长张
晓国表示，网络、电子产品等
让很多孩子相对沉浸在自己
的小世界，不愿和家长交流，
所以亲子出游就成了增进亲
子交流的一个渠道。但这并不
意味着随便拿来一个旅游产
品贴上“亲子游”的标签就万
事大吉。很多产品设计并没下
那么多工夫，没充分考虑家长
孩子共同的需求，更没从教育
学、心理学角度进行研究。

张晓国说，根据孩子的特
点，亲子游产品必须有特定
的、专门的设计。“比如带孩子
出去对舒适度的要求更高，从
内容上说，则要做出孩子和家
长都感兴趣的东西。”张晓国
说，这还不够，还要在设计过
程加入互动环节，让家长和孩
子一起动手协作完成一项任
务等，这才是最核心的理念。

“济南也有一些做得不错
的，但特别专业的还不多。”张
晓国表示，目前他们也在成立
专门的公司研究有针对性的
亲子游产品。张晓国说，适合
亲子游的地方很多，只是需要
在产品设计上走心。济南郊区
有很多的农场、农业基地等，
以前大家通常都只是逛一逛、
爬爬山、来个采摘就走了，少
的就是亲子互动环节。

此前，途牛旅游网主题产
品运营部负责人汪靓芬也曾
表示，二孩放开本身就能起到
进一步刺激亲子游市场的作
用。在她看来，亲子游产品必
定会越来越丰富，更加突出主
题性和活动性。因此充分考虑
满足不同年龄段孩子的差异
化需求，开发更多主题鲜明的
特色亲子游产品，让孩子们在
旅行中培养责任感、增长知识
也是旅游企业的方向。

家长辅导、孩子动手

如如此此采采摘摘游游才才叫叫亲亲子子游游
“很多孩子看着宅，但其实

是没给吸引他的东西。”张晓国
说。完全可以让家长和孩子一起
在农场里耕作、做农家饭。很多
孩子会在干活过程中得到父母
认可，性格也会更开朗。

济南有农业基地已做出相
关探索。“五一预定100多人，亲
子游客户占80多个。”济南和苑
生态园的相关负责人宋先生介
绍，亲子游已成园里的主打。

这些亲子游多数是由学校
及教育机构组织的，也有一些家
庭带着老人小孩集体出游。

因此，他们开展了一些专门
针对孩子以及亲子互动的项目。
除了常见的采摘，生态园设置了
捡鸡蛋、拔河、跳绳以及和面等
活动。拿和面来说，采取家长辅
导、孩子动手的方式。工作人员

为孩子提供由菠菜汁、红萝卜汁
等制成的有色面粉，家长在旁边
辅导孩子，让他们靠想象将面捏
出各种造型。“最后我们将孩子
的‘作品’蒸熟，家长和小孩可以
把劳动成果趁热吃完。”宋经理
说，活动效果很好，孩子很享受
自己动手的过程。

市民李女士说，和普通的采
摘园相比，她更喜欢有亲子活动
项目的。“和孩子一起做做活动，
有时还和其他家庭一起，比较有
趣。”而宋先生也表示，下一步他
们还想开发新的活动，比如由学
校或教育机构组织在生态园里
包一块地，生态园根据孩子选择
种植蔬菜或者水果，学校组织孩
子和家长定期过来给自己的土
地施肥、浇水、拔草等。这能培养
孩子们的责任感。

新玩法取代走马观花式旅游

体体验验游游休休闲闲游游成成小小长长假假主主打打
本报5月2日讯（记者

万兵） 为期三天的五一小长
假落下帷幕。2日，记者从济南
市旅游局了解到，假期三天，济
南市共接待游客292 . 5万人
次。和刚刚过去不久的清明小
长假相比，数量增加了一半。其
中，体验游和休闲游已经渐渐
取代单纯的走马观花式旅游，
成了主打。

据了解，在小长假三天中，
第二天称得上是个小高峰，不
少景区呈现爆满状态。“一天接
待了23700人次的游客。”九如
山景区工作人员程女士介绍。3
日中午虽然突降大雨，但是还
是有很多游客到了景区。据了
解，放在以前，很多人可能会因
为天气原因放弃游览。但随着
人们观念转变，越来越多的人
更加看重体验。“我们准备了一
万件雨衣免费给游客发放，但
还是有很多游客坚持雨中登
顶，其中还有7 4岁高龄的老

人。”程女士说。
不光是这里，据旅游部门

工作人员介绍，小长假期间，都
市体验游、乡村休闲游和亲子
游等备受游客青睐。这些更注
重体验的玩法渐渐取代单纯的
走马观花式旅游。

比如全新打造的门牙片
区，41家饭店开门纳客，3天时
间共接待游客3 . 3万人，农家
乐和采摘、登山等项目备受欢
迎。济南市植物园的春季百花
展、百脉泉景区的国际玫瑰展、
长清五峰山街道的樱桃采摘节
等都吸引了大量游客。长清万
德镇举办茶文化节，游客可现
场采茶并观赏加工流程。

此外，亲子游也成了重头
戏。金象山乐园举办亲子休闲
节，花车巡游、小丑狂欢让小
朋友们嗨翻天。商河县福庆庄
园则推出亲子体验游，摸小
鱼、钓小虾，让父母和孩子们
收获快乐。

葛延伸阅读
假期里，不少父母都

希望带着孩子来场说走就
走的亲子游，然而，许多旅
游产品虽然打着亲子游的
招牌，实质上却是未针对
孩子特点设计的伪亲子游
产品。济南本地发展火热
的温泉、采摘等旅游方式，
不妨专门针对孩子们设计
相应产品，更好地满足亲
子出游的需求。

采摘园里，孩子们玩拔

草游戏，有互动设置的项目

越来越受欢迎。

（受访者供图）

市区内的公园、广场是一些父母常带孩子玩的地方。 本报记者 万兵 摄.

直播五一·把脉济南游
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