
高高新新区区有有了了首首个个生生活活体体验验式式综综合合体体
6月18日，高新万达广场开业，为高新区提供3000个就业岗位

本报6月2日讯 (通讯员
高宣) 济南高新万达项目开
业在即。近日，济南高新区召
开济南高新万达广场项目开
业协调会，高新区各职能部
门 将 根 据 项 目 开 业 进 展 要
求，做好相关的开业保障和
服务工作，确保高新万达广
场项目顺利开业。

据悉，济南高新万达广场
项目将于6月18日开业。目前已
确定进驻的中高端商业品牌共
计183个，其中28个品牌属首次
进驻济南，116个品牌首次进驻
济南东城商圈，会聚餐饮、购
物、娱乐、休闲、健身、儿童游乐
等海量时尚元素，拥有万达影
城、宝贝王、迪卡侬、优衣库、苏

宁易购、大玩家超乐场、圣豪超
市、婴贝儿、鼎龙健身九大主力
店，山东首条室内特色主题餐
饮街区——— 泉城印象，以及众
多国际知名品牌；室内步行街
商户174家，服装52家，精品体
验70家，餐饮52家。代表品牌有
星巴克、哈根达斯、APPLE、
A D I D A S 、N I K E 、
J.LINDEBERG、Vittorio Di
Giacomo等。

据了解，高新万达项目
将为高新区提供3000多个就
业岗位，开业后将成为高新
区最大、第一个真正意义上
的 生 活 体 验 式 时 尚 购 物 中
心，将全面提升高新区生活
服务业配套环境。

门门店店频频频频““换换主主””，，营营商商输输在在了了哪哪
透过多家个体经营店“倒闭”看经营策略调整

特邀记者 陈文武

涨了一块钱，
关了一个店

去年下半年，位于舜泰
广场六号楼下的一家“鲜面
馆”开业了。很快，食客络绎
不绝，每天把这个2 0来平米
的小店挤得满满当当。尤其
是那特色“酱骨面”，一大碗
面加一块大酱骨才1 0元钱，
既有口味，又很实惠，深得食
客们喜欢。一时间，小老板每
天乐滋滋的。

然而，当经营个把月后，笔
者再次到该店就餐时，却发现
昔日火爆的就餐场面已不见
了，食客也变得零零星星。甚
至，有些食客从店门口路过也
不再瞅一眼。

原因出在哪儿？带着好
奇与疑问，笔者进店习惯性
地要了份爱吃的“酱骨面”，
方知此时的这份“酱骨面”已
非刚开业时的“酱骨面”：原
先的10元现已涨到了11元，
而且量也大大缩水，其他的
饭食也都跟着涨了价。

难道问题出在这儿？对此，
笔者询问了几位面熟的食客，
果不其然，大家的意见基本是
一致的：“店主看到生意好，就

随意乱涨价，这样开店不关门
才怪哩！”

结果，不到三个月，该店闭
门“转让”。

旁者观感：
莫逆消费者心理而“动”

“涨了一块钱，关了一个
店”的现实告诉我们：消费者在
消费时常常有“就低不从高”的
心理。也就是说，同样的商品，
假若你从高价位往低价位降，
那消费者会光顾有加，相反，你
从低价位往高价位涨，多数消
费者就会“不买账”。或许，这位
经营者应时时牢记：薄利多销
便是赢，盲目贪大徒伤悲。

同是卖糁汤，
有的赔了有的赚

在舜泰广场，起初开了一
家卖糁汤的，是济宁口味。糁
汤，因其是加入多种营养成分
熬制而成，香味浓郁，喝后令人
回味无穷，再配之以大饼、牛
肉、馓子等餐之，着实是一道美
食，尤其在冬季，来上一碗糁
汤，浑身暖和和的，加之价钱适
中，深得大多数消费者的喜爱。
正因为此，生意异常火爆，门店
的收入自然了得。

后来，广场又有一家糁

汤馆开张了，不过这一家是
临沂口味的。不同的食者在
品尝后，觉得与济宁口味的
糁汤相比起来，口感、味觉各
有特色。据说，这家做糁汤的
是祖传，故而也引得无数食
客前来光顾，小老板整天忙
得也是不不亦乐乎！

奇怪的事情发生了。也许
看到两家卖糁汤的每天生意红
火利润大，本地一家做早点豆
浆生意的“动”了心。店主在经
过一番观察准备后，也做起了
卖“老地道”糁汤。

甭说，开始几天大家慕名
而来，生意还算可以，但一段时
间下来后，门庭却变得冷冷清
清，很少有人来光顾了。一些就
餐者在吃过一次后就不想去第
二次了，“什么‘老地道’啊，根
本就不是那个味儿！”

受此影响，这位小老板
早前的早点豆浆也不再受人
待见。不久，门店门口就挂出
了“招租”的牌子。

旁者观感：
盲目跟“商”必受内伤

“新”是市场的主导者。新产
品、新技术、新领域一旦出现，之
所以倍受消费者青睐，正是因为

“新”引领了时尚、迎合了潮流。
在现代科技日新月异的今天，即

使一些做传统生意的商家，均在
产品的制造、包装等方面不断地
加入现代元素，目的就是以“新”
的面目占领市场、赢得消费者。

“新”来自哪里？一来自突
破、二来自创新。现代营商告诉
我们，不论你从事什么，倘若不
在追求我的“独一”“特色”上下
功夫，盲目见商跟“商”，到头来
受“伤”的只能是自己。

小小门头房，
敢叫板大饭店

在高新区舜泰广场还有一
家门头店，名叫“小青岛秘制排
骨米饭”。别看门头不大，可每
天来这里就餐的人却不少，有
时到了就餐高峰时间，你还真
得等上一会儿，才能吃上那“排
骨米饭”。

听店老板讲，除了店里忙
活外，外卖也挺火，现在他的店
通过“互联网+”，每天外卖的
米饭近千份。说到每天的生意，
店老板乐得美滋滋的。

与之相反的，这家门头房
旁边有一家大饭店，起先也曾
经营过“酱骨米饭”。但从“小
青岛秘制排骨米饭”登场后，

“酱骨米饭”的经营就日渐冷
淡了。

对此，小店老板是这样说
的：“大饭店有大饭店的优势，

小门头店有小门头店的特色，
做生意靠的就是你无我有、你
有我优。”他打比方说，广场写
字楼现有数千家公司企业，在
这里工作的年轻人多数喜欢叫
外卖，这一点大饭店是做不到
的，而俺这小店却能做得到，不
就是麻烦点、累点嘛，可这是咱
的“优势”，不在这方面用心思，
那经营肯定不成啊！

据悉，“小青岛秘制排骨米
饭”现又推出了外卖实时送、到
店就餐送小菜、免喝粥等优惠
措施，生意也更加火爆。

旁者观感：
“服”是前提，“务”是根本

当质量、品牌、时尚等成为
现代营商最普通的竞争手段后，

“服务”便成为商家聚人气、揽客
户、促经营的一张“底牌”。谁抓
住这张牌，便可聚得财源、赢得
市场，否则，则会失去人气、经营
萧条。

而搞好“服务”的前提是
“服”，那就是对顾客要怀有感恩
诚服之心，真正当成上帝看，切
不可盛气凌人；其次，“务”是根
本，就是要务周到、务品质、务诚
信，真正用心、用真、用诚去经营
好每一个环节。

如此，“服”、“务”才不至于
流于形式，成为一句空话。
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22001166年年度度征征兵兵开开始始报报名名了了
优先征集文化程度高的适龄青年入伍

本报6月2日讯 (通讯员
翟福刚) 根据济南市征兵办
公室的统一部署，济南市2016
年度征兵开始报名了。日前，高
新区征兵办公室的工作人员，
深入高校、社区、村居、企业一
线，开展征兵宣传发动活动。

为了更好地鼓励高学历
的适龄青年入伍，高新区征兵

办公室成立了“大学生征兵工
作领导小组”，具体指导负责
大学生征兵工作，拓展创新宣
传方式，建立高新区征兵办公
室微信公众号平台、征兵工作
QQ群。

记者从区征兵办公室了
解到，具有高中 (含职高、中
专、技校)毕业以上文化程度

的男青年作为今年兵员征集
的主体对象，优先征集文化程
度高的适龄青年入伍；男性青
年需年满18至20周岁，高中
毕业文化程度青年可放宽到
21周岁，高职(专科)文化程度
的可放宽到2 3周岁，本科以
上文化程度的可放宽到24周
岁。根据本人自愿，也可征集

年满17周岁的普通高中应届
毕业生入伍。

符合条件的适龄男青年
从现在开始，登录全国征兵
网，就可进行应征报名。在校
大学生可以选择学校所在地
征兵办公室入伍，也可以选择
原户籍所在地征兵办公室入
伍，均能享受学费补偿、学籍

保留等优惠政策。选择高新区
征兵办公室入伍的大学生，还
能享受高新区的优抚优待政
策和“大学生入伍手续办理一
条龙服务”等待遇。

济南高新区征兵咨询电
话 ：0 5 3 1 - 8 8 8 7 1 8 0 7
8 8 8 7 1 7 4 7 ；征 兵 Q Q 群 ：
153728238。

在偌大的高新区舜泰广场，每天有数万蓝领白领在这里工作忙碌着，近百家餐饮小店辛苦地经营服务着。各种南北特色色小吃、东西不同风味，在这里应有尽有，可满足不
同地区人的口福。但笔者同时也发现，在这里隔三差五就有店铺改换门庭，有的关门“谢客”，有的换新招牌“登场””。不断推“陈”出“新”、优胜劣汰，是市场经营的基本规律，但
倘若一个门店经营不久就频繁“换主”，那就应该反思其经营之“道”是不是出了问题。

高新万达6月18日开业在即。
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