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新新““京京城城四四少少””，，臊臊的的是是一一些些媒媒体体

让让红红色色文文化化生生动动起起来来

本报记者 倪自放

参观1948年济南战役三
百余幅珍贵战时照片、观看
气势磅礴的济南战役全景画
馆、见证“济南第一团”的光
辉旗帜……6月7日，多批参
观者来到位于济南英雄山路
的济南战役纪念馆，感受红
色文化的魅力。

济南市社会科学界联
合会《社科论坛》编辑部主
任谢鲁海多年关注战史、军
史，对济南战役多有研究，
谢鲁海告诉本报记者，济南
战役纪念馆里的全景画馆，
较好地以直观的形式展示
了济南战役的过程，被国内
外全景画专家称为“中国全
景画中最为精彩的一幅”。

谢鲁海认为，红色文化
的宣传，其实可以更生动一
些，“比如济南战役这样的
大题材，我建议建立参观者
可以参与其中的红蓝军推
演，让参观者深入其中，以
角 色 扮 演 的 形 式 操 控 游
戏。”谢鲁海表示，红蓝军推
演这样参与性的游戏，是为
了让更多年轻的参观者更

好地了解济南战役，当然要
设置一些边界，以防止戏说
红色文化。

让红色文化生动起来，
国内诸多纪念场馆都在做
有益的尝试，八路军西安办
事处纪念馆馆长霍学进日
前在接受媒体采访时表示，
纪念馆可以借鉴一些新的
宣传方式，比如结合时下流
行的影视剧，让人们更加了
解当时的历史和社会背景，

“ 比 如《 亮 剑 》《 我 是 赵 传
奇》和前段时间的《伪装者》
等剧收视不凡，如果在红色
纪念馆宣传上，我们也能借
影视剧东风，也许会更容易
引起青少年观众的兴趣。”

谢鲁海认为，拍摄影视
剧情短片，让参观者能够坐
下来观看纪念馆里表现的
内容，是让红色文化生动起
来的另一种方式，“徐州的
淮海战役纪念馆和韩国的
仁川登陆纪念馆，都有战时
资料片可供参观者观看，大
多数不具备这种条件的纪
念馆，可以拍摄一些模拟的
短片还原历史，参观者更为
接受这种形式。”

本报记者 邱祎

曾几何时，“京城四少”这
个名头响彻娱乐圈，这两年随
着个别成员劣迹不断，这个名
号提及的频率明显少了。不过
就在大家快遗忘“京城四少”
时，部分媒体又推出了新“京城
四少”。除了王烁外，旧版“四
少”中的汪小菲、汪雨、王珂已
被万达公子王思聪、潘石屹之
子潘瑞、富力公子张量挤掉。

查阅历史资料，发现“京城
四少”这个名号最早来源于民
国，当时“京城四少”指溥侗、袁
克文、张伯驹和张学良四人，多
是有才华或有成就的标杆人
物，或者是利国利民的社会楷
模，现在的“四少”却反其道而
行之。打开这两天的很多网站
和微信公号，新“京城四少”到
底多有钱，新“京城四少”的奢
华糜烂生活…诸如这样的标题

随处可见，为了赚眼球，个别媒
体操守尽失。

作为曾经的老成员，汪小菲
对自己这次落选拍手称快，表示
终于可以长舒一口气了。这几年，

“四少”名头给汪小菲带来了很多
麻烦和困扰，王珂也曾抱怨这个
名称太坑人。一些媒体在当事人
缺席的情况下擅自给人冠上

“四少”的名号，给公众不断灌
输纨绔子弟日常的各种丑闻：
靠爹吃饭、恶意透支、喝酒飙
车、拔枪相向……实在是误导
年轻人，贻害无穷。

和老“京城四少”一样，这次
媒体封的新“四少”还是常在北京
出没，常与女明星传绯闻，或常惹
是生非的四位“富二代”。这些年
轻人出身富贵，但他们身上的一
些优秀品质，诸如对公益的热心
等，还是值得年轻人学习的。而一
些媒体宣扬的却是赤裸裸的拜金
心理，恶性炒作、推波助澜，不仅

污了这些富二代的名，也砸了自
己的招牌。相比网友戏谑批判的
京城四“臊”，该害臊的应该是这
些没有操守的媒体，它们揣着猎
奇与娱乐心理，捕风捉影炒作富
二代的私生活，这样做，只是为了
吸引眼球，根本不是在塑造鼓励
年轻人前进的正面与积极人物。

希望媒体停止用所谓的“京
城四少”来形容他们中的任何一
位，因为目前他们还没有一位有

真才实学和让世人尊重的社会
美德，也不足以配如此美名。更不
要“不以为耻，反以为荣”地炒
作富二代们种种不入流的行
为。那些上榜和没上榜的富二
代也是时候收敛一下自己的
荷尔蒙和日常行为了，为自
己，也为了娱乐圈的清净。真心
希望大家能端正对真善美的认
识，也希望京城能够出现真正值
得后世传颂的“四少”。

本报记者 倪自放

史诗级科幻大片《魔兽》8
日零点场暴收5540万元票房，
超过《速度与激情7》，创下内地
影史零点场票房冠军，市场预
期其有望挑战《阿凡达》28亿美
元的全球票房纪录。对于四五
月份惨淡的中国电影市场而
言，《魔兽》的出现意味着救市。

首日票房3 . 5亿没问题

“为了部落！”“为了联盟！”6
月8日，《魔兽》出品方之一腾讯影
业在济南一家影院组织的线下
活动中，身着蓝、红服装的《魔兽》
粉丝，代表影片中的部落和联盟
高呼口号，情形很是壮观。

类似的情形，在影片6月8
日的全国零点首映中表现得更
为突出。票房统计显示，《魔兽》
8日零点场暴收5540万元票房，
超过《速度与激情7》5250万元

的历史纪录，创下内地影史零
点场票房冠军。6月8日14点，上
映半天的《魔兽》票房突破两
亿，尽管6月8日的最终准确票
房还无法统计出来，但影院方
面乐观估计，《魔兽》首日冲3 . 5
亿元票房不成问题。

作为一部广受期待的大片，
《魔兽》的上映时间颇为耐人寻
味。尽管6月8日不是周末，但随之
而来的6月9日至11日的小长假，
相当于一个大周末。另一个因素
是高考结束。业内估计，《魔兽》首
周末票房将冲击10亿元。

今年四五月份票房相比去
年同期有所下降，主要原因当
然是大片匮乏，目前看，《魔兽》
成为今年6月份的票房发动机。

《魔兽》打破两大魔咒

《魔兽》开画乐观，还打破
了两个魔咒，那就是游戏改编
电影票房不理想以及粉丝电影

票房一般的魔咒。
根据游戏改编的电影票房

此前一直不理想，最典型的当
数《生化危机》系列，该系列票
房最高的《生化危机5》在美国
票房也只有6000多万美元。《魔
兽》首日的亮眼表现足以为游
戏改编的电影正名。游戏改编
电影翻身，很大程度上是因为
游戏越来越强大。数据显示，
2015年中国游戏产业规模达
1407亿元，游戏市场总产值是
电影票房的三倍多。

粉丝电影指那些不管剧情
和演技如何，总有“粉丝”买票
的电影。《魔兽》算是一部地道
的粉丝电影，网上已有“魔兽
粉”表示“要看十遍《魔兽》”。从
1994年出品的《魔兽争霸》算
起，该游戏诞生已有22年，据称
全球粉丝已超1亿人，其中有
1000万粉丝在中国，不管影评
人如何挑剔，“粉丝”都会不为
所动，坚决掏钱买票。

天天娱评

就在大家快遗忘“京城四
少”这个称呼时，部分媒体又将
新版“京城四少”推到台前。相
比 网 友 戏 谑 批 判 的 京 城 四

“臊”，该害臊的应该是一些炒
作新“四少”的媒体，它们揣
着猎奇与娱乐心理，贩卖富
二代的私生活，这样做，只是
为了吸引眼球，根本不是在塑
造鼓励年轻人前进的正面、积
极的人物。

《《魔魔兽兽》》成成影影市市救救命命稻稻草草

影迷们在《魔兽》活动现场。 本报记者 王鸿光 摄
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