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能能造造一一流流高高铁铁，，为为啥啥汽汽车车就就不不行行
5月自主品牌汽车销量惨淡，折射行业五大顽疾

本报讯 6月14日，一条
来自新浪微博的求助信息引发
舆论广泛关注：一名河北网友
自称女儿遭到前夫的虐待，前
夫扬言要杀死亲生女儿。

14日晚间从浙江杭州警方
获悉，相关网帖发布后很快引
起警方重视。经杭州警方查证，
网帖涉及的前夫为外地到杭州
的打工人员，目前女童已被成
功解救并送医检查，其生父已
被带回公安机关调查。案件的
具体情况，警方正在进一步调
查之中。

1 4 日 6 点多，新浪网友
“Nongstone567”通过其微博发
布消息称，“亲生父亲扬言要打

死女儿，还特意发给前妻炫耀，
我要寻求媒体帮助，要回抚养
权，惩治变态！”

除了文字，该微博还配有4
张照片，内容为一名赤身裸体
儿童，图片可见其胳膊、背部等
部位满是伤痕及淤青。由于涉
嫌可能的虐童犯罪，该微博发
出后很快引发网友广泛关注。

该微博随后引起河北警方
的关注。对网民关心的“两岁女
儿遭亲生父亲虐待”事件，河北
警方高度重视，河北省公安厅
和石家庄市公安局第一时间介
入，及时与发帖人取得联系，详
细了解相关情况，经紧张调查，
初步确定女童及其父亲目前在

浙江省杭州市，石家庄警方第
一时间将有关情况通报杭州警
方。

14日15时50分许，杭州市
公安局接到石家庄市公安局发
来的协查通报，请求杭州警方
协助调查。接到协查信息后，杭
州警方立即指令由西湖区公安
分局牵头，组织精干警力对案
件展开调查。

16时许，通过对掌握线索
的排摸，西湖区公安分局迅速
锁定了嫌疑人行踪，并出警赶
赴西湖区文三路463号华溢酒
店，将嫌疑人控制并带回公安
机关调查，同时将其女儿迅速
送医检查。

经警方初步查实，嫌疑人
李某樾(男，30岁，山西籍)确系
报案人李某纹前夫，两人育有
一女李某某琪(2岁)，于2015年
10月离婚，离婚后女儿由李某
樾抚养。

目前，女童李某某琪状况
稳定，案件情况仍在进一步调
查中。

14日晚间，一位接近警方
的知情人士向记者透露，根据
医院检查，女孩生命体征稳定，
而伤势也并未如照片上显示的
严重。该男子殴打女儿后，还特
意使用染料突出处理伤情后，
拍摄图片刺激前妻。

据封面新闻

高价车卖不出
低价车也难卖

随着5月乘联会产销数据
出炉，最新12款主流自主中高
级车型销量数据显示，10款车
型在 5月单月销量仅为三位
数，而一汽轿车奔腾B90单月
销量仅3辆，北京汽车绅宝D80
在5月销量一栏中赫然写着1
辆。

从同比变化来看，截至今
年5月，销量满一年的5款自主
品牌高端车型全部遭遇大跌。
奔腾B70今年5月单月销量445
辆，相比于去年同期的 1806
辆，大跌 75 . 4%;另一款奔腾
B90更是从去年5月的135辆跌
至 今 年 5 月 的 3 辆 ，跌 幅 达
97 . 8%。长城汽车旗下两款中
大型SUV车型H8、H9仅分别
交出442辆和728辆的5月成绩
单，同比分别下滑 5 7 . 7%和
9 . 5%。长安睿骋5月销量380
辆，延续低迷态势，相比于去年
同期的521辆，下跌27 . 1％。业
内人士指出，开发一辆新车投
资动辄数亿，甚至数十亿，耗费
三四年的时间，如果月销量不
足千辆，那么基本属于卖一辆
车亏一辆车的状况，这对车企
来说是典型的投资失败。

再看经济型轿车销量，根
据乘联会产销数据，5月排行
前十中，合资品牌占据了9席，
唯一的自主品牌长安汽车悦翔
仅“勉强”挤入前十。具体来看，
三款德系经济型车牢牢占据前
三席位，一汽大众捷达以5月单
月销量3 . 05万辆夺冠，第二名
与第三名分别由上汽大众全新
桑塔纳和全新polo夺得，5月新
桑塔纳单月售出1 . 73万辆，全
新polo售出1 . 69万辆。值得注
意的是，一汽大众捷达和上汽
大众桑塔纳、全新polo加起来
的销量占到整个前十总体份额
的51 . 3%，也就是说德系“前三
强”几乎和其他7款车型的总销
量相当。

4至6名则主要被日韩系车

型占据，在最后一批次中，长安
汽车旗下经济型轿车悦翔以5
月单月5627辆，累计销量2 . 74
万辆占据第十名，这也是销量
前十排行榜中唯一上榜的自主
品牌经济型轿车。

如果说15万元以上的价格
考验的是自主车企的品牌力，
那么10万元以下则是对自主
品牌性价比的综合考量，原本
该是自主品牌主战场的经济型
轿车车市，为何俨然一片“丢盔
卸甲”，这或许是摆在各大自主
车企面前的重要课题。

质量让人存疑
“心”病依然难去

在自主品牌向上“攻城”的
战役中，吉利博瑞“一骑绝尘”，
5月单月销量突破4000辆，博
瑞的推出对中国自主品牌汽车
来说，应该算得上一个铭刻历
史的里程碑。流畅成熟的外观
设计，越级而立的丰富配置，以
及众多车主交口称赞的优秀品
质，将“中国制造”汽车推上了
一个新的台阶，但比起合资品
牌上万的销量，仍然差距不小。

为什么自主品牌那么实
惠，大家都不买呢？这里面也和
消费者的心态分不开，对发达
国家的人来说，汽车只是一种
生活必需品，就像人手一台的
手机。但对于汽车价格还很贵，
收入还跟不上的我国人民来
说，汽车更是一种代表个人经
济实力，代表身份，甚至是强烈
功利目的的象征。

但大多数人买车看重的还
是车子本身是否优秀，在这方
面，自主品牌同样面临一个很
尴尬的局面。前几年的自主品
牌车普遍质量上相比合资车有
较大差距，这种负面印象已经在
全国范围内广泛传播，再加上最
近一些自主品牌高端车型被爆
出确实存在质量稳定性的问题，
这些都构成了人们仍然对自主
品牌不放心的因素。

但 自 主 品 牌 真 正 的 软
肋———“心脏病”毕竟还是存

在，由于在发动机和变速箱技
术上相比国外品牌存在的差
距，自主品牌车确实或多或少
都有动力上缺失的问题存在，
我们称之为“心脏病”。当然，自
主品牌厂家早就意识到了这
点，也在大力追赶中。但毕竟差
距仍然存在，自身在进步的同
时，比自己更强的对手也在进
步，所以，动力系统的差距恐怕
是一时半会儿没法追上来的，
这也会成为一部分对动力有要
求的人最终放弃自主品牌的原
因之一。

浅层次模仿
难走消化-创新路

同样是造车，为啥中国的
自主品牌汽车却不如高铁一样
享誉全球。中国从高铁发展的
后起国家，跃居世界强国，最根
本的还是走出了一条吸收-消
化-创新的道路。

与高铁的市场换技术策略
实施情况相比，汽车行业最大
的差别在于，汽车行业的市场
换技术，没有强制性举措和政
策规定必须换、如何换，导致让
出了市场，换来的只有生产、加
工、销售、网络方面的流程，尖
端的核心技术换不来。如在一

汽大众，一汽拥有60%的股份，
但由于技术、车型等来源于大
众，一汽根本无法向大众提出技
术输出的要求，甚至是合作开发
的要求。弱小而分散的中方，与
拥有绝对优势的外方，根本无力
在同一个层面进行博弈。

作为汽车工业后发国家，中
国自主品牌整体处于全面模仿
合资公司的阶段。但任何对标、
模仿、学习和借鉴，都不能只从
表面模仿，而不去深究对方背后
的支撑因素，更不能脱离自身实
际，脱离企业发展阶段。如在车
型命名方面，宝马SUV以X命
名，于是自主品牌SUV出了一
系列的X名字的产品，如一汽奔
腾X80、力帆X60、奇瑞X5、吉利
GX7、东南汽车DX7等，这种浅
层次的模仿不易增强消费者的
品牌认同感。缺乏自主意识，没
有前瞻性这一问题已到了不变
不行的地步。

在推动自主创新方面,国
企太守旧，民企太多变这一问
题凸显。正如清华大学汽车发
展研究中心主任李显君所说
的,我国政府对国有企业领导
人侧重利润和营业收入等战术
考核，缺乏自主创新和发展自
主品牌这类的战略考核。这就
导致在国企方面，不少企业对

自主品牌资源投入不足，迷恋
合资的舒坦日子，沉浸在依托
合资迅速扩大销量规模的喜悦
中，或者通过并购重组扩大规
模，难以真正沉下心发展自主。

比亚迪、奇瑞、吉利等不少
自主品牌都在迅猛发展阶段
时，提出跨越发展的目标，并推
动多品牌运作、大规模投资，同
时上马多个新车型，导致发展
遇到困境，进入下滑通道，折射
出盲目自信，违背发展规律这
一问题。如吉利，随着销量增
长，在2009年模仿丰田开始多
品牌战略，从吉利品牌一下子
拆分出全球鹰、帝豪和英伦三
个子品牌。但吉利自身资源无
力同时支撑三个品牌，管理能
力不足以应对三个品牌的协
同。同时，随着吉利后续销量的
下滑，三个子品牌发展不均衡的
态势加强，弱势子品牌难以在市
场上健康生存。吉利2014年提出
回归“一个吉利”的战略，奇瑞削
减100个左右的新车研发项目
等，都证明着，不是车型越多销
量就越好。

此外，单打独斗、没有协
同，贪大求全、一哄而上这两大
问题同样制约着自主品牌汽车
的发展。

据澎湃

虐虐待待两两岁岁女女儿儿，，用用染染料料突突出出伤伤情情刺刺激激前前妻妻
奇葩父亲已被带回公安机关调查

近日，两条信息让人感慨不已，一是5月国内手机市场国产品
牌出货量达4500余万部，占九成的份额；另一条信息则是，在汽车
行业唯一可以自我安慰的SUV领域，自主品牌汽车5月遭遇“滑铁
卢”，销量前十中只剩两席。为什么大到已是中国制造新名片的高
铁，小到家电和手机，中国品牌都强势崛起，而颇受关注的自主品
牌汽车却一直是扶不起的阿斗？
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琳琅满目的自主汽车品牌

女童的胳膊、背部满是伤痕。
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