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齐齐鲁鲁晚晚报报启启动动读读者者入入户户大大调调查查
倾听读者心声，请您出谋划策，5000份大礼等您拿

本报6月16日讯（记者 孙
业文）“您最希望从报纸上读
到什么内容”、“您对报纸有什
么看法和建议”、“您觉得晚报
在社区内应该开展哪些社区服
务”……齐鲁晚报目前在济南
全市开启了读者入户调查活
动，凡是参与入户调查活动的
读者都可获得精美大礼，抓紧
来给晚报“出谋划策”吧！

齐鲁晚报自1988年创刊以
来，一直是山东省发行量最大、
广告收入最高、社会影响面最
广的报纸，这与广大读者对晚
报支持分不开。近期晚报改版
后，报纸内容更加注重主流价
值的民生体现、专业精神的朋
友表达和文化情怀的深度阐
释，受到了读者的一致好评。为
回报读者和了解读者心声，齐
鲁晚报将举办一次史无前例的

大规模读者入户调查活动。
本次读者入户调查由齐鲁

晚报编辑、记者和壹家工作人
员共同完成，活动首期将在阳
光100、鲁能领秀城、棋盘街、燕
山小区、名士豪庭、伟东新都、
海尔绿城、盛世名门等十几个
中高档社区展开，活动目的主
要为了拉近报纸与读者的距
离，了解读者内容需求，加强与
读者互动，从而让报纸的内容
更能反映百姓心声。

壹家是齐鲁晚报、生活日
报、大众报业（集团）发行有限
公司联合推出的智慧社区项
目，是一款基于媒体优势资源
的线上线下O2O社区服务平
台。壹家社区服务中心已经扎
根济南27个中高档社区，目前
服务平台已经拥有公交充值、
快递代收、生活缴费、健康查

体、公益活动以及家居保洁、蚂
蚁搬家等家政服务，通过线上
线下有效衔接，向社区居民提
供高品质的社区服务。

本次读者入户调查主要是
为了拉近晚报跟读者的距离，
倾听读者心声，办读者喜爱的
报纸，整个读者入户调查活动
前后持续近两个半月时间。

“我们准备了5000份精美
且实用的礼品作为这次读者入
户调查的奖品。”工作人员说，奖
品主要包括一瓶5S压榨花生油、
一瓶天然蜂蜜、一包竹浆抽纸，
参加此次入户调查的每名读者
都将获得一份这样的礼品。

你来谏言我送礼，5000份
精美大奖等您来拿！赶紧来参
与晚报的读者入户回访活动
吧 ，活 动 咨 询 电 话 ：
4001176556，85193414。

本报6月16日讯（记者 孙
业文） 在本次调查活动中，读
者除了填写一份调查问卷外，
也可将自己的建议反馈给入户
的工作人员。

报纸一般是通过点对面的
权威方式来办报，简单来讲就
是“我写啥，你看啥”，读者一直
都是处于被动接受信息的地

位。本次读者入户调查结束后，
工作人员将把读者的建议统一
汇总，并把意见反映给报社，报
社再根据居民的需求来设置版
面内容。除报纸内容外，入户调
查还会对居民所居住的小区缺
少的社区服务、喜爱的公益活
动等进行摸底调查，读者也可
将自己对报纸的建议统一反映

给工作人员。
“我最喜欢的是今日济南

的“泉城事”板块，可以随时随
地了解济南的新动态。”晚报读
者韦先生说，他订阅齐鲁晚报
已经有5年了，他最关心的就是
济南的犄角旮旯事。“这些发生
在身边的鲜活事儿，更让人觉
得可亲。”他说。

“不过我觉得晚报现在最
缺的是监督类和服务类报道。”
韦先生说，这次读者入户调查
活动给了他一个表达自己意见
的渠道，在报纸和读者之间建
立了沟通的桥梁。“其实我觉得
报纸内容应该根据读者的喜好
来定，多写一些贴近民生、生活
气息浓郁的新闻。”他说。

“调查问卷也比较简单，
除了读者年龄、爱好等基本
信 息 外 ，其 他 都 是‘ 报 纸 内
容’和‘社区服务’内容，大约
花10分钟就能填写完。”齐鲁
晚报工作人员说，入户调查
前工作人员会提前与入户读
者预约，望广大的读者能够
给晚报积极献策。

报报纸纸想想看看啥啥内内容容，，听听听听您您的的意意见见
读者意见和建议将反映给报社

入户回访读者奖品礼袋
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