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私生活
争议大影响坏

25日，吴亦凡裸照事件的最
新发展是，继传说中的女友“小
G娜”接受采访后，吴亦凡方把
谣言发布者给告了，并索赔22
万元。律所宣布吴亦凡名誉维
权案正式立案时，还贴出了法
院诉讼收费专用票据一张。吴亦
凡名誉维权，再加上“李易峰粉
丝团”斥其经纪人失职，要求公
司开除李易峰经纪人杨迦茵及
其团队等事件，再次挑动影迷的
敏感神经。

联想到之前刚刚深夜撞车
并被传吸毒的李易峰、被爆耍大
牌而被金星批评的黄子韬，再加
上因为吸毒而被抓过的柯震东
和房祖名，新一代男星群体近两
年似乎正在被越来越多的负面
新闻缠身。在今天的娱乐圈，“小
鲜肉”占据了一半之多。网上更
是疯狂，这些“小鲜肉”随随便便
一条微博便是数千万甚至过亿
的流量，仅转发数量便高达几百
万，可见“小鲜肉”的受众喜爱程
度有多么恐怖了。但是，近年来
爆红的男星几乎无一例外地遭
遇了负面新闻，到底是什么原因
导致集体“招黑”？

原因还是大众对于年轻一
代明星争议太大。人红之后，随
之而来的自然是话题和争议，包
括作品本身引起的话题，也包括
表演、唱功方面的争议，但是上
述明星“招黑”都是因为私人问

题而产生的。大家对明星作品的
评价见仁见智，但是对于明星的
私生活则存在天然的八卦心态。
当明星没有更多作品被评议的
时候，他们的私生活就会成为大
众关注的焦点。

另一方面，静下心来想想不
难发现，也与他们的粉丝太年轻
有很大关系。这些年轻男星的粉
丝大多是一些年纪较小的学生，
甚至未成年人占据绝大多数，粉
丝对这个社会的认知远远不够，
很多事情往往容易理想化，很难
对某个人或者某件事情做出正
确判断，因此也是最容易被利用
的群体。年轻一代明星屡次犯
事，尤其是吸毒、睡粉这些行为
很容易对粉丝产生错误影响，所
以他们的“罪责”才会被公众格
外关注。

演技浮夸
催生烂剧

6月11日，在上海国际电影节
上，谈到对当今盛行的“小鲜肉”
怎么看时，一向谦恭的吴彦祖表
现出莫大的愤慨，忍不住开炮：

“头发很奇怪，还化妆啊，男人不
像男人的那种感觉，这我不是特
别明白。如果你打扮成那样，会影
响你做演员的感觉。观众会对你
有一个印象的，这会影响到你演
戏方面的东西。”

北京一家影视制作公司的
总监马先生告诉记者，现在年轻
一代的明星在圈内是用竭泽而
渔的方式榨取自身价值。“很多
电影片方目前的生产模式是，先
锁定自带海量粉丝的高颜值偶
像，随后排定导演、制片，最后才
是围绕该偶像量身定制一部剧
本。这与过去先有导演与剧本大
纲、后定演员的创作完全逆向而
行，原因只有一个，唯粉丝是图，
唯利是图。”

现在的当红偶像明星几乎出
现在每部大片和热播剧中，只要
一出来不管演什么都有庞大的粉
丝捧场，演技烂也没关系，耍帅卖
萌甚至露肉都可以吸粉。

回顾这两年的热播剧和大
卖的电影，制作方都学会了这种
套路——— 除了晒美貌外，年轻一
代的偶像明星必须有洗澡、换衣
服的镜头。黄宗泽、贾乃亮、李易
峰、杨洋、韩东君、吴磊……高颜
值加好身材，这些青年偶像果然
吸引了众多剧迷。对于片方来
说，不管多烂的片子，这些自带
粉丝的“小鲜肉”都能把风险降
到最低。

对于这种现象，马先生无奈
地表示，文艺创作本应是个层次
丰富的万花筒。“偶像派、实力

派、商业流、艺术流应该各成一
体、间或交错，这样才能百花齐
放，催生出不同类型的文艺作
品。如今，创作的格局被连片打
通一概而论，容貌成为左右所有
创作理念、创作信仰的唯一标杆，
让人担忧，也会让这个行业更浮
躁，烂片会越来越多。”马先生表
示，在这个“小鲜肉”霸屏的时代，
要想能够一直红下去，还是要坚
守本心，充实自己，避免膨胀，多
多学习，出一些好的作品。

“互黑”成风
作恶成本太低

除了“小鲜肉”自身的几宗
“罪”，当下的青年偶像屡次“遭
黑”还和这个行业脱不了干系。
首先每个“小鲜肉”都拥有严密
的粉丝组织和数量庞大的粉丝，
但凡有路线、地位相交的同期明
星冒出，粉丝就会互掐，例如
EXO和TFBOYS粉丝对骂、李易
峰和杨洋粉丝互撕。

去年《伪装者》尚未播完，就
有粉丝不理智地吹捧自家偶像，
踩低别人。《琅琊榜》大红大紫之
际，胡歌与王凯事业再上一层楼，
双方粉丝更是互不相让，时不时
发起挑衅大战。网上曝出横店象
山《琅琊榜》见面会王凯坐错胡歌
座位被台下嘘的图文，还有网友
恶意造出“池塘四美”的段子黑胡
歌容不下他人。有人指王凯借前
辈上位、团队雇营销号黑胡歌；也
有人指明明是胡歌粉在诋毁王
凯，气量太小。

此外，各个公司也会操纵网
络去黑竞争对手，和传统媒体不
同，现在不少公号和大V都缺乏
自律和操守，很容易因为利益而
沦为造谣的工具。

就像这次李易峰中枪的“L
姓小鲜肉吸毒”谣言，就有大V

“江小鱼”“胖掌柜1980”“股民赵
四”“互联网那点事”等多个微博
号直接对李易峰指名道姓，有组
织有预谋，环环相扣。有媒体称，
互联网带来的传播便利，使得谣
言制造成本很低，信谣的成本很
低，辟谣的成本却很高。但最令
人细思恐极的地方在于，营销号
黑明星成功的关键，是利用了大
众对于明星丑闻的莫须有心理：
李易峰你能不能证明自己没有
吸毒、能不能证明自己不是“L姓
小鲜肉”？在谣言策划中，这样的
神逻辑无处不在，却屡试不爽。
业内人士表示，强大的自媒体影
响力令谣言传播速度更快，范围
更广。同时，谣言被揭穿后道歉
了事，反而成为对营销号的又一
次运营推广和涨粉良机，造谣好
似一场游戏，成本太低。
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私生活乱、无演技无作品

偶偶像像““招招黑黑””
罪罪有有几几宗宗

俗话说，人红是非多，作为在娱乐圈“炙手可热”的“小鲜肉”，他们面临的是非比前辈多好多。近日，吴
亦凡裸照事件中，吴亦凡方把谣言发布者给告了，并索赔22万元。此事件闹得满网风雨，沸沸扬扬。“小鲜
肉”天天霸占头条，这些年轻明星为什么这么容易“招黑”呢？打铁还需自身硬，一方面是“小鲜肉”自身确实
有问题，吸毒、睡粉、撞车时有发生；另一方面粉丝互骂、公司互黑也让这个圈子的水越搅越浑、越搅越深。
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