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你对诚信和品质的坚守消费者不是不懂！

““诚诚信信守守望望””1144天天赢赢来来111100万万点点击击关关注注

本报济南6月26日讯（记者
张召旭） 自6月13日2016

“食安山东·诚信守望”典型公
选启动以来，引来社会各界强
烈反响，14天时间里，整个公选
点击量突破110万次，总投票数
高达35万票。目前还有一批企
业强烈要求参与本次公选活
动。根据各方要求，第三批公选
名单即将公布，此将是本项活
动最后一批典型公示，请意向
企业加紧对接！

13日，活动一推出就受到

了社会热切关注，13日活动启
动日点击量即超过2万余人次。

15日下午6点，活动点击量
突破20万，投票总量突破15万！

17日下午6点，活动点击量
突破64万，投票总数突破21万！

19日下午6点，公选点击量
高达78万，投票总数突破28万！

22日下午6点，活动点击量
突破100万，投票总数达33万！

26日下午6点，活动点击量
达到110万，投票达35万余票！

目前，还有很多企业在食

安山东官微后台报名参与本次
食安山东诚信守望典型公选，
也有一些企业直接打电话渴望
加入食安山东质量诚信联盟。

目前，整个典型公选中，荣
成泰祥食品股份有限公司得票
数是最高的，高达6 . 3万余票，
紧随其后的是西王食品、益海
嘉里、鲁花集团等大型食品企
业，居投票量前列。

“我还是了解泰祥这家企
业的，他们对质量的管控是极
为严格的，值得我们去为他们
投上一票。”市民刘先生说，本
次公布的180家企业当中，虽然
有些他也不了解，但就他知道
的一些企业来说，他们对企业
诚信和产品质量的追求是值得
消费者点赞的。也正是有这么

一大批好企业一直在坚守，才
能让更多的人吃到放心食品。

在总体投票当中，餐饮连
锁企业类得票率是比较低的。
以凯瑞餐饮集团为例，旗下拥
有高第街56号餐厅、城南往事
济南风味主题餐厅以及皇城根
北京风味主题餐厅等知名品
牌，但这三家店面总体得票数
还不过300。但也有个例，蓝海
酒店集团在餐饮连锁企业当中
独领风骚，几乎占据了餐饮连
锁类企业总得票数的1/3。

典型公选市民投票截止时
间为7月20日，市民可关注“食
安山东官微（sasdgw）”点击平
台下方“公选投票”获得详细菜
单，并为你认可的企业及个人
投上一票。

“生产消费面对面” 名优畜产品专项对接会上专家激辩———

青青少少年年性性早早熟熟是是因因为为肉肉制制品品激激素素超超标标吗吗？？

本报记者 马绍栋

20日上午，作为2016全省
食安周畜牧主题日主要活动之
一，由山东省畜牧兽医局、山东
省畜牧协会、齐鲁晚报等单位
联合举办的2016“食安山东”畜
牧业优质品牌生产消费面对面
活动在济南举行。活动以“共筑
畜牧业食品安全，引领绿色健
康消费”为主题，重点宣传和推
介了2015年度“食安山东”畜牧
业示范品牌引领企业及其优质
产品，并现场开展了和下游餐
饮单位供需对接以及专家、消
费者面对面交流互动。中慧、六
和、天成、和膳等食品生产企业
一致表示愿以最优惠价格对接
食安山东质量诚信联盟餐饮企
业，以促进优质食材“平价直
达”百姓餐桌；同时相关专家与
消费者也就有关肉鸡产品消费
以及青少年早熟与肉制品激素
超标等问题展开了一场生动的
激辩。

诚信联盟
团采联购受追捧

活动现场，新希望六和、山
东亚太中慧、山东仙坛股份、天
成鸭业、兖州绿源等17家畜牧

业示范品牌引领企业代表分别
就畜产品质量安全控制等话题
进行了交流沟通。

“作为餐饮加工业龙头，我
们每家餐企日供几万乃至一二
十万人就餐，食品安全控制的
压力很大，对食材原料质量的
要求很高，之前我们很想到一
线品牌食材厂家直接采购。但
是相对于那些年产值几十亿数
百亿的一线大品牌来讲，我们
的采购量只是一个小数，不可
能与他们直接对话。通过齐鲁
晚报搭建的食安山东质量诚信
联盟这个平台，原来我们单个
餐企做不到的事，现在完全可
以实现了。”食安山东质量诚信
联盟企业代表、山东草缘食尚
总经理戴小雅在代表采购企业
发言时说。

“希望名优食品企业与餐
饮业进一步深度对接，共同打
造一个现代化的、透明可视的
供需对接联合采购系统，让上
游优质食材直达餐饮加工终
端。今天这场优质畜产品供需
对接大会十分务实。”山东胶东
人家大酒店董事长向仁莲女士
对此次活动倍加赞赏。

“哪怕让出企业利润，我们
也愿意把诚信联盟这个平台当
成公司品牌和品质输出的端

口，以最优惠价直供餐饮终端，
让老百姓尽早享受品牌企业的
品质产品。”新希望六和集团相
关负责人表示。

肉鸡消费
要走出谣言误区

“现在的鸡长得快，是不是
靠激素催大的？这样的鸡肉药
残到底多不多？为什么这样的
鸡肉没有原来的好吃？”会议现
场，与会消费者代表当众抛出
一串疑问。“其实，这些都是公
众对肉鸡消费存在的一些误
区。”山东农科院党委副书记、
国家肉鸡产业体系岗位科学家
逯岩研究员对这些质疑毫不回
避，当场“解疑答惑”。他说，肉
鸡长得快并不是因为喂激素，
而是品种的问题，这是全世界
育种科学家品种选育的结果。
上世纪80年代肉鸡56天出栏，
到现在做到42天出栏，在世界
范围内符合育种规律。

逯岩表示，首先选育出最
优秀的肉鸡品种，再根据其各
阶段生长需要，从营养角度为
其提供全面均衡的配方饲料，
肉鸡自然生长快。这就像培养
一个体育健儿，如果他天生父
母运动基因就超级优秀，再辅

以科学配方的好营养，孩子的
天赋就会发挥到最好。生物体
内的激素是平衡的，添加任何
一种激素都会影响正常的生长
代谢，不但起不到助长的作用，
反而会导致生物体因体内激素
平衡被打破而引发更多疫病或
生长障碍，所以养殖企业没必
要在鸡饲料里面添加激素。

“为什么不少人认为现在
的鸡肉不如原来好吃了？其实
这不是因为鸡肉本身不好吃，
而是传统烹调方式不适合现代
肉品特点而导致的。”逯岩解释
道，由于这种特别培育的块大
型肉鸡生长速度快，到42天就
可以实现最好性价比，所以从
经济性来讲，此时出栏宰杀最
合适。因为此时肉质最嫩、蛋白
含量高、脂肪含量很少，料肉比
也最高。而传统意义上的鸡需
养到100多天，体内脂肪含量
高，虽然吃起来感觉香，但营养
未必是最科学的。从烹饪角度
讲，白羽肉鸡更适合炸，煮、炖
等老做法口感并不是最佳。

青少年性早熟
多因营养过剩

“为什么现在有这么多胖
小孩？为什么生理发育期明显

提前？食品安全的传言太多了，
你们专家说法过于专业，我们
也不知道是什么理由。”现场有
消费者表示，在信息芜杂和自
己不理解的情况下，消费者会
很自然地将一些所不了解的现
象归结至当下的一些饮食变
化，比如孩子们吃肉多了，比如
许多人说肯德基是垃圾食品，
大家禁不住会想，是不是这些

“长得快”的鸡肉猪肉有问题？
对此，逯岩表示，吃肯德

基、麦当劳等导致性早熟，是根
本没有道理的。因为白羽肉鸡
生长期才42天，体内尚没有脂
肪积存。由于生物体内性激素
是在性成熟期才生成的，也就
是说生物体只有到了性成熟期
睾丸、卵巢才分泌性激素，而42
天的白羽肉鸡仍处于生长期，
肉鸡的性器官根本没有发育，
哪来的性激素呢？

与会专家解释称，现在的孩
子性发育提前主要是膳食结构
和比例发生了变化，摄入的能
量、脂肪过高，这容易导致肥胖，
并会刺激体内腺体分泌。因此孩
子出现性早熟、青春期提前主要
是因为膳食结构的失衡，营养过
剩等都会促进身体激素的转化
和代谢，这跟鸡饲料里有没有添
加激素没有必然关系。

齐鲁晚报李岩侠

品牌工作室策划

QQ群：2 6 0 4 6 9 3 8 3 邮箱：d a x i a 3 6 5@

sina.com

食安山东：http://shian.qlwb.com.cn/

山东产经新闻：http://chanjing.qlwb.com.cn/

电话：186-7885-9550

本报济南6月26日讯（记者
马绍栋）“从5月份到现在

供了快两个月了，进展很顺
利。”每天，当看着一箱箱高品
质牛奶送进济南军区某驻地部
队，山东亚奥特乳业有限公司
副总经理李庆官都会舒心一
笑。这意味着从去年年底开始
全国投标，经过一系列严格复
杂审验，亚奥特牛奶终于从众
多竞争者中成功胜出，成了济
南军区驻地合格奶品供应商。

“整个审核过程非常严
格。”虽然当时的军营招标“竞
选”已尘埃落定，李庆官对当时
的竞标之激烈、筛选之严格依
然印象深刻。“首先要填报详细
的生产资料，包括奶源基地是
否达标，管理体系认证、供应商
链条是否健全，是否索证索票
等，非常细。”李庆官表示，同
时，对方还会派出3-4人的考核
组到企业进行3次现场考核。

“从奶源基地、到原辅料是否符
合国家标准、检测体系是否完
备，有没有产品追溯体系，无所
不包。合作银行也必须出具诚
信证明。”

除了3次现场考核，对于每
批次供应的奶品，亚奥特首先

要提供出厂的检测报告，同时
还要委托食药监管机构做第三
方检测，两份检测报告同时备
案存档。而事实是，亚奥特厂家
的检验检测能力已经很强大，
系早已通过国家权威认证的检
验机构，在某些特殊检测项目
方面，连政府监管部门也要委
托亚奥特来检测。

“能通过部队的高标准、严
要求层层审查，再次从侧面证
明了亚奥特的乳品品质过硬。”
李庆官表示，亚奥特从创始到
现在快25年了，一直坚持“用良
心制造产品、用良心对待消费
者、用良心对待员工、用良心报
效社会”。尤其是近些年整个乳
制品行业连连遭遇信任危击的

大背景下，公司更是坚持从最
前端的奶源抓起，对散户饲养
的奶、手工挤的奶、人情面子
奶、未防疫检验的奶、检验不合
格的奶、未签订合同的奶一律
不收。

20多年对质量一丝不苟的
坚守为亚奥特赢得了百万忠诚
客户。记者了解到，亚奥特长期
专注于低温鲜奶生产，其在泰
安及周边地区市场占有率高达
80%以上。

凭凭良良心心做做好好奶奶 亚亚奥奥特特走走进进军军营营来来

【 诚 信 守 望 】
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