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下下跪跪求求排排片片不不符符合合市市场场规规律律

本报记者 倪自放

两个月前，年过六旬的知名
电影发行人方励为电影《百鸟朝
凤》“下跪求排片”，方励的情怀之
举让这部吴天明的遗作在濒临
下线的情况下“起死回生”。

方励惊天一跪，当时业内曾
说，这是一个坏的开头，之后会

有人在电影票房不佳时下跪效
仿，成为电影发行的非常规手
段。两个月过去了，我们高兴地
看到，电影界理解方励的无私之
举，但没有人去复制方励的惊天
一跪，更有80后的年轻导演明确
表示，“不靠下跪求排片”。

在这些明确表示“不靠下跪
求排片”的导演中，他们的作品
目前票房普遍不甚理想。比如，
年轻导演毕赣执导的文艺片《路
边野餐》，在上映之初就明确表
示该片只上映10天，毕赣解释：

“10天时间，足够让真正喜欢的观
众看到它。”在济南的发布会上，

有记者询问是否介意片方也使
用“下跪求排片”这类宣传手段
来宣传这部文艺片时，毕赣果断
回答：“我不允许他们这么做。”7
月24日是《路边野餐》上映第十天
的日子，影片票房约600万，总体
成绩不算理想，但相比该片仅100
万元的投资“没有赔”。

另外喊出“不靠下跪求排
片”的年轻导演，是两位80后的山
东籍导演。全片由真正的功夫高
手领衔主演的《超级保镖》，导演
是山东小伙岳松；惊悚悬疑公路
电影《恐怖爱情故事之死亡公
路》，导演兼制作人是年轻的山

东导演鸿水。不管是《超级保镖》
还是《恐怖爱情故事之死亡公
路》，目前的票房都不甚理想，但
他们都明确表示，不会靠下跪求
排片。

让我们为“不靠下跪求排
片”、“公平参与市场竞争”叫好，
文艺如毕赣，功夫片如岳松，惊
悚片如鸿水，都是遵循电影市场
规律寻求类型创新的新锐力量，
比起不可复制的“惊天一跪求排
片”，年轻导演尊重市场、尊重类
型的创作，是国产电影发展的新
生力量。80后的毕赣、岳松与鸿
水，已经为国产电影的可持续发

展做了表率。
在中国电影年票房由400亿

至500亿甚至600亿的路途中，国产
新作不能靠“惊天一跪”获得青
睐，靠下跪无法振兴一个电影产
业。我们不否认方励为了吴天明
遗作与观众见面的炽热情怀，但
那不符合市场规律，也是对艺术
的不尊重，我们应该提倡国产电
影尊重类型、尊重创作、尊重市
场规律的默默探索与奉献，所
以，要为年轻导演们“不靠下跪
求排片”叫一声好，为所有利于
国产电影可持续发展的努力，开
心鼓掌！

疯疯狂狂粉粉丝丝后后援援团团追追星星挥挥金金如如土土
“粉头”敛财有不少门道，但没人监督

本报记者 师文静

近日，网爆宋仲基官方粉
丝团“KiAile”被后援会会员爆
出贪污，爆料人提出，“KiAile”
的账目不清，一名负责人拿走
了1400万韩元左右。近来，无论
是TFBOYS王俊凯、王源后援
团为争夺应援地盘互撕横幅，
或是粉丝团呛声周杰伦要求其
解决好演唱会票务问题，都彰
显了粉丝后援会对明星的影响
力越来越大。这些后援团是如
何挥金如土追明星的呢？

粉丝后援团乱象不断

随着娱乐业的迅猛发展，
明星粉丝后援团成为这个产业
中不可或缺的一环。后援团力
量的大小，甚至能左右明星的
热度、曝光率。

然而，粉丝后援团引发的
经济纠纷问题也越来越多。日
前，宋仲基官方粉丝团KiAile
的运营人员被爆出贪污了1400
余万元的后援款，其中还有一
部分是宋仲基父母出的钱。

不仅是宋仲基粉丝后援团
出现腐败问题。2015年6月，权志
龙粉丝通过粉丝团团购演唱会
门票被骗128万难追回，引起大
众关注；而今年2月BigBang武汉
站演唱会因故取消导致官方粉
丝团团购的巨额黄牛票难以追
回损失惨重，以及近日林允儿贴
吧吧主卷了中国巡回见面会的
门票钱跑路等新闻，都暴露出了
粉丝后援团存在一些混乱现象。

其实一些不规范的明星粉
丝后援团的乱象，一直引人关
注，由“粉头”(职业粉丝)和粉
丝构成的敛财链也一直存在。
从超女时代，李宇春、张靓颖等
人的粉丝有组织地群发数以十
万计的支持短信开始，为证明

对偶像的忠诚，大笔给明星出
钱，成为粉丝的标配。

挥金如土应援明星

以TFBOYS为例，他们的粉
丝后援团对明星的应援也成为
娱乐圈现象级事件。从三个明星
数以千万计的微博粉丝规模就
可以看出他们后援团的力量。

TFBOYS团员之一易烊千
玺每次过生日，他的粉丝后援
团就会展开声势浩大的砸钱活
动。易烊千玺15岁生日当天后
援团在洛杉矶、纽约、西雅图启
动私人飞机携带专属庆生标语
环绕飞行；首尔弘大地铁大型
广告投放；粉丝还为易烊千玺
在全球定制了15条终身有效的
环球旅行机票；还有一个土豪
级别的粉丝为易烊千玺在十渡
定制了一套终身有效的度假别
墅……粉丝后援团的挥金如土
让人惊掉下巴。

粉丝后援团的土豪式应
援，其实很常见，当年Sup e r
Junior错失金唱片奖，为了安
慰偶像，中国粉丝就集资1 . 1
亿韩元送了一个纯金的唱片给
他们。粉丝后援团表示这次集
资联合了73家论坛和贴吧，共
集资人民币618281元，制作的
金唱片将通过经纪公司确保交
到偶像手里。

当然，除了上述集体大应
援，明星的演艺活动也必会得
到粉丝的追捧。如果没有粉丝
后援团，明星在电影上映之时，
没有人会去组织包场力挺；在
新专辑发行之时，没有人会去
发起专辑的团购；在举办演唱
会之时，一大部分的团体售票
将受到影响……

生财有道谁来监督

据《2015中国音乐粉丝白
皮书》的调查显示，音乐粉丝为
偶像的月度消费大部分集中在
100元-1000元之间，有15%的
粉丝月度消费达到1000元以
上，月度消费5000元以上的粉
丝大有人在。就是看好了粉丝
团体的疯狂消费能力，有一些
专门从事粉丝组织应援的公司
正慢慢出现在人们视野中，向
粉丝收取5%-10%的服务费。

有资深粉丝向媒体透露，
这些粉丝团、后援团有的是收
会费，有的直接收活动经费，此
外，平时有不少为偶像捐款的

“机会”。捐款少了，会被其他人
耻笑，如果几次活动没参加，还
会被踢出去。据了解，很多明星
后援团会让粉丝不定时集资购
买明星专辑、写真等，“粉头”能
拿到打折价，但转手全价卖给
粉丝，差价利润很高。明星后援
团类似的倒卖网店不少，收入
少的每月五六万，多的竟高达
二十多万元。如果偶像没啥活
动，“粉头”会通过制造噱头敛
财。比如集资给偶像送礼、帮偶
像渡过难关等，这种集资相互
间还要比较，利用攀比心理刺

激粉丝消费。
以明星名义售卖的周边产

品，收益虽然归团体，但其实像
官方的后援团团长、贴吧吧主
这样的高层，也有办法从粉丝
消费中“捞油水”。一些大型粉
丝组织的财务制度整体很规
范，收支明细基本都做到公开，
但高层们依然可以在发票、淘
宝截图这些细节上做猫腻。

有媒体调查发现，有些后援
团不管什么形式的捐款、集资，最
后究竟募集了多少钱，根本没有
人监督，只有“粉头”才知道，这就
为暗箱操作留下了太多的空间。

后援团介入造星

目前粉丝团对偶像的帮助
既存在于商业层面，又辐射到
了其舆论影响、口碑塑造之上。

据了解，像鹿晗等明星的
粉丝后援团，都已经有专业性
的组织。粉丝后援团购买昂贵
设备，拍摄偶像们的行程，机
场、就餐、后台、上班、出游等动
态都能很快反馈给粉丝们。明
星后援团以生日和节日的名义
组织粉丝给偶像购买各种礼

物，其中包括昂贵奢侈品系列；
同时明星的粉丝后援团还是维
护明星正面形象的主力群体，
负责代替明星出面与黑粉掐
架，甚至雇用网络水军维护明
星的形象。粉丝后援团的微博
比明星们的官方微博还要活
跃，以帮助明星打理演艺事业。

从近期的几个事件可以发
现，粉丝经济正在向更深入、更复
杂的层次转变。在粉丝深度参与
到偶像制造过程中，完全颠覆了
传统的盲目追星模式。粉丝可以
对经纪公司提出偶像发展的建
议，指点宣传重点，指责经纪人办
事不力，请求撤换经纪人等。

不久前，李易峰粉丝团发
布长文声明：“请欢瑞开除杨迦
茵及团队”，并@李易峰及其经
纪公司欢瑞世纪，要求撤换李
易峰的经纪人，说明粉丝后援
团已经介入明星日常工作，开
始影响明星的演艺事业。

可见，粉丝与明星、公司之
间的力量对比在发生着某种变
化，在这样的变化之中，粉丝组
织在明星的事业版图中发挥着
越来越重要的作用，以前所未
有的程度参与到明星制造中。

《让梦想飞》全新回归

看看才才艺艺拿拿大大奖奖玩玩竞竞猜猜

本报讯（记者 邱祎）《让
梦想飞——— 一锤定音》将于7月
25日19:50在山东电视生活频道
现场直播。这一季达人秀绝非单
纯的回归，而是打破了原来的达
人秀单一模式，是一档将才艺与
奖品、竞猜三种元素充分融合的
全新节目形态，具有“才、财、猜”
三个核心要素，精彩纷呈。

《让梦想飞——— 一锤定音》
作为一档才艺竞猜类节目，采用
现场直播的方式，在评委方面，从
2012年7月2日开播到现在，历时
七季，一直都有杨波相伴左右，杨
波共担任了六季评委，两季主持
人，可谓《让梦想飞》的元老级功
臣。此次《让梦想飞——— 一锤定
音》，杨波依然是评委，只是瘦身

成功的杨波显得更为青春。
此外，《让梦想飞——— 一锤

定音》打破原来的达人秀单一
模式，是一档将才艺与奖品、竞
猜三种元素充分融合的全新节
目形态，观众在观看选手才艺
参与竞猜的同时，竞猜失败的
选手身上的等值奖品，将由场
外观众互动获得。

天天娱评

有些后援团不管什么形式的捐款、集资，最后究竟募集了多少
钱，根本没有人监督，只有“粉头”才知道，这就为暗箱操作留下了
太多的空间。
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