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近日，安利纽崔莱独家冠名

腾讯奥运金牌榜发布会在京举

行。安利纽崔莱与腾讯，同为中国

奥委会赞助商大家庭成员，强强

联合，共同宣布安利纽崔莱将携

手腾讯启动里约奥运栏目《金牌

时刻》，在第一时刻为亿万腾讯全

平台用户提供新鲜劲爆的奥运信

息，与国人分享夺金时刻的荣耀

与感动。

据介绍，《金牌时刻》是一档

聚合了最新赛事信息和金牌榜的

体育栏目，届时腾讯体育将选编

前方最新战报，并将最受关注的

金牌信息通过QQ弹窗以及新闻

客户端实时推送给用户，让观众

深入参与到夺金时刻。业内人士

分析，本届奥运会与此前各界奥

运会相比，媒体环境发生了翻天

覆地的变化，其中最显著的变化

就是移动互联网的崛起。受众将

主要通过新闻客户端、微信、网站

收看奥运资讯，而腾讯的金牌榜、

夺金时刻等栏目，就成为最受关

注的广告资源。因此，安利纽崔莱

率先揽下这些金牌资源，无异于

奥运营销夺金。

作为全球营养保健食品领导

品牌，安利纽崔莱有着15年的奥

运营销经验。随着里约奥运的临

近，纽崔莱系统化的奥运营销布

局逐渐浮出水面。
6月16日，在奥运倒计时50

天，安利纽崔莱刚刚宣布将进一

步加大对中国体育代表团的支持

力度，助力巴西奥运赛前训练营，

在奥运备战冲刺阶段为中国健儿

们提供专业营养支持，帮助运动

员们克服时差、气候、环境等诸多

挑战，尽快恢复体能，提升训练水

平，以最佳竞技状态开赴奥运赛

场。在安利纽崔莱的支持下，训练

营专门开设了“纽崔莱奥运加油

站”，为运动员提供纽崔莱产品支

持和全天候理疗按摩服务。在每

位运动员房间设立洗衣服务，让

他们从繁琐劳务中解放出来，一

心一意备战奥运。同时，安利纽

崔莱也专门为每位运动员配备

了安利纽崔莱奥运随行包，纽崔

莱营养保健食品及途中个人护

理用品一应俱全。自2000年悉尼

奥运会起，安利纽崔莱已经为中

国体育代表团提供专业营养支持
15年。

2016年5月开始，安利纽崔莱

推出“圆梦奥运、跑向里约”线上

线下打通的跑步活动，动员全国

跑友组建跑步社群，以自身实际

行动践行奥运精神，为中国体育

代表团加油助威。活动累计已经

吸引近20万的跑友参加。
6月15日，安利纽崔莱奥运

营销广告片率先登陆央视。据悉，

后续高密度的广告投放将陆续展

开。

15年为中国体育代表

团提供专业营养支持

自2001年签约成为中国奥委

会赞助商，安利纽崔莱在奥运营

销中抢位成功，找到最能实现自

身优势的精准定位，并据此不断

丰富完善，专注于为中国体育代

表团的专业营养支持。

据介绍，安利纽崔莱提供给

体育代表团的每批次产品都需要

通过国家有关部门严格的兴奋剂

及产品品质检测，标志着其产品

质量、安全、功效及稳定性已达更

高标准，并得到了国家权威部门

认可。
15年来，安利纽崔莱除了为

中国代表团提供产品赞助之外，

还依托自身全球化的强大科研实

力和成熟经验，跟随中国奥委会

深入各个运动队中进行调研，为

奥运健儿提供运动营养指导和个

性化运动营养解决方案，为代表

团膳食营养专业人员提供运动营

养培训，助力中国军团屡创辉煌。
2016里约奥运会，安利纽崔

莱助力巴西圣保罗设置的赛前训

练营，旨在深化其奥运资源，为中

国体育代表团再进心力。

奥运资源“掐尖”原则

最优资源能够引发高关注和

强品牌认可度，帮助企业实现品

牌资本的马太效应。在浩瀚的奥

运会资源中优选出最具价值的项

目，无疑最考验企业的智慧。安利

纽崔莱的经验可圈可点。

从2001年开始，安利纽崔莱

开启体育代言人战略，选择最具

影响力的奥运明星，由明星影响

力切入展开产品、公关、广告甚至

是公益的整合营销。安利先后选

用伏明霞、田亮、易建联，再到刘

翔、中国体操队，都是当时当刻最

受关注的体育人。由最优资源切

入后引发全流量追随关注，帮助

安利纽崔莱在广泛消费者中建立

了优质品牌印象。市场调研机构
AC尼尔森2009年曾在中国部分

城市的抽样调研表明，安利中国

的知名度从2002年的34%上升到
100%。

同时，安利纽崔莱深刻认识

到，里约奥运会正值传播巨变的

时代，媒体资源的高度发展和极

大丰富都在考验品牌的判断力。

为此，安利纽崔莱建立了以优质

内容为导向的广告投入策略，优

选奥运黄金资源，不仅看中奥运

内容的首次触达率，更深挖投入

资源的二次传播效力，寻求投入

的聚变效应。此次安利纽崔莱与

腾讯金牌栏目的合作必将带动亿

级人群的覆盖。

落地大众，加强品牌连结

安利纽崔莱在支持奥运军团

征战奥运的同时，借助奥运东风，

积极推动、支持社会各界开展全

民健身运动和公众营养健康教

育，推广纽崔莱“运动+营养=健

康”的品牌主张，深化品牌与消费

者自身需求的连结，加深品牌体

验。2002年，安利纽崔莱健康跑在

上海开跑，15年行迹已经遍布全

国百余城市，覆盖 4 0 0余万人。
2016年5月开始，安利纽崔莱推出

“圆梦奥运、跑向里约”线上线下

打通的跑步活动，动员全国跑友

组建跑步社群，以自身实际行动

践行奥运精神，为中国体育代表

团加油助威。

安利纽崔莱作为全球营养保

健食品领导品牌，15年来，凭借自

身的优质产品和科研实力，为中

国体育代表团提供营养支持。早

在2000年4月，刚刚进入中国两年

的纽崔莱即签约成为2000年悉尼

奥运会中国代表团专用营养品；
2004年雅典奥运会再度续约；此

间，纽崔莱还与伏明霞、田亮、刘

翔、中国体操队等众多奥运冠军

合作，邀请他们成为品牌代言人，

并为这些奥运健儿提供运动营养

支持。2012年伦敦奥运会积极备

战之际，纽崔莱三度成为中国奥

组委及中国体育代表团的赞助

商，并进一步扩大合作领域，为中

国奥运军团提供更加深入全面的

营养支持。2013年，安利纽崔莱与

中国奥委会再次签约，成为中国

奥委会2013-2020营养保健食品

赞助商。

奥奥运运营营销销开开打打，，安安利利纽纽崔崔莱莱““夺夺金金””

安安利利纽纽崔崔莱莱冠冠名名腾腾讯讯奥奥运运金金牌牌榜榜启启动动仪仪式式。。

德德州州科科技技职职业业学学院院开开展展““两两学学一一做做””学学习习教教育育活活动动

加加强强党党建建 德德育育为为先先 培培养养人人才才

德州科技职业学院党委在
制定《“两学一做”学习教育工作
方案》时明确要求：充分发挥教
职工党员的先锋模范和示范带
动作用，践行“学为人师、行为世
范”，对学习内容主动学、带头
学、深入学，将学习过程与教学
过程相结合，形成“学风影响校
风、校风助推学风”的育人效果。

为此，学院党委充分发挥党
组织核心作用，坚持理论学习的

“规定动作”与“自选动作”同时
推进。既制定“两学一做”学习教
育的集体学习计划，以各党支部
为单位，组织教职工党员系统、
全面学习规定内容，又结合高校
思想政治教育工作和学生管理
工作实际，鼓励和引导各党支部
自行选定学习内容，重点向党的
理论、思政教育以及部门业务知
识倾斜。在坚持每月15日的集体
学习外，采取集体学习与党员自

学相结合、撰写心得与开展研讨
相结合，既保证学习教育效果，
又增强了党支部学习氛围。

通过“两学一做”学习教育，
德州科技职业学院党委不断细
化、梳理学习方案，发挥网络优
势建立了面向全体教职工的“学
习平台”，通过以点带面、以上率
下的方式，健全了教职工党员的
学习机制，更加提升了学习质量
和工作效果。

开展理论宣讲，是高校教学
工作的“老本行”。自2009年被确
立为“中国特色社会主义理论体
系宣教基地”以来，德州科技职
业学院党委坚持“立德树人”根
本任务，按照省委、市委讲师团部
署，并结合教育主管部门关于加
强大学生思想政治教育工作的要
求，加大工作力度、创新工作形
式，大气力抓好理论宣讲工作。
2015年12月，学院被省委讲师团
授予“山东省理论宣教基地”。

领导带头讲是关键。学院党
委制定了院级领导联系院系制
度，每名院领导要定期到所联系
院系开展工作走访、检查和宣
讲。“七一”前夕，为进一步深化

“两学一做”学习教育效果，该院
还组织举办了“两学一做”学习
教育专题党课，该院党委书记作
了题为《认真参加“两学一做”学
习教育，不断提高高校党建工作
水平》的宣讲报告。
宣讲日常化是重点。学院坚持实

施党委、教研室齐抓共管宣讲工
作的管理模式，由党委牵头抓理
论教育，党委委员任思想政治教
育兼职教师，根据党委中心组学
习提纲，利用学生业余时间到班
级进行授课，宣讲“两学一做”学
习教育、时事政治、形势政策等
内容；成立并完善思想政治教研
室，由思政教师负责大学生思想
政治理论课的讲授工作，配合思
政教材，保障课时、师资，认真加
强理论教育的宣讲。

党的十八大指出，教育是民族振兴和社会进步的基石。把立德树人作为教育的根本
任务，培养德智体美全面发展的社会主义建设者和接班人。今年以来，德州科技职业学院党委以开展“两
学一做”学习教育为契机，将其与人才培养有效融合，坚持“立德树人、德育为先”，不断加强党组织建设，
充分发挥教书育人本职，深化思想政治教育课程改革，为经济和社会发展培养更多高技能合格人才。

强化理论学习，多管齐下夯实效果

加大宣讲力度，多措并举营造氛围

为深入开展“两学一做”学习教育，更好达到“春风
化雨”、“润物无声”的效果，学院党委狠抓“三项活动”，
即：党团活动、文体活动、实践活动。

根据高校大学生特点和实际，本着寓教于乐的精
神，将“两学一做”学习教育贯穿其中。学院做到每天有
安排、每周有活动、节日有庆典，先后组织举办了汽车文
化节、信息科技节、宿舍文化节、演讲比赛等活动，既促
进了自身全面发展，也强化了“两学一做”学习教育效
果，从而为经济和社会发展培养更多技能优良、素质过
硬、品德高尚的高技能合格人才。 （马东）

注重载体创新，多维角度培养人才

学学院院举举办办““两两学学一一做做””学学习习教教育育专专题题党党课课

““中中国国梦梦··我我们们的的价价值值观观””全全省省百百姓姓宣宣讲讲团团来来学学院院作作宣宣讲讲报报告告
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