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济济宁宁房房价价为为什什么么涨涨这这么么快快？？
整体形势好，改善需求提前释放，供需关系正在改变

（以上信息由各楼盘提供）

本报济宁8月4日讯(记者 刘守善) 进入
2016年后，尤其是春节过后，济宁大部分的在售
楼盘销售量整体提升，价格也纷纷上扬，尤其是
城北片区和西南片区的楼盘单价基本上涨300—
500元，而高新区与太白湖新区售价相对平缓。造
成这种情况的原因主要是整体的市场形势非常
好，再就是济宁有改善性住房需求的购房者集中
释放等，济宁楼市的供需关系正在改变。

“从全国来看，楼市整体形势是非常好
的，一二线城市的楼市表现都不错。”济宁翔
天集团营销总监张国栋告诉记者，从2014年
楼市形势恶劣起，济宁多数有购房需求尤其
是改善需求的人，在近两年期间没有买房，而
今年春节过后，这种压抑了两年的需求集中
释放，造成上半年销量提升。

以城北的翠都国际城为例，今年3月份，
该楼盘总体销售1亿多元，而此之前的数个月
中，每月的销量仅5千万左右。楼市整体向好
的形势，也让在今后两三年有购房需求的人
提前买房。尤其是随着公积金贷款政策的放
松，利率的逐次下调，也让有公积金的企事业
单位人员成为了购房的主力人群之一。

此外，在城北片区和西南片区的楼盘中，
呈现出明显的新老交替现象，当城北片区的
翠都国际城、康城丽景、中德公园城进入销售
尾期时，这个片区又新上马了瑞马意墅名门、
华硕、睿湖一号等新楼盘，正所谓“前人栽树
后人乘凉”，这些新楼盘基本是踩着老楼盘的
高价推向市场的。

这里不得不提的就是济宁的棚户区改
造，“放眼全省范围内，济宁市棚改的力度、政
策明晰度、购房平台的搭建是非常领先的。”
张国栋认为，随着房票的下发，政府给开发公
司回款的逐步兑现，棚改的客户占比率正在
逐步提升，预计今年下半年会非常明显的体
现在市场上，直接促进销量的提升。

供需关系影响商品价格是正常的市场规
律，销量的提升必然改变目前供大于求的局
面，随之而来的是价格普遍上涨。

鲁鲁西西南南首首个个苏苏宁宁易易购购云云店店落落户户济济宁宁
苏宁今天开业，优惠可真多

本报济宁8月4日讯
(记者 刘守善) 5日上
午，位于太白楼路的济
宁苏宁生活广场将正式
开业，除了开业现场多
重的优惠活动，最值得
济宁市民关注的应该就
是苏宁易购云店，这也
是该云店落户鲁西南的
首个项目。

从5日到7日的3天
里，是济宁苏宁生活广
场开业特惠时间，整点
抽 大 奖 、电 器 满 额 送
iPhone6s、满199送50元
现金券、关注微信万瓶
饮料大派送、幸运大转
盘等，将再一次引爆太
白楼路商圈。开业期间
该广场地下三层车库正
式对外开放，而且免费
停车。

在济宁苏宁生活广
场的店铺中，苏宁易购云
店作为主力店，占地面积
最大，分布在一致四楼，
与传统门店不同的是，云
店属于互联网化的门店，
也将再一次引领济宁零
售业态的变革。区别于以
往单一的销售功能，互联
网门店在店面布局进一
步优化的基础上，以消费
者的购物体验为导向，将
体验、支付、服务融为一
体，是未来零售门店的发
展的趋势。

全新的苏宁生活广
场云店内将实现Wi-Fi全
覆盖,并引入苏宁易购直
销区、虚拟货架以及互联
网金融线下理财等多个
线上线下融合专区，真正
意义上实现了门店的互

联网化，是苏宁加速互联
网转型和O2O模式落地
的诠释。

开业期间，苏宁易购
云店将联合国内外各大
品牌投入数千万促销资
源，确保主流热销产品的
货源和价格竞争力，回馈
广大济宁地区的消费者。

值得一提的是，位
于该广场六楼的济宁苏
宁影城，是苏宁院线继
镇江店、上海店之后的
全国第三家影城。作为
定义年轻、时尚、精致的
新兴激光影院，济宁苏
宁影城将通过特色定制
服务及互动活动，让顾
客彻底享受极致的观影
新体验，打造成济宁时
尚精致有态度的特色影
院。

伴随着苏宁在8月5日的开业，
九龙、天安也在同一天分别举办声
势浩大的优惠活动，掀起了一场没
有硝烟的“阻击战”。苏宁的重返太
白楼路商圈，也将在济宁的家电市
场掀起一股“鲶鱼效应”。

8月5日同一天，作为本土家电
商代表的九龙，打起“开业三周年
荣耀店庆”系列优惠活动，并请来
明星黄安助阵。天安则打起开业两
周年“家电狂欢节”活动。苏宁刚刚
重返太白楼商圈，几家家电商就在
8月5日同一天举行了系列优惠活
动，可谓阻击的味道明显。苏宁生
活广场的开业，携苏宁易购云店四
层的经营规模强势回归太白楼路
商圈，怎能不让九龙、天安这些本

土电商感到紧迫。除了各种家电商
钜惠活动外，各路著名或者非著名
演员加入其中，帮着各家家电商聚
拢人气，也给这场激烈的商战掺入
了一丝娱乐的味道。

苏宁、九龙、天安，是济宁具有
代表性的三家家电商。苏宁的重
返，将会在激烈的家电市场的大蛋
糕中分食一块，同时也将刺激其他
家电商更加活跃起来，投入到更加
激烈的市场竞争中，从而激活市场
中的同行业企业。这样对于济宁市
民来说却是好事，要想不被市场淘
汰，就要倒逼家电商们提供更低的
价格和更好的服务。所以，苏宁这
只“鲶鱼”来的正好！

本报记者 晋森

掀起太白路商圈的“鲶鱼效应”

葛财经快评

七七夕夕未未至至，，商商场场浪浪漫漫大大战战已已拉拉开开
本报济宁8月4日讯（记者

孟杰） 9日就是中国最具
浪漫色彩的传统节日——— 七
夕情人节，牛郎织女虽还未相
见，济宁各大商超的“购浪漫”
经济算盘就已经打响了。不论
是商场、金店、花店还是餐饮，
都向消费者发放了甜蜜入场
券，开启“全城热恋”模式。

距离七夕还有一个星期
的时间，各大商场就已经筹划
好了吸引人气的奇招。位于济

宁太白楼路的万达广场首先
开启恋爱季的盛宴，从6号到9
号精彩活动不间断。“匆匆那
年”校园文艺汇演、花样滚床
单大赛、寻找最美新人活动，
情人节前夕的预热一派虐死
单身狗的节奏。而在七夕当
天，东厅舞台的“七夕节，遇见
爱”单身派对则给单身男女们
提供了一个脱单的平台。济宁
贵和购物中心则策划了“七夕
鹊桥，为爱相会”的特别活动。

在太白楼路一家珠宝店，
情侣对戒打出了“为爱心动
价”“一心一意真情价”的口
号，原价3630的情侣对戒在七
夕节当天只卖2699元。一家化
妆品品牌更是贴出了“全场
7 . 7折”的标签。部分西餐厅也
准备在七夕当天推出价位不
同的情侣套餐，为情侣准备一
个温馨浪漫的烛光晚餐。太白
楼路一家酒店除推出不同风
味的情侣主题套餐外，提前微

信预订座位的客人还将收到
酒店特别送上的红酒一瓶，为
七夕夜增添浪漫指数。商场内
的一些服装品牌也借机搭乘
七夕节的便车，推出了系列

“买立减”的促销活动。
浪漫美好的情人节怎能少

了鲜花的点缀。同往年一样，今
年的情人节鲜花市场也异常火
爆。红星路的一家连锁花店，一
个月前就开通了情人节鲜花预
定的微信和电话通道。“现在预

定优惠价是8元一只，情人节那
天最低10元。”花店老板称，为
了营造情人节气氛，店里还专
门推出了七夕鲜花礼盒，从接
受预定到现在，已经接了近100
单。“按往年的情形看，这一周
鲜花的预定将迎来高峰。”

七夕将至，化妆品成为商场热销品。
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