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五大亮点今日掀盖头

文文博博会会可可亲亲可可感感可可““触触摸摸””

本报记者 师文静

家门口欣赏大师作品

随着大众文化艺术需求的
增加，对西方艺术了解的加深，
很多人渴望欣赏到原版西方艺
术作品，亲身接触到世界多元
文化创意产品。文博会重推的
异域风情馆里，市民的需求将
得到满足。

“本届文博会准备了一批
重量级别的西方艺术品，比如，
毕加索、曼雷、夏加尔等大师的
作品，有不少是在国内第一次展
出，很多都是少见的精美艺术作
品，欧洲馆将展出欧洲多个国家
的艺术作品和工艺品，有很高的
艺术价值。”欧洲馆的一位负责
人称，喜欢西方艺术的市民，可
以到欧洲馆满足心愿。

上届文博会台湾馆人气爆
棚，名窑瓷器、铜雕等艺术作品
及热情的高山舞表演等，让很
多市民记忆犹新。本届文博会
台湾展区是重头戏,23家台湾
本土文创企业给山东人带来了
他们的文创礼品、特色美食以
及手工艺术品，不少台湾工艺
大师将在展会现场展示工艺制
作，让大家亲身感受台湾的文
化艺术和人情之美。

上海世博会吉祥物“海宝”
的设计者巫永坚带来城市印记
系列展览。巫永坚说：“这个展
览将呈现台湾、上海、新泰三地
的独特魅力，我们来到‘好客山
东’，希望与山东观众分享美好
又艺术的城市印记。”

此外，市民还会在俄罗斯馆、
加拿大馆、日本馆领略到这些国
家独特的文化风情和艺术品。

淘宝文化产品很容易

文博会上，最吸引参观者、
最接地气的往往是与大众生活
息息相关的展台。每届文博会
都有不少市民到展会淘宝，工
艺美术、珠宝展区参观者总是
络绎不绝。本届文博会期间，市
民在济南国际会展中心一层可
以尽情淘宝、鉴宝。

记者了解到，本届文博会
是特色文化产品最多的一届，
全国大部分省自治区直辖市的
文化产品，涉及工艺美术、非物
质文化遗产、民族特色文化产
品等300余类特色文化产品均
聚集于此。

此外，舜耕会展中心将是
一个茶香弥漫的世界，除了全
国各地的知名茶品及宜兴名家
紫砂，还有配套主题茶会、“茶
道、香道、花道、古筝”表演、走
秀等活动，市民可以在这里品
茶、互动、体验，感受真正的茶
文化魅力。

当然，无论是在室内展区还
是广场展区，民间手工艺和民间
艺术绝不可少，面塑、微雕、烙
画、鲁绣等艺术大师现场展示手
艺，还有皮影戏、京剧、莱西木偶
等传统戏剧表演。爱哪一款，市
民不妨多驻足一会儿。

大学生创意有生活气

近几年我省大学学子文化

创意成果频出，是文化创意产
业中一股不可忽视的力量。到
文博会特设的高校文化创意成
果展，在2000平方米的展区内，
可以感受到大学生扑面而来的
才华和创意范儿。

这届文博会上，山东大学、
山东师范大学、山东艺术学院、
山东工艺美院等13所高校的大
学生创意成果悉数亮相。策展人
顾群业告诉记者，工艺美院学生
产品创意设计、平面设计、家具
设计、景观设计、新媒体艺术等
领域的“产教融合”成果15件，既
有创意又有生活气息。“展出的
15件展品，全部被相关企业或单
位采用，部分作品甚至成为相关
领域前沿性的创新成果。”

文化“鲁”字号重装上阵

文博会是展示我省文化建
设的重要平台，每届文博会都
会侧重对我省近两年来文化业
态及文化新产品、新技术装备
的展示，让观众可以亲眼看到
我省文化蓬勃发展的势头。

记者从文博会执委会了解
到，本届文博会重点宣传推介
文明山东、创意山东、孔子文
化、文化服务和文化产品五大
品牌，“鲁”字号文化产品占展
会内容总量的60%，将有力地
展示山东文化形象。

在济南展区，参观者会看
到近年来济南文化+旅游、文
化+城市建设、文化+科技的项
目及成果；青岛展区将重点展
示海尔、海信等企业前沿科技
引领的文化潮流，激光影院、机
器人等文化科技创意产品可以
让参观者亲身体验和互动；潍
坊展区将有宣纸制造、杨家埠
木版年画、风筝、红木嵌银等老
手艺人现场展示及民族乐器现
场表演等活动，实现与现场观

众的灵活互动，充分展示潍坊
悠久的历史文化底蕴。

现场体验炫目高科技

VR技术、3D打印技术、互
联网远程终端体验……如此充
满科技范儿的创意互动方式都
能在大众报业集团展位见到。

据工作人员介绍，此次大众
报业集团参展山东文博会，展览
面积共300平方米，展位位于二
层D区2D3。在展示方式上，可谓
玩转“文化+科技”创意，将以中
央体验区、互动参与区等方式打
造社史陈列馆、网上山东抗战纪
念馆、各类新媒体客户端产品等
新亮点。届时，展区将设置VR中
央体验区，用虚拟现实的手段展

示大众日报社史陈列馆、网上山
东抗战纪念馆和VR技术体验等
内容；用3D打印手段呈现集团
标志性楼座等内容，观众可亲身
体验3D打印技术。

大众报业集团展区现场还
将设置“微打印”区域，免费打印
观众照片，实现与观众互动；在
互联网远程终端体验区，观众可
体验互联网实时就医、购物等，
介绍互联网终端产品，推介工
作、生活新方式等。

其实，本届文博会，文化+
科技创意产业是一大亮点，智
能机器人啥样？5D/7D/8D互
动影院、9D虚拟现实体验如
何？文化新产品新技术新装备，
将会让高科技不再神秘，切实
体验一把文化科技大餐。

十十年年文文博博 硕硕果果累累累累

本报记者 师文静

山东文化产业博览交易会自
2006年开始，每两年举办一届，迄
今已成功举办了五届，经过积累，
山东文博会已成为在全国有重要
影响的区域性文化展会，对加强
文化产品展示交易、推动文化项
目签约落地、促进文化产业跨越
发展，产生了积极而深远的影响。

2006年，首届山东（国际）文
博会开幕，短短三天时间，参观
者近百万人次，合同类签约项目
137个，投资总额316亿元，融资总
额217亿元，文化产品交易额达
到1 .6亿元。海内外138家媒体、600
名记者前来采访报道。

2008年，第二届山东文博会
主会场济南，分会场济宁、威海,
共纳客220万人次，现场签约85个

文化项目，投资总额1383 . 57亿元
人民币、6亿元港币。

2010年，第三届山东文博会
实现历史性突破，共征集各类文
化产业项目1376个，投资总额达
4841亿元，融资总额达2704亿元，
比首届文博会增长十几倍。

2012年的第四届文博会对
接“十艺节”，文化产品现场交易
额接近20亿元，并实现影视音
像、传媒出版、娱乐演艺、动漫游
戏等12个行业门类，文化产业核
心层行业门类参展率100%。

2014年第五届山东文博会期
间，我省对外推介文化产业项目
1020个，投资总额6236.23亿元，融资
总额1885.72亿元；现场签约52个重
点文化产业项目，投资额1143.24亿
元；文化产品现场交易额近35亿
元；现场参观人数140万人次。

本报讯（记者 师文静）
23日，在沂南县铜井镇龙泉村文
化广场，20余位统一着装的村广
场舞队成员在音乐声中翩翩起
舞,与传统印象中羞涩、胆怯的
农民形象完全不同,他们的精彩
表演获得了现场观众阵阵热烈
的掌声和欢呼声。舞蹈队的表演
展现了龙泉村的新面貌、新风

尚，也拉开了省级财政专项彩票
公益金助力脱贫攻坚公益电影
放映活动的序幕。

来自山东省委宣传部、省
选派“第一书记”工作领导小组
办公室、省财政厅、省新闻出版
广电局、山东广播电视台等活
动主办单位的代表，省直单位

“第一书记”驻沂南县代表，山

东农村电影院线公司、山东广
播电视台团委等活动承办单位
的代表参加了启动仪式，并与
村民共同观看了科教片《低盐
饮食保健康》和故事片《考丈
人》。启动仪式前，各单位的代
表以“如何发挥公益电影在脱
贫攻坚中的重要作用”为题举
办了座谈研讨会。

为保证活动的顺利开展，
山东农村电影院线公司组建了
专职团队，精选了50部故事片、
50部科教纪录片，以满足不同
地区农民群众的差异化需求；
还印制了30000张活动海报、制
作了300条活动横幅，在放映现
场营造良好氛围；在工作指南
中，明确了放映地点、放映频次

等相关要求；活动培训班与活
动启动仪式同步，将把相关要
求贯彻到每一支放映队。

据悉，助力脱贫攻坚公益
电影放映活动将覆盖全省101
个贫困人口县，重点是全省609
个省直“第一书记”帮包村，放
映场次将超过万次，受益观众
300万人次左右。

助助力力脱脱贫贫攻攻坚坚公公益益电电影影放放映映活活动动在在沂沂南南启启动动

葛延伸阅读·数字文博

每届文博会都是一次群众
参与度极高的盛会，会上精彩
纷呈的展出和文化活动都会吸
引百余万人次的参观，是名副
其实的人民的节日。

第六届山东文博会今天盛
大开幕，8月28日闭幕，主会场
设在济南市高新区国际会展中
心，在全省各处还有37处分会
场。

到哪里寻找精彩、高端与
大众生活息息相关的内容？

大众报业集团展位。

本报记者 周青先 摄

·传真
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