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传统与创新，艺术与科技

文文博博会会，，让让你你淘淘宝宝开开眼眼两两不不误误

本报记者 师文静

传统手工艺品秀风采

本届文博会上“鲁”字号
文化产品占到了展馆的六成，
各城市展区带来的民间工艺
品和特色产品，都呈现出浓浓
的传统文化特色。泥人、年画、
剪纸、锡雕、豆画等特色传统
手工艺品让观众看花了眼。

“把没有生命的纸片变成
会活动的人偶，还能演戏。你
说好不好玩呢？”济南馆入口
一位小朋友正在给大家介绍
传统皮影的衍生品，引得好奇
者纷纷驻足参观。

郎庄面塑、临清贡砖、东
昌木版年画……聊城馆的民
间艺术品真不少。淄博馆则设
立了陶瓷、琉璃、丝绸、蹴鞠四
大展区。不少人对亮彩夺目的
琉璃艺术品非常感兴趣，不停
有人问，“琉璃和玻璃有啥区
别呢？”“这么跟您说吧，如果
玻璃是水的话，琉璃就是酒
啊。琉璃加入了特殊的矿物
质，所以比玻璃珍贵得多。”工
作人员解释道。

菏泽馆的牡丹、龙人康陶
艺等也收获了参观者们赞许
的目光。曹州剪纸传承人葛秀
英跟前来购买剪纸画的人聊
得热火朝天。“最近太忙了，马
不停蹄，大家对剪纸艺术的关
注度很高。”

参观者忙着淘宝贝

文博会，也是市民们淘宝
的好机会。古筝、木雕、沙陶、
核雕、泰山绣、大汶口彩陶、泰
山皮影衍生品、黑陶、蛋壳双
彩画、鲁丝绣、葫芦烙画、黄河
口剪纸……看到如此多的富
有地方特色的文化产品和艺
术品，不少市民都挑花了眼，
但看到心爱之物还是毫不犹
豫地据为己有。

龙山黑陶传承人张国庆
告诉记者，通过文博会很多人
知道了龙山黑陶，他每次来文
博会都有订单收获，自己的名

声也打出去了，不愁这门传统
工艺的传承问题了。

山东地矿文化产业集团
的珠宝鉴定平台异常忙碌。为
了证明自己的翡翠玉石是真
的，很多参展商主动带着购买
者到这里排队免费“鉴宝”。检
测师张正告诉记者，他当天鉴
定的玉石中不乏市场价格在6
位数的翡翠，没想到文博会这
么吸引消费者。

体验高科技最流行

漫步在文博会的主会场，
会发现很多创意创新产品，很
多高科技产品给市民带来新
鲜体验。

济南馆的3D打印机让很
多参观者很好奇：“打印的材
料是什么？”“是巧克力、莲蓉、
豆沙。这个精致的蝴蝶是可以
吃的，它是用巧克力打印出来

的。”工作人员介绍，食品3D
打印已经应用到日常生活中
了，如在节庆、婚礼等场合，你
可以把精心设计的食物打印
出来送给亲朋好友。

而大众报业集团展台的
3D 打印机已应用到教学中
了。它打印出来的复杂塑料
模型能够帮助孩子们更好地
完成自己的设计，帮助他们
轻松有趣地学习数学、物理
等学科。“除了教学，这个3D
打印机也已进入家庭，很多
设计师很喜欢它。”工作人员
介绍。

本届文博会上，VR体验
成为一大亮点。记者发现无论
是年轻人、老人还是小孩，排
队体验VR已成为文博会现场
的一道风景。一位体验者兴致
勃勃地说：“这个东西虽然看
得人晕晕的，但是呈现的画面
却非常真实，比电脑好玩。”

·现场

26日是第六届文博会开幕第二天，主会场济南国际会展中心热闹非凡。很多市民前来开眼界、
淘宝贝、欣赏传统艺术。因为全省17市全部参展，多彩绚烂的传统文化产品和炫酷的高科技产品也
在文博会上争奇斗艳，好不热闹。

本报记者 刘雨涵

传统出版业真的存在“大
数据”吗？经过张立多方查证
研究发现，“大数据”与传统出
版业的关系其实不大，“如果
结合‘过去两年产生的数据占
人类历史数据总量的90%’的
说法，传统出版业的整体数据
量在比较中显得更小。2014年
出版的全部书刊报的内容总
量仅为GB级，几张蓝光光盘
就刻完了。”

张立认为，与互联网的草
根生产内容模式不同，出版业
的精英生产内容模式导致了
其难以套用大数据分析，“精
英生产内容具有严格的内容
评价与筛选机制，如‘三审制’
等，使传统出版物具有较高的
价值含量和较集中的知识属
性，与互联网上的口水性内容
不可同日而语。”

现在动辄是“大数据”、
“云出版”、“知识库”，这些名
称看似时髦又高大上，出版单
位现有的数据规模和数据特
点是否真的需要建设大数据
平台并以此来指导运营？“如

果求一个长方形面积，长乘宽
就够了，何必非要使用微积分
呢？”张立认为这是在为转型
而转型。另一方面，传统出版
物的内容数据需要擅长内容
挖掘的软件进行智能化处理，
而此类软件更多的还处于探
索阶段，这也造成了大数据难
以在传统出版发行领域大施
拳脚。

然而无论如何，大数据已
成为时代发展趋势，出版发行
业难免会被裹挟其中，无法

“独善其身”，且大数据在出版
发行领域的一些方面还是可
以有所作为的，“比如今年大
获成功的基于个性化推荐的
新闻资讯类内容，如果出版单
位想要进行选题策划，以大数
据的方式分析市场需求和潜
在用户是不错的选择。”怎样
将大数据为己所用？张立表示
出版业需要更多理性思考，

“出版单位建设大数据平台要
从企业转型和业务实际出发，
如果是做线装书出版，为什么
非要去开发电子版呢？有时候
坚守传统不是固步自封，而是
不做无谓的噱头。”

26日，本届文博会《大数据时代出版发行业转型
发展》论坛在济南举办，中国新闻出版研究院副院长
张立进行了主题演讲。面对当下风行的“大数据热”，
他认为出版发行业应保持头脑冷静，不可虚耗人力
财力盲目跟风。

大大学学生生们们奇奇思思妙妙想想真真多多

无论是各种智能机器人，还是各种与大众生活
息息相关的文创产品，“高校文化创意成果展”给文
博会带来了一股清流，我省高校学子们活力四射的
创意让观众们大开眼界。

本报记者 师文静

创意与社会紧密结合

在文博会特设的高校文
化创意成果展区域，不少人跃
跃欲试要与山东大学的学生
们带来的智能机器人进行互
动：“嗨，你好，你能跳舞吗？”
可爱的机器人配合着指令，做
出非常可爱又准确的动作。针
对自闭症儿童的STAR RING
软件、“负负得正”卡通形象设
计、山大神猫漫画、老年人辅
助坐立助行车以及针对吃货
的学校饮食选择app等文创产
品，也让人眼前一亮。

山东工艺美术学院学生们
的智能轮椅、成长型儿童车、璇
玑系列家具等吸引了大批观
众，尤其是“普天同庆：清代万
寿盛典展”里臣民庆贺康熙六
旬寿辰的生动场景，大家看得
很痴迷。山东师范大学、青岛理
工大学等高校的不少创意产品
已被企业或者单位采用，部分
产品甚至成为前沿创新成果。

山大机械工程学院工业
设计系主任王震亚告诉记者，

“大学生的文创产品开发涵盖
各个领域，有很多创意都与社
会紧密连接在一起。比如，针
对自闭症儿童的STAR RING

软件，设计它的大学生在自闭
症儿童群体中生活了很长时
间，与他们做朋友，懂得这一
群体的真正需求才有了这个
产品。”

大学生成文创生力军

据了解，我国每年文化
产业创意、策划人才的缺口
达百万，虽然大多数高校都
设立了文化艺术专业，但仍
然无法满足市场需求。当下
文创产业不缺懂文化、懂技
术的人才，也不缺懂营销的
人才，但这两方面兼具的复
合型人才却很难找到。

山大历史文化学院文化产
业管理学系主任邵明华告诉记
者，文化产业与其他产业的不同
在于，它对人才的依赖性非常
强，而大学生正是创意产业的活
跃群体，他们有创意、会策划，同
时还具备理论基础。如今日益增
多的文创产业园，为他们提供了
很多创意落地的机会。

邵明华还分析称，文化产
业的发展是增强国家文化软
实力的需要。“我国的文化产
业也存在产能过剩的问题，国
家倡导提升文化产业的质量
和内涵，文化创意产业对人才
的需求非常大，大学生群体会
越来越受到重视。”

传传统统出出版版别别盲盲目目追追求求大大数数据据

滨州民间艺人制作的布老虎让孩子爱不释手。 本版照片由本报记者 周青先 摄

男女老少争相体验VR，成为文博会一景。

青岛理工大学学生研制的赛车。
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