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打造一个“巨无
霸”的微媒体矩阵

齐鲁晚报旅游大 V 联盟
是以宣传旅游业为宗旨，以齐
鲁晚报微媒体矩阵为骨干，团
结志同道合的全国旅游大 V
以及与旅游业有关的自媒体
的民间组织。

自 9 月 1 5 日发布大 V
招募信息以来，来自全国各
地的微信、微博、媒体客户端
加入联盟。目前，首期邮轮游
招募已经结束，除了有掌上
青岛、趣游山东、牡丹传媒、
乐山者等省内大 V 加盟，知
更社区、南京旅游等全国知
名大 V 也确认登上邮轮。山
东省的旅游大企业集团像全
国最大的目的地度假酒店红
树林、山东代表性民营旅游
企业集团龙冈旅游、嘉华旅
游，以及银座旅游、银座健身
等知名企业集团的新媒体，
也纷纷加入齐鲁晚报旅游大
V 联盟。齐鲁晚报官微、齐鲁
晚报旅游工作室微信公众号

“老乔游记”、17 个地方站运
营的新媒体，悉数加入联盟。
并派员参加本次邮轮大 V
联盟成立大会。

据不完全统计，目前仅
齐鲁晚报报系各新媒体辐射
读者、用户超过千万人之巨，
首批全国旅游大 V 的加入，
将形成一个可直接影响数千
万受众的庞大媒介联盟。随
着更多旅游大 V 的加入，影
响力还将继续扩张。

集中一点形成媒
体传播的“爆破力”

按照行程，9 月 25 日将
是歌诗达·维多利亚号邮轮
海上巡游日。当天上午，将举

行齐鲁晚报旅游大 V 联盟
成立大会，同时举办首次微
营销论坛。

按照会议安排，齐鲁晚
报旅游大 V 联盟论坛的首
期话题将围绕“邮轮游”展
开，探讨“邮轮游”营销方案，
推出邮轮类旅游产品的“大
V 玩法”，为邮轮游量身定制
独具创意的新玩儿法。

近年来，作为“海上王
国”的邮轮已经成为最为流
行的出游方式，而如何推广
邮轮游成为旅行社以及邮轮
船方所关注的热点。同时，作
为一种新兴旅行方式，在邮
轮上如何玩儿得更加尽兴是
广大游客最关心的问题。因
此，齐鲁晚报旅游大 V 联盟
成立后举行的第一次旅游微
营销论坛，就“将议题献给了
邮轮”。

按照正在形成中的联盟
“盟约”，各盟员自愿参加本
盟定期举行的会议或活动，
针对乡村旅游、企业活动庆
典、景区营销、新项目落地等
进行宣传策划，并按照付出
和宣传营销效应，分享收益。

加入旅游大 V 联
盟“门槛”挺高

因为护照等原因，一些
全国知名旅游大 V 尽管有
意向，却不能在 9 月 2 4 日
登船参加“会盟”，但仍可作
为会员加入齐鲁晚报旅游
大 V 联 盟 。今 后 联 盟 大 门
继续敞开。

齐鲁晚报旅游大 V 联
盟的招募条件如下：

微博用户粉丝须达到
2 万人以上，长期活跃并参
与 话 题 讨 论 ；微 信 公 众 号
后 台 粉 丝 1 万 以 上 ，坚 持
每 周 发 稿 三 次 以 上 ( 含 三
次 ) ，长 期 活 跃 ；个 人 微 信
朋友圈好友 3 0 0 0 人以上；
视 频 直 播 播 主 粉 丝 1 0 0 0
人以上，坚持每天直播。有
意参加的运营主体需提供
微 博 、微 信 名 、视 频 号 账
号，账号运营人数，联系方
式 等 信 息 。报 名 微 信 ：
4 6 7 9 7 9 1 7 2 。

齐鲁晚报旅游大 V 联
盟成立后，将加强微媒体、
自媒体行业自律，定期召开
常务理事会议以及本盟年
会，组织各项旨在宣传旅游
业的活动。《齐鲁晚报·旅游
休闲》周刊将作为活动的展
示平台，宣传盟员形象。今
后还计划发布大 V 盟员的
排名，并向社会各界推介。

2255 日日，，旅旅游游大大 VV 联联盟盟海海上上““扬扬帆帆””
同日在邮轮上召开旅游微营销论坛，共商“大 V 联盟+旅游”大计
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在移动互联网迅猛发展的“微时代”，旅游该如何跟媒体进
行融合？旅游业又该如何充分利用媒体资源进行推广营销呢？为
了整合资源，齐鲁晚报正式发起“全国旅游大 V 联盟”。9 月 25
日，齐鲁晚报旅游大 V 联盟成立大会暨旅游微营销论坛将在嘉
华旅游独家包船的歌诗达·维多利亚号邮轮上举行，一场草根自
媒体盛宴即将在大海上展开。

联盟成立的出发点和创意
都很不错，这次也是齐鲁晚报
十七市记者站总动员，各市的
旅游大V、大号一起上，一起想
办法，组成一家人，不仅推广了
产品，也把更多有趣有用的信
息传播给读者。

此次大V联盟除了邀请
微博、微信，视频号也加入
其 中 ，扩 大 了 联 盟 的 覆 盖

面。此次在邮轮上举行成立
大会，是一次体验式营销，
大V可以在体验中自然而然
地宣传产品，总结教训。

此次邮轮大会，除了自媒
体、媒体大V，还有旅行社和景
区的参与，让甲方和乙方同场
探讨营销方案，既能够对接资
源，也可以更好地进行传播，可
以说是很好的营销手段。

掌上青岛： 大大 VV 不不妨妨““轮轮流流坐坐庄庄””

葛大 V 说

在当今自媒体时代，都
是信息整合的过程。互联网
需要分享，需要抱团取暖，同
时也需要管理，因此成立联
盟是非常必要的。大家都知
道，互联网最大的特点就是

“快”，但是快也有快的问题。
信息流一旦太快，就会造成
误伤，成立联盟一定程度上
有引导和强化的作用。

作为媒体的重要组成部
分，大 V 更应该用好的内容

和好的方式发挥“成风化人，
凝心聚力”的作用，生产符合
大众审美，符合大众互联网
时代要求和符合网友需求的
内容。

对于旅游行业来说，更
需要成立联盟互通有无互相
沟通。对于大V联盟，希望能
够多组织策划活动，甚至“轮
流坐庄”承办会议，我们也欢
迎大V来青岛，来看看青岛
西海岸的大海。

今日日照： 给给读读者者更更多多有有趣趣信信息息

即将举行旅游大V联盟成立盛典的歌诗达·维多利亚号邮轮会议厅。
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