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全国大中城市这一轮房价风云，制造
出新一轮楼市热潮，尽管对经济的影响还
有待观察，但对社会心态的影响已经显
现。于是，有人担心，当努力奋斗还不如投
机房产，就可能树立一种错误的导向和价
值观，而快速上涨的房价，会令奋斗的价
值贬值。

这里提到的奋斗，说白了就是实干，
对普通劳动者而言，是把更多精力放在
本职工作上，对企业来说，则是保持实
体经济的主攻方向。在投机风气汹涌而
来之时，提倡奋斗的价值确有必要，但

只是呼吁未必能起到多大作用。个人与
企业做出的消费与投资选择，都是基于
特定市场环境，要想打破“避实就虚”的
经济行为倾向，还是先要弄清这一倾向
是怎么来的。

的确，炒房大军之中少不了普通公众
的身影，但他们的选择更像是一种防御策
略，他们没有能力主导房地产市场的涨
跌。看看上海那些排队离婚的夫妻，同样
的情况还发生在限购之后的南京，他们之
所以“主动”放弃法律对婚姻的保障，只是
出于对资产贬值的担心。至于没有房子的
刚需人群，情况就显得更为急迫，很可能
晚买几个月，一年甚至几年的奋斗就白搭
了。如果不是形势所迫，谁不愿意将奋斗
的所得用作其他方面的消费，谁不愿意享
受更高品质的生活？

公众将过多的资金投入楼市，不仅给
市场的非理性火上浇油，还会因为挤占了
其他消费，给实体经济的增长制造阻力。

前几天有则新闻，说的是某上市公司为了
“保壳”，卖掉了两套房子，去年还有数据
显示，四成上市公司一年利润买不到北
上广深一套房。人们对企业“避实就虚”
的担忧并非多余，但别忘了，之所以会
有企业“跑偏”一说，恰恰证明这些企业
一开始建立的目的是“跑正”，是发展实
体经济，只不过在利诱或无奈之下，才
把目光瞄向了房地产。

此时强调奋斗的价值很有必要，但首
先要有一个能够体现奋斗价值的市场环
境。无论对于企业还是个人，都是先有“跑
偏”的房地产市场，后有“避实就虚”的行
为逻辑，而最根本还是让房地产市场带
头恢复理性。其实，个人和企业“避实就
虚”的行为逻辑之所以成立，正是因为
地方政府有“房地产拉动”的利益冲动，
这种冲动决定了土地供给的规模和形
式，决定了针对房地产市场的信贷政策，
在供求两端都发挥着作用。

与此同时，房价“只涨不跌”的逻辑背
后，隐藏着房产附加价值不断增加的预
期，更深层次是区域间差距不断拉大、公
共服务均等化难以实现等老问题。所以
我们看到，全国楼市分化严重，资源集
中的一二线城市房地产火爆，三四线城
市在更宽松的信贷政策之下，仍旧面临
严峻的去库存压力。同时，房产与各项
福利相捆绑，由居住功能扩展到公共资源
的分配资格，无形中增加了购房的需求，
也助力房价的走高。

在这样的市场环境和政策导向之
下，那些有点钱就买房的人，以及那些
投资房产而非实业的企业，不应该受到
苛责。他们没有宏观掌控市场的能力，
没有坚守所谓奋斗的义务。从经济健康
发展的角度来看，从更高层面看到这种
倾向的危害很有必要，但问题是，单靠
呼吁某种奋斗精神的回归，难以抵抗现
实的利益考量。

鼓励奋斗不能忽视利益引导

城市也该容得下“葱油味”

□毛建国

在上海市区的一个小弄堂里，有家店
叫“阿大葱油饼”，号称凌晨三四点就有人
开始排队，名气大到电视台也来拍摄纪录
片。但就在节目播出引爆网络之后不久，

“阿大葱油饼”因为无证经营被责令立即
停业。如果无法办理相关证照，很可能将
被取缔。（9月27日《解放日报》）

现在，舆论主要把矛头指向了监管部
门，认为“阿大葱油饼”的存废，考验着执法
智慧。正如吃货们所说，虽然“阿大葱油饼”

无证经营，但能够这么火，一定是有道理
的，而且也没有证据表明，有证的一定比无
证的更讲卫生，无证的一定会在卫生上出
问题。这是他们赖以生存的饭碗，可能是一
生钟爱的事业，很难说不用心，不讲卫生。

执法的目的不是取缔，而是促进市场
健康发展。对于“阿大葱油饼”这样的知名
小吃，监管部门不能嫌麻烦。有关方面做
得还是不错的。据了解，监管部门多次找
阿大约谈，将相关信息提供给阿大葱油饼
所在街道，并积极与街道协调，建议从扶
贫帮困的角度，帮助阿大寻找到租金相对
可以接受，且可以办理证照合法经营的场
所，让阿大葱油饼这个上海具有相当知名

度的“网红美食”能够延续下去。
从中可以看到，有关方面还是很注意

人性化执法的，所作所为体现了情法交
融。应该相信，只要各方拿出诚意，是能够
找到最大公约数的，“阿大葱油饼”这样的

“网红”，完全有可能保存下来。这里，考验
的是执法智慧，即以什么样的态度和方式
对待“网红美食”。但必须指出，这里还考
验现代城市有没有“烟火味”。

对于阿大来说，可能不是不想办证，而
是经营场所不符合标准而办不了证的问
题。其核心在于，在城市中，想要找一个各
方面符合条件的店铺并不容易，即使找到
了，租金也往往难以承受。在过去的城市，

二楼住家、一楼做生意的业态很普遍，这是
阿大们的“习惯模式”，也是城市的一道风
景。可如今，这成为了消逝的景象。

“城市，让生活更美好。”在人们心中，
其实很希望繁华的城市，能够上接国际、
下接地气。像“阿大葱油饼”这样的小店，
点缀在城市，让人们一饱口福，本身就是
一道风景。自从“工匠精神”这个词红起来
后，人们经常把关注的目光，投向国外一
些老店，在繁华的大都市，这些知名老店，
往往一开几十年甚至上百年。为什么国外
很多城市，能在现代味和烟火味之间找到
平衡，而对我们的城市来说，有时却成为
了一种对立？

评论员观察

□杨飞越

取消公车不光节约政府开支，还增加
领导干部了解民情和民意的渠道，偏偏有
企业看准了这个商机。据报道，福州公交
出租汽车公司日前首批推出100辆“公务
的士”，在为公务员提供公务用车定制服
务的同时，还为公务员家庭用车提供服
务。乘车人员必须出示公务员证件，才可
以搭车。消息发布后，舆论沸腾。官方回
应，这完全是企业行为，政府没有参与，没
有给予任何投入与补贴，更没有签署任何
合作协议。企业也说这是自身业务创新。

“公务的士”如果完全是企业自身
行为，那只能用企业的自杀行为来解释
了。因为没有一家企业会给自己设限，
没有一件衣服是公务员专属，没有一家
餐厅只对公务员开放，没有一辆汽车只
卖给公务员。公务员既不是社会最高收
入群体，也不是用车需求最庞大的群
体，自我设限本身就违反了市场规律。
何况网约车市场竞争激烈，各家都在拼
命地跑马圈地，扩大自己的客户群体。
反其道而行之的“公务的士”，乍看上去
难有合理解释。

如果从一般市场行为来看，只有在两
种情况下，“公务的士”才能站住脚。一，排
他。和政府签署排他性协议，将其指定为
唯一公务员用车，公务打车禁止其他车
辆，以保证其市场份额。显然，福州的“公
务的士”不具备这一点。二，廉价。车好，服
务好，价格低，远低于市场同类网约车价
格，如果在这样的情况下企业还能盈利，
那“公务的士”不必只针对公务员群体，开
拓全球市场都是所向披靡。同样，这一点
福州的“公务的士”也不具备。

由此可见，出租车企业开通“公务

的士”，颇有些自缚手脚的感觉，那么，
“公务的士”真就没有优势吗？企业的决
策者真的是一时糊涂吗？或许我们应该
换个思路，要知道，包括福州在内的很
多城市，都存在打车难的问题，受总量
控制的影响，出租车供不应求。那么以

“方便公务”之名，新增一百辆以B级车
为主的“公务的士”，“巧妙”地突破了总
量限制，还以电召、网约的形式介入互
联网约租车原有的市场。与此同时，按
照介绍，提供定点保障服务的“公务的
士”在市政府办公区外待命，这意味着
在此处拥有了停车场地，出车速度极具
优势，竞争对手们可没有这样的待遇。

靠“公务”二字博得地方公务员的
欢心，节省了新增车辆的政策成本，以及
停车场地的额外支出，出租车公司打得一
手好算盘。这也就不难解释，为何以公职
人员为特定服务对象的专线公交等，会层
出不穷了。毕竟，在很多地方，跟出租车总
量控制类似，增添区域运营线路的审批可
不是那么容易通过的，借车改大背景、以
定制化服务为名，相关企业找到了一条

“捷径”。在这里面，权力的因素若隐若现，
企业以此换来额外的经营范围，公务人员
也得到了特殊的出行便利。

自“公务的士”面世以来，遭到了很
多批评，有人责备企业向权力献媚，有人
批评公务员养尊处优，这都没有抓住问题
的根本。公车改革，以明补取代一般性公
车，以市场化的出行方式取代公车出行，本
质上还是将市场的与政府的划清界限。既
然拿到了车补，公务员与其他人群在消费
者的地位上没有区别，公务员出行需求营
造的也是一个开放平等的市场。企业瞄准
这部分新的市场，开辟新的服务很正常，问
题的关键在于，是否有经营主体打着精准
营销的名义，换来了权力的特殊眷顾。

“公务的士”的疑点与媚权无关
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