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本报歌诗达邮轮9月28
日讯(记者 乔显佳 贾鹏

张延兰 许亚薇 宋磊)
9月25日，由齐鲁晚报主

办，山东嘉华旅游承办的
“齐鲁晚报旅游大V联盟暨
首届论坛”在意大利歌诗
达·维多利亚号邮轮 7 层举
行，来自全国的 56 家旅游
大 V 代表，在齐鲁晚报的
大旗下正式“结盟”，成立起
一个草根性质的联盟机构。
联盟的结成，一举跻身可影
响数千万用户的山东最大
的“旅游微媒体矩阵”。

这次会议的形式十分
别致，上午10点，准备结盟
的盟员一律着正装入场，在
电子显示屏上，打出“上邮
轮，做舵主 齐鲁晚报旅游
大 V 联盟‘结盟’盛典”标
志。能够在具有“移动的海
上城堡”之称的邮轮上结
盟，旅游大 V 们都觉得非
常新鲜和振奋。

本次结盟分嘉宾致辞
和论坛两大环节。青岛红树
林度假区总经理单斌，山东
龙冈旅游集团总裁助理孔
杰，山东嘉华旅游总经理助
理支梅，“掌上青岛”副总监
陈小宁等嘉宾先后致辞；知
名微媒体“牡丹传媒”、“今
日头条”、“趣游山东”、“林
小冷自媒体”、“乐山者”、

“知更社区”等的负责人，以
及齐鲁晚报十七市记者站
的微媒体，一起参加了这次
共襄微媒体、自媒体融入旅
游业的盛举。

会上推选齐鲁晚报旅
游工作室主任、“老乔游记”
负责人乔显佳为联盟理事
会首届理事长；推选青岛红
树林度假区、临沂龙冈旅游
集团、嘉华旅游、“掌上青
岛”为联盟副会长单位；联

盟的日常办事机构秘
书处设在齐鲁晚报旅游工
作室，今后将负责协调盟内
各项工作。

会上通过“盟约”，明确
盟员的责任义务，盟员之间
相互配合，努力做到同频共
振；今后联盟计划定期发布
盟员社会影响力排名，并将
结果向全国旅游机构、企业
等推介；联盟确定《齐鲁晚
报 旅游休闲》周刊作为盟
员日常活动平面展示平台，

“老乔游记”公众号为网络
宣传平台。

结盟仪式也别出心裁，
40余位登上邮轮的盟员分
批上台，在“英雄榜”上郑重
地签下所代表微信公众号
的名字，之后共饮“结盟
酒”。

齐鲁晚报大V联盟成
立后的首个旅游营销论坛，
也随后在高大上的歌诗达·
维多利亚号邮轮上举行，本
期题目是“邮轮和大V力
量”。论坛结束后，齐鲁晚报
旅游大V联盟首批56家盟
员共同发布了“共识”。

以微信、微博、客户端
等为代表的新媒体、自媒
体、微媒体兴起于最近五
年，如今已经成为一股足以
影响业界和消费者的新兴
力量。以前，旅游微媒体各
自为战，在“野蛮生长”的同
时，也遇到种种瓶颈和限
制。齐鲁晚报牵头成立旅游
大V联盟后，将擦亮一个旅
游自媒体矩阵品牌，有利于
推进行业自律，也为旅游业
界、旅游自媒体、旅游者、涉
旅相关行业及业态沟通、交
流、合作，搭建起一个良好
平台，今后必将对山东乃至
全国的旅游业界产生深远
的影响。

共共饮饮结结盟盟酒酒，，““微微言言””书书““大大义义””
齐鲁晚报旅游大V联盟开张，将以“旅游微媒体矩阵”之力促沟通交流、推进行业自律

一、齐鲁晚报旅游大V联盟是以宣传服
务旅游业为宗旨的民间自发组织，以齐鲁晚
报融媒体矩阵为骨干，团结全国志同道合的
旅游大V及相关微媒体、自媒体参加。

二、盟员自愿参加联盟活动，在此基
础上，探讨利益分配机制。尝试按照各盟
员点击量、参与程度等因素分享收益。凡
盟内活动，做到一事一清；

三、联盟成立后，日常针对乡村旅游、
新项目落地、景区营销、客户节庆等，组织
开展旅游大V采风活动，体现宣传营销的
影响力、爆破力。

四、本盟由齐鲁晚报倡议设立并作为
理事长单位，组织架构为：理事长——— 副
理事长——— 秘书长(含副秘书长)——— 常务
理事——— 理事。经理事长提议，设秘书长
一名、副秘书长多名。本盟日常会议机构
为常务理事会议和盟员大会。

五、本盟副理事长单位除盟内有领导
力的大V之外，接受大型旅游企事业单位
报名，严进宽出，稳步扩充。副理事长单位
支持本盟工作，担负为盟员提供便利的义
务。各盟员对盟内旅游企业加大关注力
度；

六、本盟确定《齐鲁晚报·旅游休闲》
周刊作为日常联盟及盟员活动的平面展
示平台，“老乔游记”公众号为新媒体宣传
平台。各盟员也有责任、有义务积极宣传
好联盟工作；

七、经联盟理事长提议，本盟定期召
开常务理事会议，发布盟员社会影响力排
名，并将结果向全国旅游政府、机构、企业
等单位推介。(排名评判标准另出。依据各
成员粉丝量、原创内容活跃度，以及日常
参加盟内活动的次数等)

八、凡以本盟名义组织的活动，盟员
享有优先参与权。各盟员应积极配合，做
到同频共振；盟员自发组织的活动，经向
本盟秘书处汇总登记，优先在盟内传播，
其他盟员应配合；

九、本盟遵守我国宪法和法律、法规，
尊崇社会主义道德规范。将以实际行动促
进微媒体行业自律。

十、本盟成立时间为2016年9月25日，
成立地点在山东嘉华旅游独家包船的歌
诗达邮轮·维多利亚号上。

齐鲁晚报旅游大V联盟
2016年9月25日

老乔游记 今日日照 掌上青岛
齐鲁晚报官微 知更社区 今日滨州

日新传媒 牡丹传媒 今日潍坊
齐鲁壹点 今日运河 影像山东

乐山者 今日泰山 嘉华旅游

银座旅行家 淼淼DE小确幸 济宁卫计生

银座健身 南京旅游 青岛红树林

龙冈旅游 鸢尾花 今日头条

今日莱芜 山东飞翔教育 齐鲁拍客

趣游山东 齐鲁晚报旅游 今日烟台

黄三角早报 今日威海 沂蒙晚报

青岛百分百 今日聊城 青岛微热点

新枣庄 林小冷 大众网

今日青岛 宏儿自媒体 追风行者

熙来攘往 青岛新海岸 今日淄博

中铁国旅 临沂全搜索 亲情沂蒙

孔子国旅 青岛圈子 临沂潮生活

日照山海 天天下泰安 青岛话

临沂市登山协会 今日德州

葛旅游大V“海上论见”

齐齐鲁鲁晚晚报报旅旅游游大大VV联联盟盟盟盟约约

首首批批齐齐鲁鲁晚晚报报旅旅游游大大VV联联盟盟盟盟员员名名单单

今天我们以邮轮之旅的方式来见证此次大V联
盟的成立，让人印象深刻，这也正是新媒体带给我们
的创意和惊喜。

作为中国最大的度假生活供应商，我们也深刻
感受到在互联网背景下品牌传播方式和人们消费方
式的转变。我们应势而动，在服务和品牌传播与互联
网结合等方面做着积极的探索。

目前，红树林集团正在打造的一款“一卡通”
APP即将上线，客人通过这款APP可以在红树林旗
下所有的酒店和度假世界实现在线预订、支付、实时
查询、评价等吃喝玩乐一条龙的服务功能。希望能为
客人提供更便捷更满意的用户体验。

在品牌传播方面，青岛红树林度假世界也希望
可以更多地借助新媒体的整合营销力量、更多大V
的力量，通过新媒体的事件营销、互动体验、精准投
放等各种新奇好玩的传播方式，使得消费者愿意参
与我们红树林的各项活动中，让红树林品牌融于消
费者的互动活动当中，融于口碑当中，从而达到红树
林品牌传播的最终目的。

在此，我也代表青岛红树林度假世界向在座的各
位旅游届、媒体届大咖发出邀请，欢迎大家光临青岛红
树林。我们也期待着与嘉华旅游、齐鲁晚报以及各位旅
游届和媒体届的各位达成深度合作，让更多的客人体
验到红树林带来的有品质、更好玩的度假生活。

最后，再次祝贺齐鲁晚报旅游大V联盟成立！

齐鲁晚报旅游大V联盟成立，齐鲁晚报融媒体矩阵为骨
干，全省志同道合的旅游大V及相关微媒体、自媒体参加，其
中龙冈旅游集团也正式成为其中一员，能够共同致力于通过
新媒体渠道为全省旅游事业推广和宣传，甚是荣幸。

在联盟成立之前，微媒体、自媒体、传统媒体都是各自为
战，旅游企业在宣传推广时，更是不知所措，不断探索。齐鲁
晚报旅游大V联盟成立是旅游企业的福音，联盟是不可缺少
的媒体渠道，它的成立，给予企业在媒体宣传方面最大的帮
助。希望此后，联盟可以整合资源，资源实现共享，信息将更
为流畅，推广更为便捷！尤其是其中针对乡村旅游、新项目落
地、景区营销、客户节庆等大V采风活动，对于我们龙冈旅游
下景区在宣传营销方面更具影响力、爆破力。

互联网的高速发展，使信息流通与传播不断加快！单一
的媒体已经不能满足企业的需求，因此，联盟适应当下“潮
流”，天时地利人和，借助东风，正式成立，互联网+旅游才真
的成型。在线旅游蒸蒸日上的趋势才真正形成。

龙冈旅游集团也十分重视在线旅游，看好在线旅游的未
来前景，因此成立了56人旅游网，希望能够在互联网+旅游的
时代，能够结合自身资源，形成龙冈自己的互联网+旅游。56
人旅游网，以旅游门票预订业务及乡村生态旅游为核心，辐
射旅游周边服务与产品，开展酒店预订、个性化旅游线路定
制、山东特产订购等业务，力求成为覆盖全国的，服务全山东
旅游景区的专业旅游门票预订网站。希望，今后56人旅游网
可以与联盟牵手，多合作，共成长！

最后，祝本次大V联盟结盟成功！携手共进！

世界无时无刻不是在变化的，传媒和
旅游作为前沿的两个行业，亦是如此。

面对愈加挑剔和需求升级的用户，大
家都在努力求变，努力迎合需求，纸媒向
融媒体转变，旅游企业也开始集合更全的
要素，提供给游客。

首先，这依然是个内容为王的时代，
我们要不断加强制造和整合优秀内容的
能力，专业的文字和图片，专业的整合，随
之传播给庞大的新媒体用户并进行扩散。

其次，将更多旅游亮点充分展现出
来，针对游客需求量身定制产品和内容。
新媒体的传播离不开针对性的产品，只有
迎合了需求，才能引起用户的关注。这需
要旅游企业提供更适合市场的旅游产品，
而新媒体提供更优质的推荐的内容和渠
道。

可以说，无论是媒体还是旅游企业，
都应该求变、求合作、求发展，让专业的人
做好专业的事，携手从这个变化的世界中
实现共赢。这一切的出发点是：顺应需求，
精益求精，量身定制，完善服务。

适适应应互互联联网网背背景景下下
品品牌牌传传播播和和消消费费方方式式的的转转变变

一一切切为为了了用用户户需需求求
微微媒媒体体、、自自媒媒体体、、传传统统媒媒体体““牵牵手手””
是是旅旅游游企企业业的的福福音音

青岛红树林度假区总经理

单斌● ●
山东龙冈旅游集团总裁助理 56人网CEO

孔杰 ●
齐鲁晚报今日运河

马辉

齐鲁晚报旅游大V联盟结盟盛典现场。本报记者 徐延春 摄

致辞和论坛演讲嘉宾讲得精彩，大V们掌声不断。本报记者 徐延春 摄
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登上邮轮的大 V 代表和会员企业负责人一起，在齐鲁晚报旅游大
V 联盟“英雄榜”上写下自己的名字。 本报记者 徐延春 摄

部分大V在甲板上合影，庆祝山东最强大的微媒体联盟诞生。本报记者 乔显佳 摄
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