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搭搭车车万万圣圣节节，，主主题题乐乐园园扎扎堆堆““闹闹鬼鬼””
营销更注重年轻化和迎合市场需求，“惊悚”之后有人过瘾有人怕
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省内乐园首启“闹

鬼”模式

在今年的主题乐园市场
上，如果没有抓住“万圣节”的
商机，那就有点out了。泉城欧
乐堡、泰安方特、济南方特东
方神画等主题乐园各出奇招，
在1 0月最后两周的周末打造
了一场万圣节狂欢，开启“闹
鬼”模式。

“这是首次在万圣节搞活
动，在主题乐园里，有200多名
员工加入到角色扮演的行列。”
泉城欧乐堡工作人员张军说，
为了让万圣节的场景更加丰
富，人物更丰满，景区特地邀请
了北京的团队来打造。

据张军介绍，在泉城欧乐
堡度假区，主题乐园有行尸走
肉、鬼怪巴士、鬼屋、糖果“派”
等主题活动，与此同时，在主题
乐园西侧的骑士酒店也特别准
备了万圣主题餐，为不同年龄
的游客提供多种选择。

除了泉城欧乐堡，泰安方
特和济南东方神画也分别开启
了万圣节主题活动，泰安方特
从10月14日、15日开始到月底，
每个周末举行夜场活动，各种

“鬼怪”横行园区；济南东方神
画的万圣季活动则是从10月15
日开始，一直延续到11月6日，
景区主打“惊悚”二字，园区开
放惊魂鬼屋《惊魂之旅》，捉鬼、
晒鬼、捣蛋鬼同步上线。另外，

作为度假目的地的青岛红树林
度假酒店也依托万圣节开启了
一轮亲子活动，制作“鬼鬼”美
食，在轻松愉快的氛围中体验
万圣节乐趣。

其实，从全国范围来看，主
题乐园“闹鬼”早已不是新鲜
事，长隆、欢乐谷、方特、迪士尼
等一些大型主题公园纷纷打造
万圣节活动，景区周边酒店也
呈现火爆趋势。在这其中，上海
欢乐谷已经举办8届“万圣欢乐
节，万圣节活动期间的每天下
午五点半之后，极致惊险游乐
模式全面开启。

年轻群体的狂欢，

但有孩子被吓吐

10月23日晚，欧乐堡“惊魂
之夜”万圣节主题活动在一场
僵尸巴士秀的旅途中拉开帷
幕。游客们乘坐大型观光车进
入“生化感染区”，亲身体验电
影大片中才有的丧尸围城的惊
悚氛围。

“前来体验万圣节活动的
还是以年轻人为主，再就是孩
子。”欧乐堡景区工作人员介
绍，在逃离鬼怪巴士后，游客将
置身于精灵和鬼怪的世界，景
区两百多名演员扮成精灵、鬼
怪、女巫等欧洲万圣节传统鬼
怪形象，出现在园区四处。

在90后小伙姜鹏看来，虽
然一开始见到那些形象时有点
害怕，但知道那些人物都是工
作人员扮演的，食物都是厨师
精心制作的，也就没有那么吓
人。“以前没有体验过，挺有创
意，也挺有意思的。”姜鹏说。

23日晚，“惊魂之夜”最后
环节篝火舞会上，游客与扮演
成精灵鬼怪的员工一起跳舞，
点燃了人群中的年轻人。

装扮成“吸血鬼”的邓先

生和家人玩得不亦乐乎，“很
喜欢这种亲子类的活动，平时
很少有合适的机会和孩子一
块玩，吸血鬼的装扮也是儿子
提议的”。

据泉城欧乐堡度假区工作
人员介绍，举办此次万圣节亲子
活动，也是开发家庭亲子市场的
一次创新尝试，以好玩的主题活
动，让游客参与进来，这种互动
让全家人感受到不同文化的魅
力，更多的是在游乐中增进了亲

子之情。
当然，也不是所有的孩子都

能接受这些“鬼怪”。“有孩子被
那些可怕的食物吓吐啦，也有的
孩子一开始有些抵触，往爸妈怀
里躲。”姜鹏说，从小没有在万圣
节环境下熏陶，可能南瓜篮子和
糖果更适合孩子们。

“从西方节日入手

是景区发展的‘佐料’”

其实，对于万圣节入园条
件，各景区也做了相关规定，例
如特别提醒胆小者勿入，年龄
超过60岁谨慎入园等等。

作为万圣节主题活动的第
一次尝试，欧乐堡做足了功课。

“并不是越多人来越好，我们第
一年开展万圣节活动，希望能
够打响品牌，让人一提起万圣
节，就想起去欧乐堡玩儿。”张
军说，不在于来多少人，而在于
把欧式的万圣节体验带给大
家。即使有10个人来玩，也许6
个人都被拒之门外，我们担心
孩子太小被吓到，也担心恐惧
的孩子在鬼怪巴士上大哭降低
其他人的体验。

“年轻人的生活是时尚的，
对于东西方文化的认同感差异
不是很大，所以可以非常轻松
地融入到西方节日色彩浓厚的
万圣节中。”在山东大学旅游管
理系教授王晨光看来，山东旅
游市场上相对保守，主题乐园
开始从“万圣节”下手，是个不
小的突破。

据王晨光介绍，对于省内
各大景区来说，目前都面临着
新一轮的转型，从单纯的门票
经济转向迎合市场的需求。

“景区营销人员越来越年轻
化，从营销理念上产生改变，
这是一种观念意识上的改变，
对行业来说是进步的。”王晨
光说。

与此同时，也有旅游行业
专家提出，从西方节日入手的
方式只是景区发展中的“佐料”
和“小菜”，景区还是应该抓住
主流价值做好产品和服务。

在不少旅游业内人士看来，进入10月天气转凉，就到了一年中的旅游淡季。然而今年有些例外，除了火爆的山岳游看红叶，不少主题
乐园搭上西方节日“万圣节”，打出了“闹鬼”牌，吸引了孩子和90后年轻人到景区狂欢。

泉城欧乐堡度假区开启万圣节主题活动。
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游客与“鬼怪”互动。

欧乐堡里的鬼怪巴士。
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