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西西城城迎迎来来省省内内首首家家纯纯正正奥奥特特莱莱斯斯
还有12个商业项目在建或正在办手续

济南西部又要开一家大型
商场啦，位于槐荫区美里路555
号的百联奥特莱斯广场作为山
东省内首家纯正奥特莱斯，已
完成开业前的各项准备工作，
预计在12月24日开业，届时一
百多家国际、国内一线名品店
将和济南人见面。

本报记者 于悦

首日125个品牌开业
辐射“济南都市圈”

据了解，落户济南西城的
这家奥特莱斯属于上海百联集
团，总建筑面积近7万平方米，
总投资约5亿，是以16世纪意大
利小镇作为原型打造的开放型
商业街区，拥有近6000个停车
位。整个奥特莱斯广场以圣马
可广场为中心，划分为商业区、
湖滨景观区与中央公园三个主
题区域。其中商业区以商品经
营为主，在建筑物地上两层，局
部三层的空间内，AMANI、
COACH、Michael Kors等近
150个国内外名品牌林立，涵盖
服饰、皮具、儿童用品、居家用
品、针织内衣、化妆品、小家电
和生活服务等多个类别。

目前百联奥特莱斯所有
138个商铺已全满，预计24日有
125个品牌可以开门迎客，客流
量8万左右。周边还配套有海宁
皮革城和美食街等主题业态，
购物、休闲和旅游为一体。不仅
面向济南本地消费人群，辐射
范围也将覆盖位于山东省中西
部的“济南都市圈”。

据了解，奥特莱斯业态最
早诞生于美国，迄今已有近一
百年历史。最早作为“工厂直销
店”，专门处理工厂尾货。后来
发展成为大型购物中心，并最
终成为一个独立的零售业态。

“真正的奥特莱斯和市面
上一些大大小小奥特莱斯的区
别在于，首先是建筑结构，它应
当开在室外的、空旷的地方，一
般位于郊县的交通发达的地
方。现在的奥特莱斯都是工厂
直营的模式，很多畅销品牌都

在专门做奥特莱斯的产品，在
价格和物流、运行成本方面都
很低。”百联奥特莱斯营运部
副经理俞丹妮说，如今济南市
区许多奥特莱斯属于代理商
运营。

工厂直营顺应需求
未来东城将开多家

百联集团方面称，预计
2017年底，百联还将在济南高
新区开出第二家奥特莱斯，目
前已拍完地，规划占地17万平
方米。而在济南唐冶新区，首
创钜大奥特莱斯也已签约落
户。也有消息称综合保税区要
建设春天百货奥特莱斯。如此
一来，奥特莱斯或将在济南遍
地开花。在电商越来越火，实
体店纷纷遭受重创的状态下，
业态规模较大的奥特莱斯能生
存下来吗？

“电商渠道中主要是中低
价位的商品销售比较火爆，但
高价位名品并不如此，名品的
线上销售较少，大多是展示，
这是由于消费者对于网购名
品还是有些心理障碍，起码要
看得见摸得着，而且名品的价
格很多体现在服务上，也需要
来到现场。”俞丹妮表示，同时
随着国家对代购的监管愈发
严格，代购行业越来越难做，
名品的购买还是要落地到实
体店中。

“近四五年来实体商场的
利润都处于下降趋势，像上海
所有购物中心和百货的盈利都
在以两位数的速度下降，济南
也是如此。只有奥特莱斯的利
润是在从个位数到十位数地不
断上升。以价位较高的名品为
例，消费者既需要名品，又要承
受得起价格，奥特莱斯的工厂

化运营模式正顺应了这一需
求。”俞丹妮说。

还有12个商业项目
将落户西城

除了将开业的奥特莱斯，
目前济南西城在建或将建的商
业综合体不少，据槐荫区政府
工作人员介绍，商业类有包括
宜家、麦德龙、齐鲁之门、路港
等12个项目正在进行建设或办
理手续。如位于二环西路西、烟
台路北的宜家商场占地73亩，
建筑面积5 . 86万平方米，目前
项目基础施工完成，钢结构施
工完成60%。

位于经十路南侧、党杨路
西侧的麦德龙超市预计占地约
34亩，麦德龙大卖场总建筑面
积约0 . 8万平方米，主要建设
地上大卖场一处，建车位约150
个。目前该项目独立基础垫层
施工，基槽开挖已完毕。

位于青岛路以南、腊山河
西路以东、腊山河东路以西的
印象济南商业街区，以泉城特
色休闲区分为滨河绿化休闲
带、印象济南西区、创意济南东
区三个部分，项目总占地约313
亩，规划建设用地面积约为191
亩，总建筑面积约27万平方米。
总投资约249404万元。目前项
目主体建设完成，验收完工，部
分园区已开业运营。

建成后将成为西客站片区
新地标的绿地·齐鲁之门项目
位于威海路南侧、临沂路西侧。
总用地面积约227亩，总建筑面
积92 . 9万平方米，其中地上
69 . 41万平方米，地下23 . 49万
平方米，主要以商业为主，总投
资约700000万元。目前该项目
售楼处已完成建设，正在进行
基础设施建设。

安安利利雅雅姿姿彩彩妆妆新新品品发发布布会会
加加入入网网络络直直播播模模式式

本报12月20日讯（记者 唐
园园） 近日，安利旗下世界五
大高端美容护肤品牌之一
ARTISTRY雅姿举行彩妆新品
上市发布会，全程加入了时下
最火爆的网络直播模式，让消
费者更直观地感受到雅姿彩妆
新品的炫彩魅力。

据悉，这一季雅姿彩妆的
盛耀回归，不仅帮助每位女性
定制个性妆容、打造色彩非凡
的彩妆盛宴，更提倡让万千女
性哪怕在单调的冬日里，都应
当如阳光一般明媚美好。

同日，由雅姿品牌冠名赞
助的2016嘉人中国风超级盛典
成功举办。雅姿作为嘉人中国

风超级盛典的模特妆容独家赞
助商，为超模们打造出既贴合
本届嘉人中国风的主题，又别
具一格的个性时尚妆容，同时
通过时尚单品的潮流搭配，为
这场顶级大秀烘托出了美轮美
奂的舞台效果。

正如安利大中华市场副总
裁余放女士在盛典当晚所说：

“雅姿所做的，就是要用高质量
的产品，成就每一个人心中对
美的期待，让每一个女性都能
够实现雅姿的品牌主张，实现
超越之美。”

据悉，雅姿产品由安利全
球300多万营销人员在100多个
国家和地区销售。

本报12月20日讯（记者 修
从涛） 今年是“十三五”开局
之年，也是济南高新区成立的
第25年，为进一步提升推广高
新区品牌形象，12月20日，济南
高新区举行主题为“开启创新
之门 引领巅峰未来”的新视
觉标识系统发布会，并对新的
视觉识别系统进行解读。

济南高新区成立于1991
年，是经国务院批准设立的首
批国家级高新区，建区25年来，
高新区从最初15 . 9平方公里的
规划面积，达到如今的总面积
318平方公里，已成为济南市最
具活力的产业新城和城市经济
发展的强大引擎。

为进一步提升推广高新区
品牌形象，12月20日下午，济南

高新区新的视觉标识系统正式
对外发布，新标识以富勒烯分
子图形和创新（innovation）英文
单词为主元素，蓝色和绿色为
主色调，英文名称统一为Jinan
Innovation Zone，寓意着济南高
新区将高举“创新”旗帜，坚持
科技创新和生态发展，开启新
的创新发展之门，争创世界一
流高科技园区。济南高新区原
有视觉标识系统英文名称为
Jinan High-tech Industrial De-
velopment Zone，于2006年启用，
新视觉系统的启用，也标志着
旧系统已圆满完成使命。

今后，高新区各部门、园
区、街道等将统一使用新视觉
标识系统，增强济南高新区视
觉影响力和统一识别性。

济济南南高高新新区区
发发布布新新视视觉觉标标识识系系统统

20日，奥特莱斯广场内有店

铺已开始试营业。

本报记者 于悦 摄

济南高新区发布新视觉标识系统。本报记者 修从涛 摄
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