
22001166年年聊聊城城水水上上古古城城发发展展大大事事记记
本报记者 杨淑君

C04
2016年12月23日 星期五

编辑：杨淑君 组版：郑文

以制度完善规范管理、以主题活动集聚人气、以宣传推广树立品牌、以招商运营完善业态、以细化管理
提升形象，2016年，聊城水上古城景点、博物馆陆续开放，主题活动丰富多彩，商业业态趋于完善，景区管理
井然有序，成为中国自驾游首选目的地、开始接待境外游客，全年游客接待116 . 5万余人次。

庆元旦 迎新春

“水上古城”聊城首届少

儿戏曲春晚将举办

本报聊城12月22日讯(记者 杨
淑君) 记者从聊城水上古城获悉，
这个元旦假期，“水上古城”聊城首
届少儿戏曲春晚将演出精彩节目，
同时，还举办网络新年拆礼盒、新
年祈福，并赠送精美礼品。

记者了解到，此次“水上古城”
聊城首届少儿戏曲春晚汇聚了聊
城各县市区爱好戏曲的孩子们参
与，河南“梨园春”少儿戏曲小擂主
也将助阵晚会演出，这将是聊城市
少儿戏曲艺术教育的一次大展示，
是聊城市少儿戏曲教育成果的一次
大检阅，展示了孩子们的戏曲风采。
让孩子们在国粹艺术中唱起来、动
起来、笑起来，在欢乐中发现自我，
展示自我，相信自我。主办方表示，
他们将努力为孩子们打造一个一年
一度的少儿戏曲艺术盛会。“水上古
城”聊城首届少儿戏曲春晚将于2017
年1月2号与广大戏迷朋友们见面，
并初定于春节前后在电视台播出。

聊城水上古城元旦推出的网
络新年拆礼盒、新年祈福活动，将
在12月25日至31日举行，参与拆礼
盒活动，领取精美奖品。水上古城
微信公众平台的粉丝除了能收到
精美贺卡外，还可以分享贺卡到朋
友圈，或者通过水上古城微信公众
平台DIY贺卡发送给好友。

重在分享，乐在参与！这个元
旦还是到古城！

详情请关注水上古城微信公
众号。

景点、博物馆建设
2016年5月，古城依绿园正式对外

开放，东昌八大胜景之一———“绿云春
曙”重现，恢复重建的依绿园采用江南
园林建园手法，给广大市民和游客提
供了一个全新的、将历史文化与现代
景观相结合的好去处。

2016年，名人堂、考院、府文庙、
铁公祠四处景点建设施工，年底完成
主体。

截至目前，古城内复建的16处古建
景点和园林景观中，七贤祠、万寿观、依
绿园、县衙、卫仓、清军厅、任克溥故居、
小西湖公园等8处已经建设完成。

2016年“五一”期间，老照片博物
馆、乡村记忆博物馆、契约文化博物馆
相继开馆。

2016年5月18日，国际博物馆日当
天，中国阿胶博物馆在古城开馆。

2016年“十一”期间，古城保护与
改造博物馆、东昌博物馆、印刷博物
馆、景阳冈酒道馆、茌平黑陶博物馆相
继开馆。

截至目前，聊城水上古城以打造
全国“微博之都”为目标规划建设的35
处博物馆，大部分已经建成，13处博物
馆对外开放，其余的也在布展中。

节庆和文化活动
2016年，古城共策划组织了11场

节庆活动和文化活动，旅游氛围浓郁，
逐步形成古城“三节、两会”的特色文
化活动体系。

元旦嘉年华：引进“动漫冰雕”，并
推出新年投福、幸运大转盘等系列活
动。元旦三天假期，累计接待游客6万
人次。

古城元宵灯会：邀请四川自贡的
专业设计、制作团队，深入挖掘运河文
化、水浒文化内涵，结合中国春节传统喜
庆元素，辅以现代灯光工艺，精心制作20
组灯组。累计接待游客70余万人次。

“五一”文化活动：以“畅游水上古
城，品味多彩文化”为主题，主要包括5
大类14项活动，接待游客5 . 6万人次。

中秋主题活动：以“花好月圆、情
满古城”为主题，举办乐游七贤祠、免
费领月饼等活动，吸引大批游客参与。

“十一”活动：以“赏民俗，品美食，
感受千年文化”为主题，主要包括6大
类20项活动。累计接待游客34 . 9万人
次，首次尝试收费类项目“神秘雨林”，
吸引了尽5000名游客参与。

第二届“书香聊城”诵读大赛：

2016年4月在海源阁广场联合齐鲁晚
报举办第二届少儿经典诵读大赛，活
动近200名选手参赛，增强和展示了古
城文化氛围。

5·18微博之旅活动：组织200名社
会游客参观乡村记忆博物馆、契约博
物馆、明清圣旨博物馆等景点，进一步
增强了古城影响力。

七贤祠常态国学活动：自5月14日
开始，每周六、日在七贤祠教授孩童诵
读、国学德行礼仪等，增添了七贤祠的
整体文化氛围，有效提升了七贤祠景
点的吸引力。

毕业照活动：举办“我们的青春不
毕业”2016年中华水上古城大学生毕
业照征集活动。同时配合古城内餐饮、
休闲类商户共同参与，以活动带动古
城商业消费。

“非遗体验月”活动：7月，举办以
“走进古城、寻梦非遗、感受传统文化”
为主题的“非遗体验月”活动，共5期，
近200名市民参与。

书法亲子游活动：8月7日、14日、
21日连续举办三期“书法亲子游”活
动，近200名小朋友和家长参与。

旅游市场开发
2016年，在完善景点讲解词的基

础上，强化讲解员业务技能培训，加大
周边市场旅游团队开发力度，旅游市
场开发成绩显著。

2016年3月，设计10条旅游线路，
精选出3条用于市场推广。

先后组织20多次旅行社踩线活
动，并邀请濮阳、菏泽、德州、安阳、天
津等100余家旅行社到古城召开推介
会、踩线，实现了每个月都有旅游团

队进古城的目标。尤其是2016年10
月，有47个旅游团至古城参观游览，
实现了每天1 . 6个旅游团至古城的好
成绩，使古城旅游获得了质的突破。
同月，实现与韩国旅游团的实质性合
作，开启古城外宾接待之路。截至
2016年11月底，古城累计接待旅游团
队176个；散客接待57次，累计接待人
数2053人；政务接待191次，累计接待
人数2335人。

商业招商服务
2016年，采取不同策略有针对性

地进行招商，并加强对入驻商户的服
务管理。

确定业态，主要引进老字号、知名
餐饮、特色客栈、酒吧等项目。

立足本地，引进老上海音乐酒吧、
光岳轩等项目。

深入区县，临清名吃、东昌府羊肉
汤、天龙驴肉、美食派小吃、风味凉皮
等先后入驻，完成了地方小吃街的打

造。
拓展重点项目，与老诚一锅、运河

人家、东阿驴肉餐饮项目、民宿客栈等
具有特色的大型项目签约，运河人家、
老诚一锅已经开业，运转良好。

成立客服小组，对商户进行定期
走访，对商户提出的意见、建议及时予
以沟通解决。先后为商户处理了涵盖
租金、物业、工程、装修、施工、招商、业
态等多个方面问题。

景区品牌塑造
2016年元宵灯会，先后被中央、

省、市各级媒体争相报道，形成了水上
古城元宵灯会节庆活动品牌。

2016年6月，“风从运河来———
2016年全国网络媒体聊城行”活动正
式启动。来自中央级、省级、市级的30
余家媒体记者走进聊城水上古城。

2016年6月，“开放的山东”全国媒
体行采访团来到聊城，千年古城风采

通过全国70余家重点新闻单位、新闻
网站、外宣期刊、知名门户网站、商业
网站等同时对外传播。

2016年9月23日，“畅行中国·精彩
聊城—全国交通广播走进聊城水上古
城”活动启动仪式暨“聊城水上古城—
中国自驾游首选目的地”授牌仪式举
行，聊城水上古城成为中国自驾游首
选目的地。

2016年古城“五一”活动。记者 杨淑君

通讯员 杨阳 摄

古城非遗体验。记者 杨淑君 通讯员

杨阳 摄

外地旅游团古城参观。记者 杨淑君 通讯

员 杨阳 摄

老上海轻音乐酒吧。记者 杨淑君 通讯员

杨阳 摄

“聊城水上古城—中国自驾游首选目的地”

授牌。记者 杨淑君 摄

位于古城西城门清远门的聊城市乡村记忆博物馆。记者 杨淑君 摄_
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