
A12 悦读·文娱 2016年12月25日 星期日

编辑：师文静 美编：罗强 组版：刘淼

“大IP”收视率高开低走
粉丝效应弱化成趋势

从表现来说，IP剧依然主
导了今年的整体收视，但《翻译
官》《锦绣未央》等剧的故事、人
设与原著已经关系不大，而且
原著也不具备《何以笙箫默》

《花千骨》这样的影响力。而《青
云志》《幻城》的“扑街”则印证
了IP神话和小鲜肉收视神话的
破灭。

实际上，这是一个供需决
定的关系。各个卫视每年的电
视剧购买资金有限，所以会有
强弱搭配的考量，需要有一到
两部具有强话题、高人气剧集。
但今年比较吊诡的是，被认为

“强势剧”的好多剧集都失败
了，反而是用来搭配的一些不
是大制作的电视剧收视和口碑
不错。所以，只要这个供需的前
提改变了——— 大家不买这些小
花小鲜肉的账了，收视率就下
来了。

在过去的一两年，市场的确
是认IP、认流量明星，但只要观
众冷静下来，“收视率扑街”的现
象再延续下来，电视台未来就会
不买这些剧，所谓的IP神话也会
自然破灭。虽然这不是能够一蹴
而就的事情，但在2016年，确实
出现了“拐点”。并且，《青云志》
和《幻城》惨败，已经显示出明显
变化——— 大卫视再出手这种“大
制作IP”时必然再三慎重。如果
失败者居多，那么中等成本类型
剧或将迎来机会。

电视剧被下档、“腰斩”
故事仍是第一生命

购买哪部电视剧的判断，
自然是基于广告客户和这个台
的基本受众。至于是不是失误，

其实跟变化的媒体环境、受众
心态也有关系。如果哪部剧因
为收视率差被下档，比如《美女
私房菜》，其实能说明很多事
情：和体育产业一样，支撑一支
豪门球队财务报表的，不是那
5%的死忠趸，而是95%的路人
粉。电视剧也一样，粉丝（核心
受众）带来的是话题度和传播
度，一旦他们不能承担这个功
能，那么这种类型剧必然走向
失败。比如，曾经各大卫视的平
台是神话，播彩条都有收视，但
今天媒介环境早已风云变幻，
虽然不见得更好，但卫视优势
已然大大削弱；当然也证明了
观众不是傻子，剧集的质量在
一定程度上还是重要的。

当然，也有一种说法，收视
率高不一定是剧好，收视率低的
剧也不一定像大家说的那样不
堪。当下电视剧市场，没有评价
标准，没有评论参照，更没有共
识和基本判断，谁也说服不了
谁。但在流量明星的剧确实遭遇
口碑和收视的双重滑铁卢时，播
出方果断地“腰斩”不失为一种
亡羊补牢的手段和对行业的警
示。任何时候，一部电视剧的故
事和制作都是它的第一生命。

行业里滥用替身
提醒业内需理智选演员

另一个绕不开的话题是小
鲜肉的不敬业。虽说是整个产
业链的问题，但人的选择是有
主动性的，多数小鲜肉不愿意
好好演戏是现实。但演员片酬
依旧在疯狂飞涨，档期却不断
在压缩，多位当红鲜肉出现了
五六十集的大戏，只给四五十
天档期这种近乎笑话的真事。

近日来，最大话题是满世
界都找不到演员，演员为了多
接戏，上综艺，跑活动，都只给

很少的时间拍戏。超长的大男
主戏只给四五十天，还有各种
滥用替身的丑闻。甚至有和名
导合作了一些电影，但从未拍
过电视剧的年轻男艺人，为自
己的电视剧处女作开出了超1
亿元的天价。同时接下多部戏
的主角，加上无数的商业活动，
总是走马灯似的从剧组出现消
失、出现再消失，这样也把戏糊
弄完了。

长久以来的习惯是，没演
员就没一切，电视台不买账，即
使剧本好、制作好，没有大牌演
员、小鲜肉就不买账。演员疯狂
加价，片酬都给演员了，只能在
其他环节克扣，最终质量下去
了，口碑下去了，为了回本只能

“注水”，多给听话的配角加些
戏多闪回，多出十集不是梦。这
样的注水剧暴力回馈到电视
台，所以说，电视台是始作俑者
也是受害者。产业的畸形直接
体现在现在的演员撬动制，这
完全是本末倒置。

在这个行业里，小鲜肉
固然抢手，但肯定不是最有
话语权的。小鲜肉再怎么无
礼、霸道，他们也是被使用
者，只要决策者放弃对他们
的争夺，或者用更开放的眼
光去选择演员，小鲜肉自然
很快就会面临有价无市的局
面。比起批评小鲜肉的不敬
业，问题更大的是整个行业
的无原则，在把影视作品当
成快消品来生产的链条上，
小鲜肉只是其中的一个环节
而已。主导者在面临各种替
身引来对行业的信任度下降
的时候，仍然沉默不语，那是
因为不愿放弃短期利益。

严肃题材剧偶像化
观众流失得不偿失

过去一年里，古装和都市
言情剧是最热的两种类型剧。
但谍战剧在2016年迎来了新的
转机和变革。受去年《伪装者》
大热的影响，《麻雀》《胭脂》《解
密》三部小花、鲜肉挂帅的谍战
剧整体出击。谍战剧受众面相
对庞大，一旦故事和制作过关，
经过核心人群的传播，受众面
会迅速打开。

今年这三部“青春谍战
剧”，幕后主创阵容是比较强大
的。《解密》甚至有一个很可能

“大爆”的原著故事。结果却是，
有收视率没有好口碑。大家心
知肚明，问题出现在演员身上。
如果能够理智地选择有驾驭角
色能力的演员，这两部谍战剧
都可能会有不一样的结果。尤
其是《解密》，凭借IP的热度和
众多忠实书粉，比肩《潜伏》也
是有可能的。反倒是《胭脂》，虽
然故事相对单薄，缺乏大红的
潜质，但赵丽颖算是小花中的

“戏骨”，还是显示出了一定的
收视保障。

去年的《伪装者》就在偶像
化方面有了成功的示范，从选
择演员到情节设计，都是冲着
年轻观众去的。但是，演员和演
员的差距不仅是演技问题，还
暴露了整个团队的制作思路。
这两条已经基本注定了《伪装
者》和《解密》不是可以相提并
论的两部剧。谍战剧走偶像化
路线不是不可以，但如果仅仅
沉迷于选择“偶像”演员和浪漫
化的叙述方式，自然会弱化“谍
战”的感觉，观众自然会流失，
得不偿失。

性价比太低
周播也拯救不了IP剧

国内电视剧市场的周播
剧浪潮可以追溯到2011年。某

卫视推出周播剧《被遗弃的秘
密》，可谓“第一个吃螃蟹的
人”。但无奈收视率持续低下，
没播完就仓促撤下。直到2012
年，另一部周播剧《轩辕剑之
天之痕》的高关注度和收视
率，才算取得了周播剧场的首
次成功。但其后播出剧目，收
视率起伏明显，除了制作质量
的错落参差，周播这一形式也
是挑战。

今年第一季度的《青丘
狐传说》两部周播剧创下收
视新低；《旋风少女2》拥有池
昌旭和吴磊两大“小鲜肉”坐
镇，粉丝买账自然不会少，但
剧情和演技的两大硬伤，使
其溅起的水花非常有限；《幻
城》和《青云志》都是大制作、
大IP加多位一线人气演员加
持的配置才得以胜出，平台
方 也 付 出 了 极 高 的 资 金 代
价，但播出效果却远不能尽
如人意。两部剧集稳定在1个
点的收视其实不算差，但考
虑到高昂的采购费用和现有
热度，输在性价比太低。另一
部剧《老九门》收视在很长时
间里不错，《九州天空城》及

《新边城浪子》两部周播剧都
是花小钱办事的好榜样。

2017年待播出的《特工
皇妃楚乔传》《择天记》《三生
三世十里桃花》等剧集的成
败必将对其他几十部正在路
上的大IP大制作古偶剧产生
重大影响。人气大剧依然是
强势平台的追逐目标，但如
果失败者居多，那么中等成
本类型剧或将迎来机会，有
的平台甚至会大胆尝试真正
的美式周播模式，边拍边播
模式因行业现状无法实现，
但不排除单元性剧情剧集出
现的可能性。

（新京）

不少IP剧纷纷扑街，到底谁的锅？

流流量量明明星星的的““收收视视神神话话””破破了了
近日，跨年偶像剧《放弃我，抓紧我》果不其然收视还行，但是口碑扑街。年底到来，电视剧收视率盘点四起，看看排排行上TOP10近一半

是IP剧，口碑却都很一般，但因小鲜肉和流量明星的存在和本身的IP效应，这类剧依然成为本年度投资的热点。其实也有很多雷声大雨点
小、收视口碑双双扑街的IP剧。这些现象，都给行业敲了一记警钟。

前不久，出现了“人皮面具”“倒模”等因为滥用替身而“走红”的名词，行业的乱象被撕开一角呈现于聚光灯下。可可以发现，电视剧的粉
丝效应正在弱化，流量小生并没能带来期望的收视率，这些事件都提醒业内，好故事和理性选择演员永远是做电视剧的的正确姿态。
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