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本报记者 尹成君

奥运热催生天价票

今年夏天的里约奥运会，
中国乒乓球队一如既往地大包
大揽，披金戴银凯旋回国。但是
与以往不同，国乒队员在国内
受追捧的程度超过了以往任何
一届奥运会。张继科在奥运期
间获得4亿次热搜，盖过了宁泽
涛和孙杨，马龙和刘国梁也都
位列前十。“乖巧的奶龙”“睡
不醒的张继科”“场边不懂球
的刘胖子”……瞬间，国乒队
员和教练成了网红，奥运会后
也频频亮相综艺节目与网络
直播。就连多年前的视频也被
网友翻箱倒柜重现网络，例
如，刘国梁四年前的一段队内
训话视频因为传递了国乒精神
和团队精神，在网络上点击量
超过了1亿次。而这原本只是四
年前央视体育新闻中一条并不
起眼的新闻。

国乒队员通过多年的拼搏，
积攒了越来越高的人气，终于在
今年井喷，这当然是一件好事。
通过网络直播，我们发现以前

“养在深闺”的运动员，尤其是那
些“90后”运动员原来有着那么
多好玩儿的一面，也因此，除了
张继科、马龙、李晓霞、丁宁，众
多非专业球迷也认识了中国乒
乓球队里还有方博、周雨、樊振
东、许昕这些有着独特魅力的球
员，而粉丝们要想在平时也能和
他们近距离接触，乒超联赛无疑
是最好的平台。

因此，乒超联赛在里约奥
运会后迎来了最火的一届。以
往的乒超联赛，一些强强对决
虽然上座率也能达到80%，但
是绝大多数都是拿着赠票的学
生观众，真正愿意自己掏腰包
买票，甚至和球队一起东征西
战去客场助威的都是极少数铁

杆球迷。不过今年乒超却出现
了难得的火爆场面，在观众里
面，除了平日里的专业铁杆球
迷，绝大多数都是某个队员的
粉丝，也让乒乓球比赛的现场
犹如一些偶像天团的演唱会现
场。这些粉丝有的并不十分懂
球，但对偶像的一举一动都报
以欢呼和尖叫，以至于一些年
纪大的资深球迷免不了回头
问：“你们为什么这么激动？”

场面的火爆必然带来高票
价，这次总决赛预售票价最高
达到1280元也不足为怪了。就
算网络上一直吐槽这种“天价
票”，但是据了解，开售后两天
不到，1280元和880元两档票还
是售罄了。尽管最终“天价票”
的票款以总决赛易址为由，被
承办方原数退回，但是球迷高
涨的热情似乎被这一事件彻底
引爆，总决赛改在合肥之后，加
上票价的适当下调，相信“一票
难求”在所难免。

“粉丝经济”一厢情愿

2012年伦敦奥运会之后，
中国乒乓球队召开了一次内部
会议，当时中国乒乓球一枝独

秀，使得一些国家对这项运动
失去了兴趣，以至于乒乓球在
奥运会的席位都受到了一定威
胁。针对这一问题，刘国梁提出
了“第三次创业”，不仅要继续
推行“养狼计划”增加比赛的激
烈程度，同时也要想办法提高
乒乓球的综合影响力。

奥运会毕竟4年一次，每年
的世乒赛、国际乒联公开赛、总
决赛又多在欧洲进行，观众在
收看直播时受时差的影响很
大。因此，“第三次创业”提高综
合影响力，还是需要由拥有全
球最强明星阵容的乒超联赛来
完成，而创办已经将近20年的
乒超联赛承担得起来吗？

其实，在今年联赛开始之
初，各家俱乐部还没有意识到
奥运热所带来的经济效益，在
一些票务网站上，我们可以看
到第一阶段的乒超联赛票价还
十分低廉，大都是在50-150元
之间。乒超俱乐部无法依靠门
票盈利，这也是20年乒超联赛
的普遍现象，因此，在以往的联
赛中，很多主场的球票都是被
某个企业先包下来，再以赠票
的形式来答谢客户，每场比赛
能卖出去的票还不到10%，常

会出现主场门票收入只有几千
元的情况。门票无利可图，俱乐
部为了维持生计，还想出了“卖
主场”给承办方的办法。

运动员的商业开发，对于为
其支付年薪的俱乐部来说也是

“水中捞月”。因为国内顶尖明星
球员全是国手，他们诸如肖像权
等有利于商业开发的权利，都牢
牢掌握在国家队手里，那些乒超
俱乐部天价摘来明星球员，除了
能提高球队成绩与知名度外，在
商业开发方面只能落得赔本赚
吆喝的结局。

此外，乒超在转会与薪酬
上也有许多规定，从而造成了
一些顶尖运动员在联赛中无球
可打的局面。如今的“粉丝经
济”看似一剂强心针，让乒超联
赛在今年火了一把，但是在票
价落差以及赛地易址的背后，
我们看到的还是联赛的不职
业。成熟的职业联赛不是靠着
几千名粉丝来支撑的，而是需
要充分的市场开发。

打造自己的软实力

拥有马龙、许昕、丁宁、刘
诗雯等全世界最顶级的职业明
星，之前还有波尔、朱世赫、福
原爱这些国际大牌外援的加
盟，中国乒超在乒乓球领域当
仁不让地一枝独秀，在运动员
知名度与人气上能与之媲美
的只有美国的NBA了。但是，
就职业化程度来说，乒超远远
不及NBA，甚至与国内的中超
联赛和CBA联赛相比也有着
天渊之别。

实际上国乒的火热加上粉
丝的追捧反而凸显了乒超尴
尬。本赛季联赛连冠名都没有，
10月开打，12月就收场结束，出
现这些现象的主要原因，其实
还是由乒超现行的制度所造成
的。中国乒乓球目前实行的是

“双轨制”：一方面走举国体制

的专业化道路，国家队的首要
职责是为国争光；另一方面走
乒超联赛的市场化道路。在两
者相遇的情况下，乒超联赛必
须为国家队比赛让路，若恰逢
奥运年和全运年，更是如此。短
短两个多月的赛程，根本没有
充分的时间让赛事和各主场做
好推广，赞助商的利益也就很
难得到保障。既然得不偿失，自
然难以吸引赞助商的青睐。

乒超联赛虽然在一定程度
上锻炼了球员，发现了新人，但
是与足球和篮球不同，中国乒
乓球国家队的选人依据与联赛
毫无关系。每当世锦赛和奥运
会开始之前，他们都要根据国
际比赛战绩圈定选手进行一次

“直通赛事”，让国家队成员相
互PK，最终决出参赛阵容。没
有一名乒乓球明星会在履历表
中炫耀自己在乒超联赛中打出
了几连胜，帮助俱乐部几连冠，
他们与梅西、C罗、詹姆斯、库
里等球星迥然不同，这也决定
了乒超联赛不同于足球联赛和
NBA，在国家队的光环下，乒
超无法形成自己的独特魅力，
市场氛围与职业气息更是无从
谈起。

不过好在还有“粉丝经
济”。奥运带来的“粉丝经济”可
以让乒超联赛风光一时，尽管
这不是长远之计，但乒超联赛
完全可以借着这股东风迎来
改革良机。以往乒超门可罗雀
的场面如今得到了全面改观，
越来越多的年轻观众因为张
继科、马龙、许昕、方博等人，
开始热爱这项运动，这使原本
在硬实力上就超群的乒超联
赛，能真正有资本打造属于自
己的软实力。这也让很多赞助
商看到了商机，今年“天价票”
事件一经发酵，明年乒超的“裸
奔”尴尬肯定会解决，而且还会
是高价，这一点请相信广大的
赞助商吧。

乒超联赛岁末尴尬事不断

粉粉丝丝坐坐满满场场，，更更要要职职业业化化土土壤壤
临近2016年岁末，中国乒乓球超级联赛猝不及防地火了。先是乒超总决赛举办地鞍山爆出1280元的“天价票”，后是鞍山突然没有了举办权，总决赛改在了

合肥进行。如今，举办地风波终于平息，合肥也推出了60元至980元的票价，一切似乎都回到了正轨，但是事件折射出的乒超非职业现象却引人深思，一个举办
了快20年的联赛，还无法找到属于自己职业化的土壤。

乒超不温不火了多年，却因为今年的奥运会火了，但要火得长久，单靠粉丝和迷妹可不行。 本报记者 王晓霜 摄

马龙如今是乒超第一明星，但联赛要火不能单靠明星，还得依靠市场

机制。 本报记者 王晓霜 摄
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