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全球总票房70亿美元
但中国观众不太感冒

目前，全球最卖座的系列电影榜
首是《哈利·波特》系列，算上衍生电
影《神奇动物在哪里》，这个系列的全
球总票房已累计84 . 6亿美元。第二名
就是《星球大战》系列了，目前全球总
票房已超70亿美元，比《007》系列、

《加勒比海盗》系列、《魔戒》系列（含
《霍比特人》前传系列）、《怪物史瑞
克》系列等都受欢迎。

然而，全球影迷都在追捧的《星
球大战》，唯中国观众不太感冒。2015
年，《星球大战7》在全球累计获20 . 68
亿美元票房，成为继《阿凡达》《泰坦
尼克号》之后，影史票房第三的超级
卖座大片。可是，作为全球第二大电
影市场的中国，仅贡献了1 . 26亿美元

（约8 . 25亿人民币）票房。
8亿人民币票房对于一部普通影

片来说或许算成绩不错，然而对于一
部影史票房第三的影片，中国观众显
然热情不高——— 咱们热情高涨的时
候，会像《变形金刚4》《速度与激情7》
一样，将票房拉到20亿人民币以上。

“太空板”叶问和张麻子
甄子丹姜文不打酱油

去年《星球大战7》进入中国时，
片方曾邀请鹿晗担任中国代言人，这
位超人气偶像的粉丝群体集中在90
后、00后，此举显然是为了拉近与中
国观影主力军年轻观众的距离。

比起鹿晗当代言人，这次《星战
外传》为中国市场下了更多功夫，即
邀请甄子丹、姜文两位中国演员加入

“正义小分队”。以往中国演员加盟好
莱坞大片，总被吐槽戏份太少或演技
尴尬，但从《星战外传》正片来看，甄
子丹和姜文为粉碎帝国野心、保卫宇

宙和平的大事业做出了极大努力和
牺牲，没有打酱油哦！

本集的“正义小分队”成员包括：
一名科学家的女儿菲丽希缇·琼斯，
一名义军飞行员迭戈·鲁纳，一名叛
变的帝国飞行员里兹·阿迈德，一个
被修改了程序变好的帝国机器人K
－2，以及原力敏感者甄子丹和他的
追随者姜文。

对于甄子丹和姜文的角色设计，
《星战外传》还是下了一番功夫，角色
很有他们的以往特色。甄子丹饰演的
盲武士堪称太空版“叶问”，他是原力
敏感者，但并非绝地武士，话语不多，
手执长棍，一招一式都是中国功夫，
他在片中贡献了多场打戏，还给女主
角菲丽希缇·琼斯指引过方向。姜文
的角色是一个全副武装的武器专家，
他像甄子丹的贴身护卫，喜欢用枪炮
实战，性格自带冷幽默。这种设置，很
容易让观众想起《星球大战》正传里
的千年隼大副“楚巴卡”，但姜文本人
更愿意称这是“太空版张麻子（《让子
弹飞》里姜文的角色）”，也是有个性
的角色，姜文甚至和机器人K－2一
起担起了全片活跃气氛的重任。

系列战线太长引进晚
“星战”忠粉不易培养

与《复仇者联盟》系列、《侏罗纪
公园》系列、《速度与激情》系列等主
打视觉场景的大片不同，《星球大战》
系列虽也有大战，但更偏重故事线，
有自成一体的宇宙观，更关注人的信
仰和成长，那句经典台词“愿原力与
你同在”，讲的正是这个主题。《星球
大战》系列的著名角色卢克、莱娅、兰
多，甚至“黑武士”维达，都是以性格
命运而为影迷熟知和喜爱，这一点，
与漫威的超级英雄们以技能见长很
不相同。

然而，掌握人物的系统命运和理

解宇宙观，远比记住技能来得复杂。
因此，看懂《星球大战》系列对于观众
掌握前情的要求，从某种程度上来说
要比其他系列电影高。

以这部新上映的《星战外传》为
例，故事设定在1977年版《星球大战
4：新希望》之前，一群豪杰志士聚集
在义军同盟的旗帜下，为粉碎帝国的
毁灭性武器“死星”而努力。资深“星
战粉”们也能发现片中细枝末节处的
致敬，比如人气机器人R2-D2和C-
3PO有亮相，维达依旧是反派，高潮
大战仍是义军的X翼战机对抗帝国
克隆人大军，还有不久前突发心脏病
去世的凯丽·费雪，片尾又重现了她
年轻时的“莱娅公主”形象，与《星球
大战4》的剧情相结合。虽“外传”是全
新的角色和人物，但世界观和行动任
务与“正传”一脉相承。

但不管是去年《星球大战7》进入
中国时，片方邀请超人气偶像鹿晗担
任中国代言人，还是这次为甄子丹和
姜文设计角色，不能说这些做法不明
智，但片方忽视的是，诞生于上世纪
70年代的《星球大战》系列，对于如今
中国的主流电影观众90后、00后等新
生代来说，无疑非常陌生，他们与“星
战粉”交集甚少。选择鹿晗做代言人，
甚至在中国70后、80后“星战粉”中引
发了不小争议。

归根结底，原因在于《星球大战》
系列在全球最火爆的时候没能与中
国观众相遇。第一部《星球大战》电影
诞生于1977年，全球为之万人空巷，
可惜那时中国刚刚结束一段特殊时
期，最受好评的《星球大战》三部曲都
无缘引进中国。到了1999年至2005年
的《星球大战前传》三部曲，虽终于登
上中国大银幕，又因“前传”三部曲的
品质远不及前而反响平平。严格意义
上而论，《星球大战》系列在中国没有
培养大批粉丝的土壤。

（黄娅婷）

邀请代言人，为中国演员设计角色

““星星战战””系系列列为为何何在在中中国国水水土土不不服服
《星球大战》系列全球大卖，中国观众却一直对它很冷静。日前，《星战外传：侠盗一号》（简称《星战外传》）全国国公映，登顶单日票房冠

军。尽管《星球大战》系列越来越青睐中国市场，上一部《星球大战7》邀请了人气偶像鹿晗当中国代言人，这一次直接请来甄子丹、姜文两
位中国演员参演，戏份不少，但这些能治好“星战”系列在中国的“水土不服”吗？

曾几何时，华人明星能够打入好莱
坞电影，一度被认为是成功的标志。但他
们的亮相时间常常只有几秒，在银幕上
匆匆而过“打酱油”，甚至只出现在“中国
特供版”里，让这样的“成功”一度变成了
尴尬。到了近年，这样的现象有所改变，
不少中国演员在好莱坞的电影里戏份加
多了，却由于角色设计过于生硬，让不少
观众看得直呼“尴尬”。

《星战外传：侠盗一号》算是这其中
为数不多的成功案例。中国演员戏份多
了并非最核心的原因，重要的是这两个
角色由甄子丹、姜文来演确实适合。甄子
丹出演的“盲僧”武功高强，找他演无可
厚非，姜文出演的角色简直是行走的荷
尔蒙，与他本身的气质非常符合，而且姜
文总能把所有的角色演出姜文的味道，
即便是好莱坞的电影也是如此，但姜文
的演绎没有过于抢戏，反而为影片加了
分。除了角色适合之外，演员本身的演技
过硬、撑得住也是重中之重。

出任主角，戏份加多，并非中国演员
打入好莱坞电影最成功的元素，适合，才
是中国演员融入好莱坞电影正确的方
式。接下来，吴亦凡还将出演吕克·贝松
的新片《星际特工：千星之城》以及与范·
迪塞尔合作的《极限特工3：终极回归》。
景甜在好莱坞电影《金刚：骷髅岛》里担
任的是女二号，与奥斯卡最佳女主角布
丽·拉尔森和中国观众熟悉的“抖森”一
起合作……这样的例子未来只会越来越
多，而作为观众，我们更希望看到的，是
中国演员也能塑造出得到中外观众真正
认可的角色。

（黄岸）

角角色色适适合合才才是是
正正确确打打开开方方式式

葛快评
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