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中信控股麦当劳中国

洋洋快快餐餐退退出出中中国国？？只只会会更更本本土土化化

想想变变身身功功能能平平台台，，小小程程序序野野心心不不小小
未来将冲击部分轻型应用，但不会完全取代APP

本报记者 杨飞越 整理

本土餐饮企业崛起
“洋快餐”利润下降

有业内人士认为，随着中
国经济增速放缓，劳动力成本
上升，以及消费升级带来的本
土餐饮企业的崛起，有“垃圾食
品”之嫌的洋快餐，逐步撤出中
国市场具有必然性。

根据财报，2015年麦当劳的
营收和净利润分别为254.1亿美
元和45 .3亿美元，较2013年下跌
了9.6%和19%。麦当劳正希望通
过出售特许经营权吸引合作伙
伴，以直营变加盟的模式赚钱。
麦当劳希望，全球特许加盟的比
例从现在的82%提升到95%。

而肯德基母公司百胜2016
年三季度的财报也显示，第三季
度百胜净利润为1.52亿美元，比
去年同期的4 . 71亿美元下滑
68%。百胜餐饮集团第三季度全
球餐饮业务利润率为17 .6%，低
于去年同期的18 .9%，主要原因
则是由于中国业务受损。

不过，商务部新闻发言人
沈丹阳针对坊间说法“洋快餐
退出中国”进行回应时说，这种
说法不实，麦当劳、肯德基实际
上只是分拆业务与引进战略投
资者。中国的外资数据进大于
出，“外资撤离潮”并无数据上

的支持，只是在华外资由制造
业向服务业转移的一种表现。

参与麦当劳并购
利于提升国内标杆品牌

有网友质疑，投资这么多钱
难道打造不出自己的快餐品牌？
中国企业为啥非要去高位接盘？

记者注意到，麦当劳在1月9
日的通告中，将北京首都农业集
团一笔带过。知情人士透露，“首
农集团一直参与竞购麦当劳，最
开始中信和首农是竞争关系，后
来却变成了合作伙伴”。

首农集团是一家什么样的
企业？资料显示，作为北京大型
国有独资企业，首农集团在产
业链上拥有多元产业优势，包
括鸡肉、猪肉、乳品、蔬菜、调味
品等完整产业链条，旗下拥有
华都肉鸡、三元牛奶、金星鸭业
(供应全聚德烤鸭)等。

首农集团通过三元食品公
司，持有北京麦当劳公司50%的
股权，北京麦当劳公司持有广东
麦当劳公司50%的股权。首农与
麦当劳在长达24年的合资期间，
保持了良好密切的合作关系，是
麦当劳中国业务多年信赖的合
作伙伴。参与麦当劳竞购，不仅
有助于标杆性品牌在食品领域
迅速扩大影响力，也是“首农”在
安全食品领域得到国际认可的
重要标志。

将来麦当劳产品
可能更加“本土化”

有网友担心，麦当劳肯德基
相继出售给中国企业，还能不能
保证跟原来一样的品控和质检？

实际上，要理解产品在公司
出售之后还正不正宗，需要先理
解其中国业务和全球公司之间
的关系。分拆后的百胜中国现在
是百胜在中国的唯一加盟商，它
被授权经营百胜的所有品牌及
产品，产品什么时候上新是由百
胜中国决定的，可能与全球不同
步。当然，它也可以自主开发它
认为适合在中国门店销售的产
品，也就是在全球其他市场的百
胜门店吃不到的产品。

麦当劳并未透露合作细
节，因此我们不能确定类似百
胜的状况，是否一定会发生在
麦当劳。但几乎可以肯定的是，
麦当劳中国也将拥有产品研发
权。毕竟，麦当劳此番出售的目
的之一，就是要更“本土化”。

麦当劳说出售的只是20年
的经营权，那20年后呢？看看星
巴克和统一集团的合作就知道
了。20年合作期满后，两家公司
最近刚刚续签了合作协议———
星巴克华东地区的生意都是由
统一集团开发和运营的。这样
看来，20年足可以改变一家公
司在一项合作里的话语权。

传言最终得到证实！1月9日，中信集团旗下的中信股份和中信资本出资10 . 82亿美元，与凯雷和麦
当劳联合成立新公司后，买下未来20年麦当劳在中国内地和香港特许经营权。消息称，交易完成后，中
信股份和中信资本在新公司持有52%的控股权，凯雷和麦当劳分别持有28%和20%的股权。

百胜集团计划拆分美国和

中国业务

百胜集团宣布将出售中国

业务19 . 9%的股份

传中投和KKR组成财团希

望收购百胜中国超过50%的

股份，控股百胜，百胜不同

意，交易失败

传百胜集团临时追加条件

致交易进度放缓

传春华资本提出以20亿美元

收购部分特许权，但未与百

胜价格达成一致，交易停滞

春华资本和蚂蚁金服分别

投资4 . 1亿和5000万美元给

百胜中国

宣布出售麦当劳中国内地

和香港的特许经营权

传首轮报价结束，中国化工、

北京首农、北京首旅、三胞集

团、格林豪泰等参与竞标

传中信集团联手凯雷、北京

首农联合TPG资本参与竞

购，竞价在20亿-30亿美元

中信集团旗下两家公司出资10 .82亿美元，与凯雷和麦当劳联合成

立新公司后，买下未来20年麦当劳在中国内地和香港特许经营权。

传中国信达资产管理、北京

三元食品、三胞集团、格林

豪泰进入9月第二轮竞购

本报记者 韩笑 整理

招之即来挥之即去
不占空间不碍眼

从9日开始，只要你在微信
中打开“发现”，然后点击放大
镜，搜索“小程序示例”，就可以
开启微信中一个名为“小程序”
的功能了。小程序是什么？按照

“微信之父”张小龙的设计理
念，小程序“用完即走”，无需下
载、安装，不占内存，有一种
APP浮层在微信之上的感觉，
可以说其整体流畅度与体验度
已经达到了APP的水准。

在以前，如果你想使用手
机上的一款应用，得去应用商
店下载安装相应的APP，经过
注册、验证等繁琐的过程之后
才能使用你想要的服务，这次
用完又不知道下次什么时候再
启动。小程序要改变的就是这
种场景，基于微信生态，无需安
装也不用卸载，触手可及用完
即走，可以让人们有权变得更

“懒”。和原生APP相比，小程序
不需要下载、更新，不需要担心
系统容量不足，不需要担心会
停留在后台偷流量，不需要担
心用户信息被窃取。

不能承载复杂功能
只能替代部分APP

不过，小程序不等于原生
APP，还是基于微信的特殊H5

页面，所以无法做出非常复杂的
功能，尤其是一些娱乐、游戏等
重度需求，它的架构还无法承
载。小程序真正冲击的是可以用
完就卸的、低频的、功能性
APP——— 目前发布的小程序
Demo涵盖金融、物流、教育、交
通、IT科技、自媒体、生活服务等
十多个领域，其中资讯、词典、美
食、漫画、旅游等小程序对标原
生APP产品用户量都在千万级
水平，完全具备流量整合空间。

业内人士介绍，从生态上
来说，小程序与APP各表一派，
是不分伯仲的。微信小程序与
APP的关系就像当年PC端软
件和浏览器网站的关系一样，
在互联网刚刚兴起的时候，PC
软件和各种网站百花齐放，它
们分别代表着PC时代以操作
系统为主和以PC浏览器为主
的两种生态。“小程序是一个更
偏向于线下和场景的一个个轻
应用，不能完全替代APP，因为
很多更丰富、更细化、个性化的
功能，是需要更大容量实现的，
这个还是需要在APP上去承
载。”同程旅游市场营销中心总
经理黄璐在接受采访时介绍。

也就是说，我们即将见证移
动互联网的各归其位：微信将基
础性、注重内容、功能核心化的
APP收入小程序旗下，最大程度
地发挥现有的资源和功能，整合
开发成本，推动轻型应用的又一
场创新高潮。而那些具有高频使
用需求的APP,还是有使用市
场，其应用开发者专注于开发到

极致的复杂功能。

微信未来或寻求成为
“垄断性”功能平台

对企业和中小企业而言，
小程序免除了中小企业开发
APP的负担，也降低了用户使
用低频APP的成本。让那些处
于尴尬地位的APP能搭上这班
顺风车，提高自身“被试着去使
用”的可能性，也就是引流。

同时，小程序的出现，更加
促进了线下商业的“场景化营
销”。小程序便捷易用的特点有
望提高O2O类营销用户转化率，
使传统的线下服务商，特别是中
小型企业思考的推广转化方案，
加速线上线下场景融合。同时，
它还可以使“精准营销”涉足这
块“处女地”：展开筹划、开发、运
营和数据跟踪。小程序同时利好
传统户外、楼宇广告商对传统线
下媒介进行互动营销改造，成为
线下广告的“试金石”。

作为一款覆盖8亿用户的
巨大网络，微信平台在精准营
销运营商施展影响的同时，
也在改变着自身：微信在互
联网营销行业流量追踪、大
数据分析、用户画像方面都
有着自己的难以被取代的资
源和能力。而在开发出小程
序，拥有了那些低频的、功能
性APP的傍身之后，微信下
一步也可能会寻求成为具有

“垄断性的”功能平台，有一个
微信，就有了一切。

历经一年的等待后，微信小程序在2017年1月9日凌晨终于
揭开神秘面纱，正式上线。一时间，关于小程序的信息刷爆了朋
友圈。小程序是什么？为何引起这么大的轰动？这个备受瞩目的
新生事物将会给我们的生活带来哪些改变？
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