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国国产产剧剧崩崩坏坏，，这这么么治治

让收视率不再是“游戏”

把戏被戳穿时，为何制片方不
敢甩锅给明星，还要昧着良心给人
家点赞，因为真要撕起来，收视率往
下掉，谁都扛不住。在这方面，明星、
制片方包括播出的电视台、网站以
及刊登营销稿的自媒体都是利益共
同体，谁也不比谁干净。

这个问题难道无药可救？未
必，一低一高，相互配合。低的，打
基础——— 建立真实的收视率统计
系统。收视率是不是万恶的？我们
真的不知道，因为业内人士说目前
90%的收视率是假的，数字高低全
靠出钱多少。为了治理这个问题，
广电总局发起过反收视对赌协议，
行内导演举报过收视造假，收视率
发布方索福瑞报过案。最新的一次
是1月6日，中国电视剧制作产业协
会又倡议签署《关于坚决抵制收视
率作假的自律承诺书》。然而，事实
早已证明，没有收视率发布方的具
体行动、主管部门的强势介入，仅
凭行业自律、表态根本无济于事。

况且，要做的事情不仅仅是让
收视率恢复正常。据了解，截止到
2015年，索福瑞在千万级城市中拥
有的样本户不过400个，全国样本户
总数是6.1万。而2015年，全国数字电
视覆盖用户规模是3亿户，你认为在
这个分众年代，6.1万能在多大程度
上代表3亿户？传说中的全媒体收视
率究竟在哪里？谁能给个时间表？

只有收视率真实有效，你才能
看出到底有多少人还在为“孤芳”

捧场。否则，明星坑制作方，制作方
骗电视台（包括视频网站），电视
台、网站拿假收视率忽悠广告主的

“接龙游戏”就会一直玩下去，最终
买单者是电视机前的观众和投资
影视股的股民。

让价高质次大剧“下架”

当然，也可能在收视率真实的
情况下，“孤芳”同时段收视率第一，
播出四天点击率4.3亿的数据没掺
水分。那么，只能行政干预——— 既然
歌唱类真人秀多了要限制，亲子类
真人秀炒作儿童要减量、网络大电
影粗糙劣质要下架、“武媚娘”胸大
必须剪成“武大头”，为什么“孤芳”
这种已经击穿国产剧质量底线的电
视剧还能播？

不要总拿市场供需关系说事，
涉及产业走向的大问题时，必须有
一只手能遏制住市场这匹脱缰野
马——— 广电总局雷霆处理《叶问3》
票房造假，电影票房2016年就理性
回归；证监会严管“明星证券化”，
影视类概念股就集体退潮。两件事
前后因果关系已经证明，资本固然
逐利，但在政策走向日趋明朗的领
域却不敢造次。管理部门高调出
招，真正下架几部价高质次的电视
剧，面对实实在在的亏损，你看下
回谁还敢往流量明星身上扔钱？

反过来说，越是大IP、大投资、
大明星的大剧越有示范效应。如果

“孤芳”能大赚特赚，那么如上所
说，人形立牌演戏的日子就真的不
远了。 （北青）

明星球星小鲜肉

《《极极限限特特工工》》这这样样混混搭搭
本报讯（记者 倪自放）

中国功夫明星甄子丹遇上《速
度与激情》主演范·迪赛尔，加上
中国小鲜肉吴亦凡，甚至还有
巴萨球星内马尔，由美国派拉
蒙影片公司出品的年度动作大
片《极限特工：终极回归》将于2
月10日在中国上映，影片阵容可
以说是“相当拽”。

《极限特工》第一部由范·迪
赛尔主演，于2002年上映，他塑
造了完全另类的一名酷炫特工：
看似玩世不恭，实则孤胆柔情、
充满正义感。2005年，《极限特工
2》上映，因主创团队的更换等多
方因素，这个系列随后中断了十
余年之久。2017年，范·迪赛尔再
度回归，不仅担任制片，还招募

了“国际团队”。在《极限特工：终
极回归》中，范·迪赛尔延续了第
一部“狂拽酷炫”的设定，他饰
演的桑德曾是名极限运动员，
后受训成为秘密特工。这一次，
他与甄子丹所扮演的另一拨人
马争夺极度危险的武器“潘多
拉魔盒”，为了拯救世界而重出
江湖。片中他将展示滑板、冲

浪、飙车等极限运动特技，并与
宝莱坞性感女星迪皮卡·帕度
柯妮上演匕首比拼的暧昧互
动。中国功夫明星甄子丹则重
现了经典动作凌空三脚，精准
干练。中国超人气偶像吴亦凡
在影片中扮演一位特工，飙车、
枪战，每一次碰撞都令观众们看
到吴亦凡全新的一面。

收视率造假揭秘

电电视视产产业业腐腐败败是是真真因因
《实话实说》第一任主持

人崔永元曾有一句著名的言
论，“收视率是万恶之源”。如
果当时这句话还容易被当成
多少带点负气色彩的媒体人
言论的话，那么现在几乎人尽
皆知的收视率买卖，着实是在
用铁一样的事实来佐证崔永
元言论的正确性。在最近的娱
乐产业年会上，几位业内人士
都不约而同地指出，电视剧收
视率造假已经达到“登峰造
极”的地步，必须痛下杀手严
肃地去面对。

收视率造假的黑盖子正
在被全面打开。根据媒体报
道，本该以公平、公正的姿态
进行数据调查并兼顾行业监
督作用的“专业公司”，在长达
十多年的时间里，变成了一个
拥有复杂操控手段的“地下网
络”，每年从电视剧市场掠走
40多亿元。这个“地下网络”同
时也由独立于产业之外的中
立方，变成了除制作方、电视
台、广告商之外拥有强大话语
权的潜在“第四方”。

收视率造假机构的伎俩

固然要批评，但如果没有电视
台的同流合污与制作方的实
质支持，也是一个巴掌拍不
响。要是电视台与制作方对收
视率造假机构进行两头围堵
的话，这类“地下网络”早就不
攻自破。

整个产业链被潜规则渗
透，电视业急功近利，迷恋暗
箱操作，在揭开收视率造假黑
盖子的同时，真相也水落石
出——— 电视产业腐败才是收
视率猖狂造假的土壤。

作为广告主与制作单位
的衔接方以及作品的播出渠
道方，电视台本应成为阻击收
视率造假的第一道防线，但电
视剧购销行业自身的腐败，反
而对收视率造假起到了助纣
为虐的作用。多家电视台采购
部门负责人的案发，让电视剧
购销猫腻大白于天下：电视台
爱买“人情剧”，领导挂名“总
策划”收钱，台长退休前连买
四部“雷剧”……通过潜规则
方式登堂入室的劣质剧，唯有
购买收视率，才能维护各自的
利益。也正是这个缘故，收视

率造假方才有胆量狮子大张
口，一集收视率就敢要出四五
十万元的高价。

渠道与平台的腐败，必然
带来内容制作上的走捷径与偷
工减料。有关电视剧内容制作
方面粗制滥造的信息频频被爆
出，“收视率至上”不仅催生小
鲜肉天价片酬，导致电视剧花
在制作上的费用大幅缩水，还
出现了“文替”“光替”“手替”

“抽替”“饭替”等五花八门的替
身，引来无数观众吐槽。

行业内人士爆料，媒体曝
光，纪检部门介入，但收视率
造假却一直未能得到根除。原
因很简单，就是这根孱弱的

“金线”捆绑了太多人进去，反
而变得无比坚韧。

想要让收视率调查真正
回归本位，单单要求调查机构
独立客观是不够的，电视业也
要正视问题，把腐败基因从行
业肌体中全部剔除，让“用作
品说话”成为唯一的行业标
准，业界与观众才能重新看到
真实可信的电视收视率。

（新京）

最近，曾打出“良心好剧”的《孤芳不自赏》制片方对两位主演“文戏、棚拍为什么要使用替身和抠像”的核心争议，，避重就轻、隔靴搔痒式的回答引发了更大的争议。当前
已有观众在网上发起“大家来找茬”游戏，要找出剧集中更多抠像作为“呈堂证供”。也有网友发起倡议书，号召大家家向主管部门投诉该剧。剧评人李春晖直言不讳地指出，此
事之所以能掀起轩然大波，在于观众的忍耐已经到了极限，“不是资本天然想作恶，也并非明星好逸恶劳，是我们的一一次又一次纵容、粉丝的一次又一次维护，让国剧的底线
被不断突破。”

相关链接

郭靖宇导演的《大秧歌》播出前三个月，就有人敲打他，不买收视率绝对进不了前十。
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