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一个根本不会撩，一个被撩得很性感，总之俩洋货都火了

谁谁在在制制造造爆爆款款““防防霾霾口口罩罩””
本报记者 韩笑

从不做宣传的日本
品牌成黑马

如果不是国内雾霾肆虐，谁
也不知道这个叫“重松”的日本
口罩品牌。

曾经在日本留学的成都姑
娘婷儿专门在朋友圈里卖日本
药妆，这个冬季，在全国重霾城
市中，成都频频上榜，婷儿卖的

“重松”和“兴研”两款日本产防
霾口罩非常抢手。

“我是去年12月份做这个业
务的，当时跟重松订了10多箱货，
一盒10个，一盒360元，当天通过
朋友圈就卖光了。第二天再追加，
重松就说不接单了，根本生产不
过来。”婷儿对齐鲁晚报记者说。

“重松口罩断货是常态，2017
年3月底之前重松公司生产的
口罩，现在已经全部被预订
了。”泽津伟业科技发展有限公
司市场部总监倪宗岱对齐鲁晚
报记者说。泽津伟业是重松在
中国的代理商。

1月9日，“重松制作所”微信
公号上专门发表声明，称在中国
市场发现了大量重松DD11V山寨
产品，目前工厂产能不足造成断
货，正在积极协调生产。

日本重松制作所创立于1917
年，1963年在东京证券市场上市。
这是一家专业呼吸防护用具制造
商，产品主要在军队、医院，以
及工业劳动防护领域里流通。
2013年，泽津伟业看到了中国
防霾口罩的民用市场需求，开
始进口重松的口罩。

“为保证口罩质量，重松一直
坚持本土生产，且是熟练技工进
行操作，产能扩张有限。就像我们
做代理的，这几年向我们询价和

进货的越来越多，但实际销量并
没有大幅提升。”倪宗岱说。

齐鲁晚报记者从网上搜索了
一下重松制作所的资料，有意
思的是，所有关于重松口罩的
文章都来源于测评机构或日本
代购或微商的推荐。

综合网上资料，齐鲁晚报记
者大致勾勒出这家日本公司的特
征：这是一家战后重建企业，到今
年正好100年历史，也是一家典型
的长寿型企业；低调保守，不重视
市场营销，即便中国市场供不应
求也不轻易增加生产线，这点和
花王非常相似；专注严谨，企业一
直生产工业用劳动防护产品，非
常注重技术，但新产品研发速度
并不快，不过每一款产品都是测
试了很多遍，质量非常可靠。

那这个品牌在中国是怎么
火起来的？婷儿告诉齐鲁晚报记
者，2013年，安倍晋三在视察福岛
核电站时，戴的就是重松的防护
面具。而以一部《穹顶之下》引发
全民关注雾霾的柴静，平常戴的
也是重松口罩。

“重松不希望在广告宣传上
做过多投入。我们在做产品经销
时，也主要靠口碑营销和社交
媒体的传播。”倪宗岱从侧面证
实了这一点。

“现在，除了日本本土公司使
用，重松的口罩都被进口到中国
的消费市场。”倪宗岱对齐鲁晚
报记者说。不过，他并未透露这
款口罩在中国的实际销量。搜
狗百科资料显示，重松只有390
名员工，在中国也没有代工厂，
由此可推测产能不会太大。

雾霾那几天，山东
口罩销量涨十倍

雾霾经济的蛋糕究竟有多
大？在淘宝页面输入“雾霾”二字，
随即搜索得到大量防霾产品，其
中销量最高的一次性防霾口罩，
月销量达323430笔。

去年2016年12月16日以来，
中国出现大范围持续重度空气污
染，71城市重度及以上污染。12月
16日至12月20日这五天里，京东
商城PM2.5检测仪销量环比增长
超过85%，同比增长超过105%。
仅以口罩为例，京东大数据显
示，这五天京东商城口罩销量
环比增长超过260%，同比增长
超过380%。北京、西安、天津、
成都、郑州位列口罩销量前五，
济南第九。山东地区口罩销量环

比增长815%，同比增长1043%，济
南、青岛、潍坊三市购买的最多。

据中国纺织品商业协会统
计，中国各类防护口罩每年需
求量在8亿只左右，其中民用口
罩年需求量在2亿只左右，占需
求量的25％。

强劲的刚需中，哪家公司吃
下的市场份额最大？京东大数据
显示，12月16日至12月20日这
五天中，口罩销售额前五品牌
中，进口品牌占了三个，其中
3M第一位。

3M公司靠着高频度出镜率
闯入中国人的日常生活，当满
大街晃动着3M口罩时，你的大
脑会不断强化3M这个品牌。在
钛媒体这篇《你戴的3M口罩，
一年卖了一亿个，曾经是个胸
罩》的爆款网文中，我们看到这
样一段描述———

“2013年，在雾霾最严重的那
段时间，那时官方网店中3M的
口罩早已卖断货……3M被中
国市场庞大的需求打晕。

于是，来自全世界3M工厂的
口罩都被调到中国。有数据显示，
2013年3M在中国销售的口罩价
值就达到1亿美元以上。”

一位署名“赵路杰”的网友在
这篇网络爆文下写下这样一段留
言———

“3M的基础科学，材料科学
的功力真是强到爆炸，四年前
买的一块3M百洁布做眼镜布，
不沾水干擦，用了四年效果依
然还是我到现在见过效果最好
的眼镜布。”

究竟是中国网友盲目崇拜造
就了“3M神话”，还是3M公司的
确有实力？

造得出卫星，做不
出好口罩么

“不可否认，即便做好一只口
罩，也要有高科技支撑。但造口罩
不可能比造卫星难，中国能造出
卫星，怎么会造不出一只好口罩
呢？”倪宗岱对齐鲁晚报记者说。

思迈（青岛）防护科技有限公
司前身是一家国有防治技术研究
所。“2013年，我们接到了公安部
的研发任务，为公安、交警研发防
霾口罩。2015年，我们将研发的军
用口罩推向民用市场。”思迈总经
理李振对齐鲁晚报记者说。

什么样的防雾霾口罩才是有
效的？这需要在保证过滤率的同
时，尽量减少呼吸阻力。“在研发

中，最重要的是做出高效滤材层。
其实选用什么滤材，原料上都差
不多，关键看能研制出什么样的
配方。要在滤材克重和滤材纤维
分布上进行大量测试，找到最佳
平衡点，达到过滤效果和舒适度
的双赢。”李振告诉齐鲁晚报记者。

最终，思迈科技用6个月时间
研发出这款防霾口罩。除了最核
心的滤材层以外，口罩还由抗菌
层、静电滤层、结构网层、亲肤层组
成。其中，抗菌层是口罩最外层，用
来抵御空气细菌。结构网层给口
罩搭了个骨架，形成呼吸空间。

在口罩的贴合度上，思迈科
技具有四折设计的专利，此外，还
采用了三级调节的挂钩。耳挂式
适合脸大的男性，头型再小一点
的，可以把挂钩挂到脑后，让口罩
能贴合不同的脸型。

在生产研发中，美国3M公司
一直是思迈学习、研究的对象。李
振说，现在国内很多厂家在生
产中使用的专利都是3M的，

“3M从1967年开始研发防颗粒
物产品，经过多年发展从设备、
原材料到技术上都领先于我
国，这是客观存在的现象。但
是，国产品牌的很多防霾口罩，
过滤率能在95%以上，和3M等品
牌的功效也是不相上下的。”

其实，国外口罩并不一定符
合中国人需求。“3M公司产品众
多，口罩只是其中一个小品类，不
会单独为中国人需求去做设计。”
李振说。美国3M的口罩戴上去味
道较重，毕竟这些口罩的设计初
衷是工业用途，侧重功能不会顾
及太多用户体验。相信很多戴3M
口罩的也会有这种体验——— 套头
款时间长勒头皮，挂耳款时间长
会勒耳朵。

为什么相信日本制造

国内防霾口罩功效并不
差，但仍被国外品牌抢了风头，
原因何在？行业内观点普遍认
为，这源于长期以来人们对国
外品牌的盲目崇拜。

这是知名导演陆川近日在
微博中转发其导师在协和医院
听到大夫关于雾霾的一段对
话：“如果不戴防雾霾口罩，吸
入身体和肺里的雾霾永远排不
出去，而且侵蚀身体和肺，一般
10年到20年才发病，得肺癌、肺
气肿、气管疾病、哮喘……”

雾霾肆虐的日子里，
来自美国的3M和来自日
本的重松两款进口口罩被
国人追捧，难道中国企业
连个口罩都做不好吗？

马云说，如果你改变
了这个雾霾的现状，改变
了中国的环境，你有可能
是未来30年最了不起的企
业。治霾是一场持久战，

“雾霾经济”这块蛋糕还正
处于热气腾腾，新鲜出炉
的状态，而 3M公司的伟
大，并不是建立在中国的
雾霾之上的。未来，什么样
的企业能在这场持久战中
崛起？
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柴静戴的重松口罩在朋友
圈流传。资料片
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雾霾围城，口罩成了标配，销量剧增。 本报记者 周青先 摄
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