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作为济南首个全景式家庭休闲中心，领秀城贵和购物中心依
托领秀城10万人社区，坐拥大型综合超市、真冰场、影城、KTV、健
身俱乐部等丰富业态，汇聚数量众多的餐饮和时尚品牌，在营业面
积、购物环境、业态多元化上独占南城鳌头。2016年领秀城贵和购
物中心引进MUJI，玩具反斗城，斯凯奇，三叶草等主打家庭娱乐互
动营销，禾塘市集、中国超模大赛、首届无人机摄影展、国际小丑嘉
年华等活动精彩缤纷，引领南城风尚。

2016年实体商业开始不断寻求非常规
化突破，试图通过主题化营销、体验化街区
及多业态融合，为消费者打造一个除了家庭
和办公室以外的“第三空间”。齐鲁晚报权威
发布，一年一度的“消费风尚榜”再度新鲜出
炉，让我们回顾盘点2016这一年里济南商业
的成绩和亮点，为这座城市的商业中坚力量
点赞、加冕。

□王海臣

UU洋行依托全球双向一体化供应链体系、跨境商品追溯链体
系、客户资源关系链体系的同步构建，UU洋行打造出集线上与线下
为一体的全新零售模式。致力于打造一个为大众提供全球优质商品
以及理想投资创业空间的创新型产业互联网电子商务平台，将来自
40余国家地区、1 . 5万余款全球进口精品带进大众生活，将互联网的
便利性与实体店的体验性有机结合，以“跨境综合体”的创新概念打
造出高品质生活购享空间，引领大众高品质休闲生活消费新方式。

作为济南老牌百货，2016年振华
对品牌、业态进行了全新升级。继优
衣库、无印良品、H&M等快时尚品
牌入驻之后，明星衣橱国际品牌生活
馆也隆重开业，GAROSU国际时尚品
牌集合店，集合首尔、东京、米兰纽
约国际时尚品牌，涵盖韩国化妆品、
美妆洗护等明星产品。餐饮体验方面
更有整三个楼层的大幅调整，黄三怪
陕北美食主题餐厅、集杰尚品自助餐
厅一开业便大受欢迎，随后还将迎来
蓝海·百姓厨神、空中露台云汀花园和
SC-100运动·概念国际健身等创新业
态，经过不断升级和完善，振华集团
济南人民商场将以时尚名品的经营定
位，优雅舒适的购物环境，打造一个
具有现代化气息的时尚百货。

振华商厦 老百货的华丽转身
作为年轻潮人的聚集地，2016济南魏家庄万达广场继续以多元

化业态创领济南年轻时尚，在万达影城、大玩家、独有快时尚品牌以
及众多轻量化餐饮的基础上，引进了维克多、马克西尼、以及拥有耐
克、阿迪达斯、万斯、彪马等多个潮流运动品牌的滔搏运动城，同时史
无前例地引进体验度极高的派嘉宠物体验馆，上百只品种纯正、呆萌
可爱的狗、猫、鹦鹉、陆龟等宠物齐聚，同时还有完善的宠物医院、用
品贩售服务。2017开年，济南魏家庄万达广场搭建逼真的春节民俗大
院并推出年货大集等一系列精彩纷呈的活动，深受年轻人喜爱。

万达广场 年轻潮人聚集地

2016面对经济形势的新常态，济南华联商厦集团唯实创新，
着力拓宽经营思路，从传统百货向全方位多业态购物中心转型，
嘉华五楼儿童生活馆全面升级，经营面积达到3300多平方米，涵
盖儿童运动、户外、时尚、孕婴、配套5个大类，同时引进16家餐饮
项目，重点打造美食馆。为了方便顾客斥资1 . 2亿元打造嘉华停
车楼投入使用，新世纪电影院也实现全面升级，深入契合顾客的
休闲、娱乐诉求，进一步提升了西部商圈的整体形象。

济南华联 打造业态齐全的商业综合体

UU洋行 不出济南购全球

2016年贵和购物中心以其奢侈品牌数
量及堪比一线城市商业的营销活动成为济
南商业当之无愧的至高点。2016时值齐鲁星
光夜连续第三年举办，贵和购物中心扛起

“为齐鲁风尚发声”的大旗，探寻艺术文化名
流，遍访代表本土的商界大佬，提名齐鲁风
尚人物；七夕情人节期间，贵和策划爱的魔
法集装箱小镇，引爆七夕小节点事件营销，
引发众多媒体热议；鲁能920节点，贵和策划
平行世界艺术大展，首开商业外展先河，让
商业成为点亮城市风采的热点；圣诞节及新
年档期，法国国宝级艺术作品《小王子》主题
展，引入国际一线IP资源，成为省城屈指可
数的现象级营销活动。

深耕齐鲁20年，银座集团以其极强的商业运营能力，彰显出强大
的专业实力；济南29家门店，山东157家门店，全国共计170家门店，银
座从济南走向全国，成为当之无愧的山东零售业龙头老大，也真正成
为消费者身边的购物首选地。2016年适逢银座20周年司庆，期间银座
着重推出齐鲁微电影大赛、大V带你去旅行等创意营销活动及11 . 22
银座超级独利日会员答谢专场活动，将文化营销与商品促销进行有机
结合，使银座与消费者在多重维度上产生情感共鸣，借助消费者的力
量，将商场促销赋予新的意义，同时为消费者带来更多新奇玩法。

自开业以来，恒隆广场一直以一线城市的商业运营能力领跑济南商
业，2016年恒隆广场更是以丰富的活动、独有的品牌引导济南商业的发
展趋势。济南首家Apple Store、GODIVA、MCM以及即将开业的Rose
Only让这座城市的时尚度再度提升。超感官霸王龙巡展、Cool Bear酷熊
势力、中国国际儿童超模大赛等主题营销活动调动起儿童、青年、中年等
大部分具有消费能力的年龄层市民，使其在参与活动的同时与租户互动
与彼此达成社交。商场主题互动社交+商户活动社交极大的增强了体验
性和互动性，不仅让商场人气提升，更是成为一座城市的社交平台。

银座 身边的购物首选

恒隆广场 开启城市商业社交时代

领秀城贵和购物中心 创领南城商业中心

贵和购物中心 占领商业至高点
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