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流流行行一一时时不不是是真真““神神曲曲””

近期，一部合唱作品《春节
自救指南》在网上走红，被封为
最新“神曲”。它以严肃高雅的
音乐形式，探讨了一个非常接
地气的问题——— 都市年轻人如
何在归乡后，面对来自父母邻
居、亲戚的连环盘问。网友纷纷
点赞，称此曲唱出了自己的心
声。

“神曲”这个词，在今天的
语境之下，含义却颇有些暧昧。
从早前的《江南Style》《小苹果》
到近期日本大叔红透YouTube
的口水歌《PPAP》，“神曲”们大
都有这样几个特征：歌词通俗，
旋律简单，节奏鲜明，通过网络
平台实现快速传播，但同时，却
往往缺乏传统文艺作品所追求
的深刻内涵。

人们爱它，因为它轻松有
趣；人们厌恶它，因为它空洞浮
夸，没有营养。这也许正是泛娱
乐化时代的表征之一：巨大的
生活压力下，人们甘愿被不需
要高深脑力的旋律催眠，“神
曲”便附着于这种解构价值、追
求暂时宣泄的需求之上，构成
了时代镜像的一个棱面。

其实，同样作为“神曲”，
《春节自救指南》已与以前有了
很大不同。在内容上它更加写
实，反映了某种欲说还休的社
会情绪，切中了年轻人的痛点。

即使如此，它还是遭到了
一些质疑。有业内人士就直指
此曲的表演者“彩虹室内合唱
团”剑走偏锋，背离了音乐美。
有网友认为它只是罗列了大
量网络热词和段子的心灵鸡
汤。这种争议背后隐藏的，仍
是文艺作品在我们这个时代
需要作出的两难选择：我们究
竟需要什么样的作品？流行文
化和主流价值观、娱乐价值和
审美价值、商业性质和文化属
性的平衡点，究竟在哪里？

热点迭出的今天，比以往
任何时候都更加考验着内容生
产者的智慧和担当，也更加考
验观众的理性与定力。引领大
众品位、提升国民精神素养，正
是文艺工作者的责任。

简易的文艺快餐或能一时
满足精神味蕾，却无法喂饱求
知求真的灵魂。不管时代风潮
怎样转变，真正能经历时间考
验的，永远是对人性幽微的探
求，对规律的思索，对时代现象
的真诚追问，而绝非自作聪明
的“抖机灵”和投机取巧。

带给我们惊喜的《春节自
救指南》能“神”多久，“彩虹室内
合唱团”又能走多远，此时断言
尚早，我们只能衷心地祝福这
个充满创造力的年轻团队。毕
竟，今天被架上神坛、喧嚣一时，
转日却被弃置脑后、迅速遗忘
的，并不能算真正的“神曲”，唯
有那些历经千锤百炼的诚意之
作，那些被念念不忘、传唱不衰
的经典，才能在人们心中永远
封神。 (宋詹詹)

本报讯 喜庆的鸡年春节
长假刚刚过去，浙江卫视精心
安排的大年初一到初六“春节
档大餐”也落下帷幕。多档综艺
节目轮播形成超强矩阵，杨幂、
赵又廷、迪丽热巴等人主演的

《三生三世十里桃花》强势开
播，聚合了顶级艺人资源、开辟
台网联动新合作模式,让浙江
卫视开春第一周收视再创佳
绩，在各大卫视中独领风骚。

《王牌对王牌》、《我们十七岁》、
《食在囧途》等综艺组成的王牌
节目矩阵更是彰显了“中国蓝”
的品牌魅力！

说起有什么可以堪比春晚
阵容的综艺，浙江卫视大型室
内竞技真人秀节目《王牌对王

牌》第二季毫无疑问榜上有名。
有了王源、宋茜这样的“流量担
当”作为固定MC加盟，加上首
期节目既有成龙这样的娱乐圈
前辈重磅亮相，也有杨幂、赵又
廷等小花小生实力登场，节目
一亮相就收视喜人、话题不断。
不仅如此，大年初二、初三两天
联播的《王牌对王牌》也给了观
众更大的惊喜：邓超、郑恺两位

“兄弟团”人气王助阵王祖蓝，
与全员集结的TFBOYS现场
PK；春晚“经典喜剧人”潘长
江、蔡明等现场调教宋小宝、贾
乃亮等“新生代喜剧人”，从未
涉及综艺的郭达也惊喜亮相，
毛阿敏更是现场还原当年春晚
演唱《思念》的样子。所有不可

能的人都一一来到这个神奇的
舞台，一切不可能的事都一一
在“王牌”的舞台上呈现。

“中国蓝”不仅在王牌综艺
中夺冠，同时也依托强大平台让
影视IP持续发力，多部现象级热
剧不断延长了电视剧的收视链
条。《三生三世十里桃花》还未开
播，微博话题阅读量就已经超过
17亿，参与话题讨论的人数也早
突破2000万，上线48小时，全网
播放量突破10亿；电视剧《三生
三世十里桃花》话题讨论高达26
亿，火爆全网；“浙江卫视三生三
世”话题总榜第一，电视剧榜第
一，多项指标刷新纪录。《三生三
世十里桃花》作为贺岁剧王底气
十足。 （朱頔）
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