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本报记者 刘帅 宋立山

工人的一顿午饭
打动美方伙伴

山东豪迈集团董事长张恭
运是山大机械系“科班”出身的

“技术控”，1995年他辞去国有机
床厂的“铁饭碗”，创办了豪迈公
司，成立之初，只有34名员工，
500平米厂房还是个倒闭乡镇企
业的维修车间。

在今年的省政府工作报告
中，形容豪迈时用的是“成长型
品牌”。20多年来，豪迈从一个小
机械厂发展成为业界翘楚、行业
品牌，创造了年均50%高速成长
的业绩，现已发展成为世界轮胎
模具行业的领跑者，这与张恭运
秉承的坚持创新的理念分不开，

“创新是企业生存、发展与弯道
超车的高效途径”。

对于“成长”一词，豪迈集
团大件事业部部长倪平深有感
触，他曾见证了豪迈集团的一
次较为重要的成长。2006年，已
在轮胎模具领域独占鳌头的豪
迈集团决定依托既有品牌效应
和技术优势，向大型零部件领
域进军，实现两条腿走路。他们
直接瞄准了世界级行业巨头，
成功与通用电气公司达成合
作。

豪迈集团凭啥赢得通用电
气公司的信赖？倪平说，达成合
作后，他们也问过通用电气公司
相同的问题，对方用一个故事回
答了他们的疑问。原来，通用电
气公司前期到豪迈集团车间考
察时，恰好赶上早班工人和中班
工人交接，为了节省时间，工人
们没有停机器，而是把午饭带到
车间，工人们围着机床吃饭的场
景深深打动了通用电气公司，

“研发能力这么强的企业，工人
们又如此敬业，他们做出的产品
值得信赖！”

Maje、sandro
这两个牌子是如意的

今年的省政府工作报告中
提到“支持企业开展品牌并购，
加快培育一批国际知名自主品
牌”，我省知名企业如意集团正
是通过海外并购实现了制造型
企业向以科技制造为基础的时
尚产业集团的转型。

如意集团品牌宣传总监李
云鹏说，为弥补纺织服装行业在
品牌建设方面的短板，近年来如
意并购了多家海外品牌企业。
2010年，如意集团斥资50亿日元
收购日本拥有20多个品牌、在东
京主板上市的服装品牌集团瑞
纳，2013年如意对瑞纳再次增资
至53%实现绝对控股。如今瑞纳
公司步入持续盈利发展的良性
轨道，每年为集团贡献700多亿
日元的营业收入。

女孩子们喜欢的法国轻奢
品牌“maje”和“sandro”如今属于
如意集团了。2016年如意集团斥
资13亿欧元完成收购法国轻奢
品牌SMCP集团，跻身全球前十
大品牌运营商行列，提前实现由
制造型企业向以科技制造为基
础的时尚产业集团的华丽转型。

我省另一家海外收购尖兵
是海尔集团，海尔集团海外市场
总监李攀说，海尔集团收购看重
的是制造能力以及技术的互补。

“并购三洋电机为例，三洋的风
冷冰箱技术非常好，三洋的研发
与市场分开，我们就并购后，进
行重新调整。”

他还强调，在并购三洋电机、
海尔再次成功收购新西兰家电品
牌Fisher&Payke（斐雪派克）以及
美国通用电气家电公司时，也实
施双品牌战略。“就是挖掘他们品
牌优势，同时推出海尔的品牌。”

维护品牌
对大型开发商说“不”

省政协委员王培亮是得益
乳业董事长，在他看来，把好品
质关、用心做好产品就是最实在
的品牌战略。王培亮说，得益作
为全链条的农产品食品企业，从
供给端推进改革，通过全链条的
标准提升，为消费者提供高品质
的低温营养奶，让饮奶消费从更
安全向更营养升级。

有时候为了品质，甚至要不
惜放弃巨大的商机，建筑名企济
南四建就有这样的经历。2016年8
月某全国大型开发商在济南准
备进行投资建设，反复考察市场
后，非常认可“四建”品牌，而济南
四建也非常珍惜这次合作，无论
从资金实力还是长远发展来看，
这都是难得的一次强强联合机
遇。然而，谁也没有想到，最后济
南四建竟然说“不”，婉拒了这次
合作。因为价格过低，不能满足工
程竣工优良的标准，以牺牲建筑
质量换取利润，得到的是真金白
银，失去的却是品牌和口碑。

“在四建，任何损坏企业品
牌的质量问题必须是零容忍，我
们要像爱护自己的眼睛一样爱
护我们的产品质量和企业品
牌！”省人大代表，济南四建（集
团）有限责任公司党委书记、董
事长曹晓岩说，任何时候，质量
和品牌都是企业的红线，任何项
目不能以牺牲质量、牺牲品牌为
代价。

啤酒瓶盖里的瓶垫
要反复评判对口味影响

省政协委员、青岛啤酒总裁
黄克兴注意到，近年来，“老字号”
中发展势头良好的只占40%。对
于部分老字号的没落，他深感痛
惜。黄克兴认为，品牌战略不是喊
喊口号，而是实打实，用品质来塑
造品牌。他认为，“老字号”的根是
质量，质量的支撑是文化。

作为老字号的代表之一，青
岛啤酒更是将质量视为产品的
生命、品牌的源泉，黄克兴介绍
说，生产一瓶青岛啤酒有1800个
关键质量控制点，从原料源头到
物流服务更是数不胜数。就连啤
酒瓶盖的瓶垫，在各项检验完全
合格的情况下，还会放到酒里在
生产线上试验生产，以便进一步
评判其是否会对啤酒口味产生
影响。正是对质量的一丝不苟、
精益求精，才确保了百年品质的
传承。

作为一家白酒企业，景芝酒
业集团同样把质量和创新当成
品牌建设的桥头堡。省人大代
表、景芝酒业集团董事长刘全平
说，公司完成芝麻香安全高效酿
造、绵柔低醉芝麻香白酒技术集
成研究、浓香型白酒工艺技术提
升、生物调味酒的研究与开发等
4项科研成果，建设了酿酒微生
物菌种库，以创新为动力，让景
芝酒质量更上台阶，让景芝品牌
叫得更响。

从阿胶到
驴肉汉堡、驴骨膏

省人大代表、东阿阿胶股份
有限公司总裁秦玉峰尤其推崇

“工匠精神”和“文化内涵”，在他
看来，打造品牌必须有精益求精
的工匠精神，而“工匠精神”的目
的，正是为了“创品牌”。

秦玉峰多年来一直在探索
和思考，像东阿阿胶这样具有
三千年历史的传统中药，如何
在现代医学上获得更广泛认
可。“量化，用现代医学和世界
医学的通用语言来分析和解释
中药。”秦玉峰说，中国中药协
会阿胶专业委员会刚刚举办了

“东阿阿胶药理研究学术研讨
会”，通过现代医学药理研究证
明阿胶在改善呼吸功能损伤、
治疗卵巢早衰、促毛发生长、强
化皮肤屏障等方面的作用。

同时，他们也在与时俱进，
通过研发与创新，为老字号注
入新动能。近年来，为了持续获
得充足纯正的驴皮原料，东阿
阿胶积极开展毛驴“活体循环
开发”，优先开发驴奶、驴血、驴
胎盘产品，毛驴受孕率由原来
40%-50%提升至92 . 2%。新型
驴产品也日趋多样化，冻干驴
奶粉获得生产许可，驴肉汉堡
研发成功，潮汕工艺驴肉丸等
新产品上市，驴肉卷、火锅蘸
料、驴骨膏成功研发，驴肉经加
工后价值提升2-4倍。

肉鸡繁育数量
刷新了世界纪录

创新俨然已经成为几乎所
有技术研发类企业品牌战略的
重中之重，省政协委员、浪潮集
团有限公司执行总裁王柏华说，

“浪潮骨子里是技术类企业，所
以浪潮品牌建设离不开创新，浪
潮强调全员创新，浪潮从不同岗
位的各个层面设立奖励措施，有
技术创新项目奖、成果效益奖、
专利成果奖、技术岗位工资津贴
等一系列人才激励政策。”

对于新技术类企业，创新意
味着再攀高峰，为品牌锦上添
花；对传统行业内的企业来讲，
创新则关系到能否成功转型、重
塑品牌。就在春节前，省人大代
表、新凤祥集团总裁刘志光接到
了两个好消息：一个是，凤祥的
肉鸡繁育数量刷新了世界纪录；
另一个是，在中铝向面向全球的
铜冶炼主工艺项目的招标中，他
们中标了。“我们在完全公开公
正的情况下，打败了曾经在全球
行业中保持垄断地位的公司芬
兰奥图泰，打败了在铜冶炼行业
比我们走得更早、规模更大的国
际同类企业。凭借着自主研发的

‘双旋浮’铜冶炼技术。”刘志光
自豪地说，他们不仅打破了国外
对铜冶炼核心技术的长期垄断，
更为中国在世界铜冶炼行业赢
得了充分的尊重。

从一颗大蒜头
到大蒜饮料

“世界大蒜看中国，中国大
蒜看金乡，金乡大蒜品牌能叫得
响离不开政府支持。”省人大代
表、金乡大蒜协会会长、华光集
团董事长李敬峰认为，政府不仅
扶持金乡大蒜，也对大蒜市场进
行监管，对金乡大蒜提出较高质
量要求，以保证金乡大蒜的品牌
美誉度。

李敬峰认为，地理标志农产
品要发展，必须要实现产业化，
金乡大蒜由单一的大蒜蒜头，现
已开发出蒜油、大蒜素、黑蒜、糖
蒜、大蒜饮料、大蒜食品、大蒜保
健品等50多个品种。2016年金乡
大蒜及产品出口到120个国家及
地区，创汇7亿美元；同时，金乡
销往国内及国际的大蒜总额已
达到200亿元，老百姓的收入接
近翻了一番。

“地理标志农产品发展，要
让农民增收，这样才能调动农民
积极性，将规模扩大，将品牌做
大。”李敬峰特别提到。

据介绍，为防止大蒜价格
大幅波动影响农民积极性，金
乡县在2014年推出了大蒜价格
保险政策。大蒜价格保险采取
政府补贴、保险公司商业运作
和农民自愿的形式进行参保。
大蒜目标价格根据过去3年大
蒜平均生产成本确定，保费为
250元/亩，投保农户只需承担
50元，其他的由政府承担。

守守根根++创创新新
擦擦亮亮

““好好品品山山东东””
有时，他们“保守”，对品质的追求近乎执拗，对文化的坚守近

乎痴迷；有时，他们又变得无比“激进”，对创新的推崇近乎膜拜，对
自主研发的追求近乎狂热。

今年的省政府工作报告中提到，2017年要深入实施质量强省
和品牌战略，扩大“好品山东”的区域影响力，并列举了27个老字
号、大品牌、地理标志农产品和成长型品牌。“好品山东”到底成色
几何？借两会之机，本报记者采访了我省多家企业。他们有着惊人
的相似之处：守住根本，开拓创新。

省政协委员、浪潮集团有
限公司执行总裁王柏华

省政协委员、青岛啤酒总裁
黄克兴

豪迈是政府工作报告里点名的山东品牌之一。（资料片）

省人大代表、东阿阿胶总
裁秦玉峰

省人大代表、金乡大蒜
协会会长李敬峰
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