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济南老人自爆买保健品经历

听听了了三三次次会会，，买买了了1122万万的的保保健健品品

本报记者

一间屋子堆满保健品
每天接十几个电话

那老先生今年70多岁，2016
年，他参加了三次由济南历下海
存健康咨询中心组织的会议，三
次会议分别花了6万元、4万元和
2万元购买了不同的保健品。

15日，齐鲁融媒记者来到
老人家里，他家有一间屋子专
门存放保健品。地上堆满了各
种盒子，很多还没拆开，有空气
净化器、药理枕头、平底锅……

那老先生指着一堆绿色的包
装盒子说：“这是我第一次买的，
叫‘颐元’，一共六盒，6万元。”里
面共48小瓶，每个瓶子里只装了
不到五分之一的胶囊。“一直在
吃，但这么长时间了，我觉得完全
没有达到他们所说的效果。”

除了“颐元”，还有一种叫
“中科95”的口服液，老人喝了
一盒，“但我没觉得有任何效
果。”买这款产品还赠送一台空
气净化器和几盒向天果。空气
净化器老人连包装都没打开，

“专家”说产自马来西亚、具有
活血降压作用的向天果，老人
吃了一盒之后，也没觉得有用。

那老先生拿出了一堆购买
保健品的收据，有的写着5000
元，有的写着6000元，共有几十
张，收据的章上显示的是“济南
历下海存健康咨询中心”。不
过，并没有开具正规发票。

记者发现除了参加海存公
司组织的活动外，老人还参加
过其他的保健品会，客厅里摆
放的保健品包括胶囊、口服液、
药片等产品总计十多种。

“能用的我都用了，不能用
的只好在这放着，我也不敢送
人，毕竟谁也不能保证会不会有
副作用。”老人略显无奈地说道。

由于参会较多，购买花费

较大，老人已经被从事保健品销
售的人员给“盯”上了。“我每天
能接到十几个电话，每天都有全
国各地的电话打来，甚至连内蒙
古赤峰的都打电话来，他们对我
的情况很了解，也知道我老伴有
糖尿病。如果不接电话，他们还
会上门到家拉拢。”

去年，那老先生也曾遭遇
一家自称北京“同仁堂”公司的
电话营销，他在那里共购买了
整整18万元的“特效药”。

为宣传疗效
用上曼德拉、武则天

“中科95是中科院专门为曼
德拉研制的保健品。”那老先生
绘声绘色地模仿着当时会上讲
课的人说的话。那老先生介绍，
为让老人购买保健品，这些宣传
人员经常打着一些名人、伟人及

“某某中央首长”的名号做宣传。
“当时演讲的人介绍，曼德

拉在监狱里关了六年，身体就
跟死人一样，美国、联合国很多
高明的医生都没有治好，就靠
中科院院士研制的这款中科95
保健品吃好了，活了95岁。”

而那老先生第一次参会购
买的颐元，会上演讲人员说，是
中央首长吃的，体弱多病的老年
人食用可以增强免疫力、延缓衰
老。还说如果中央首长吃的话，
一盒4万多元，而他只卖5000元。

还有一款叫五行御宝的保健
品，宣传人员说是之前武则天吃
的，对睡眠、免疫力效果都很好。

那老先生第三次参会，购
买的蛹虫草子实体氨基酸口
服液，演讲人员在现场称“吃
这个东西保证一年不用吃任
何保健品”。

齐鲁融媒记者就老人口述
的这些宣传噱头，向专门负责
联系老人参会的公司工作人员
刘先生求证。刘先生表示“不清
楚、不知道”。

连开四天会
先尝甜头后买商品

“这么多产品给你了，你说值
不值，买东西还要有来有往，您不
能老让我吃亏。”那老先生介绍，
保健品销售员经常这样说。

保健品销售公司手里掌握
了大量老人的信息，开会前会
频繁打电话，邀请老人来参加
会议。“一口一个爷爷、奶奶地
叫着，最后也不好意思不去。”

一般来说，一次开会持续
四天，这种会都会打着“关爱老
人”的名义。那老先生第一次参
加的会就是打着“公益活动关
心老年人”的旗号，开始，演讲
人都说自己不卖产品，头一两
天，给老人发了各种赠品。

老人介绍，他们会被安排
在一家饭店开会，工作人员会
说，赠品按人头发放，为了避免
不来得预交10块钱“保证金”，
钱会退还。交了钱的人都领到
了很多赠品，而且退了钱。

会后工作人员说，第二天的
礼品更丰厚，让老人都要来，而
且要带大行李车。老人交100元

“保证金”，领到更多的商品。
第三天，手法类似，老人获赠

的产品更多，而且交的钱更多。
“第四天，会不断有工作人

员做工作，‘你看我给你的这些
产品值不值，这四五万元的东
西，我就收你5000元你看值不
值？’大家都说值，我这么要面子
的人，也不好意思自己站起来说
不好，就这样把东西拿回来了，
钱也没退回来。”那老先生说。

负责联系那老先生的业务
员证实，老人确实购买了12万元
的产品。对于那老先生反映的没
有效果，他表示，保健品是按周
期吃的，会有一定好处。每个人
体质不一样，有的人见效快，有
的人慢。对于发票，他表示，如果
老人有要求，公司可以开发票。

不过，记者记录了那老先生购买的几款产品的批号发现，一款
名为“和泰”中科95的产品没有保健品批号，而记者根据其产品标准
代号查询发现，该款产品所依照的“SB/T 10347”产品标准为“糖果、
压片糖果”的生产标准。

上面还印有“CCTV.COM商城”的LOGO，打着央视网商场优选
品牌，记者分别输入“和泰”“和泰中科95”和“中科95”等关键词，均
未在该商城上搜到此产品。另外，该产品的包装上还印有“中国科
学院专家团队研制”字样。

名为“蛹虫草子实体氨基酸口服液”的产品，其批文有效期到
2016年1月27日。而那先生购买的产品生产日期为2016年11月8日，生
产日期超出了产品批文的有效期。 本报记者

网上查询：

一一款款没没批批号号，，一一款款批批文文到到期期

记者到海存公司进行暗访发现，工作人员跟老人混得很熟，老
人哪里不舒服都很了解。有的年轻人一手搭在老人腿上，一边跟老
人亲切交谈，还不时耳语一番，话语间涉及一些产品的功效和来历
时，工作人员说得很隐晦，反而营造出一种“产品非常牛”的错觉。

工作人员手里有一本非常详细的通讯录，记录了每一位老人
的家庭情况，包括身体状况、电话号码、家庭住址、工作单位、病情等
诸多信息。多名老人信息后还专门备注了“不和儿女住”。

那老先生的女儿向记者表示，老人买保健品她多次劝过，但根
本没用。“我们怎么劝都不听，最后老人也不跟我说了，我也不主动
去打听。毕竟老人有收入，我们又不能限制不让买。”

而那老先生的老伴每次提到老人花费巨额钱财购买保健品时
都是以泪洗面。“我身体不好，他参加这么多会，花这么多钱，也是希
望能对我有点帮助。可是每次他去银行取钱，我都看着很心疼，每
次都是好几万地买，真是舍不得。” 本报记者

济南一名退休的那姓老先生，参加了三次某保健品销售公司组织的会议，仅仅这三次会
议，他就花费12万元购买了会上推销的保健品。但那老先生食用后，发现疗效并没有宣传的
那样显著。为了不让后来者上当，那老先生自爆了购保健品的经历。

公司掌握老人信息，专门备注了“不和儿女住”。 本报记者 摄

■“老”问题咋解

瞅着满屋子的保健品和保健器械，老人有些发愁。 本报记者 戴伟 摄

现场探访：

老老人人信信息息备备注注““不不和和儿儿女女住住””
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