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中中国国银银幕幕
何何时时捧捧出出
自自己己的的英英雄雄

《极限特工3》在中国内地
上映5天票房破了6亿元。与
007系列、《碟中谍》这些来自
西方的谍战片一样，《极限特
工3》塑造的西方特工也是“孤
胆英雄”：他们正直爱国，面对
敌对国家的敌人和组织内部
的叛徒从不妥协低头；他们武
功高强且有胆有识，他们总能
披荆斩棘，在受尽冤屈之后匡
扶正义，为国除害。这些银幕
上的传奇特工，不仅给电影公
司带来了源源不断的票房，也
在向全世界观众灌输着“西方
英雄”的形象，传播着“西方英
雄”身上的价值观。

比起 0 0 7和《碟中谍》，
《极限特工3》开了个特例，那
便是影片主演之一的甄子丹
所说，华人演员头一次能在
好莱坞谍战大片中出演勇敢
睿智的英雄。这听上去是中
美电影交流的一次突破，但
若是细究，甄子丹的话又会
令我们黯然神伤：为何在位
列世界第二的中国电影市场
上，没有如此引人入胜的中
国特工英雄形象？

当我向上世纪50年代出
生的长辈问起他们对中国谍
战片的看法时，他们能一口
气说出一长串中国谍战片的
名字：《永不消逝的电波》

《国庆十点钟》《羊城暗哨》
《寂静的山林》《铁道卫士》、
《古刹钟声》《秘密图纸》《前

哨》……如今再看这些国产
老电影，很多仍能令人感觉
惊心动魄，陶醉其中。

这些老国产电影中虽带
有强烈的时代色彩，但毫无疑
问，它们向一代观众传递了中
国的英雄主义精神，在一代观
众心中树立起信仰坚定、有勇
有谋的“中国英雄”的形象。如
今，面对电影院里花花绿绿的
电影片单，不知道现在的年轻
观众能从我们的国产影片片
单里找到什么样的英雄主义，
找到什么样的情怀和勇气？

中国电影市场已将“请进
来”的工作日趋完善，可中国
电影靠什么才能“走出去”？近
年来国产合家欢式的喜剧片、
公路喜剧片、玄幻片全都声称
自己要进军海外市场，但这些
作品要么被海外市场退回，要
么在思想价值和艺术价值上
处于“双低”的状态。当我们寻
找“走出去”的捷径时，为何不
能将视角投向谍战片？为何不
能让中国的邦德风靡世界？为
何不能让中国的英雄主义影
响世界？我们生活的时代不缺
英雄，他们或许不为人知，或
是已被遗忘，我们必须将那些
支撑我们时代的英雄主义发
扬光大，必须让中国英雄的形
象借由电影银幕走向全世界。
面对来势汹汹的“西方英雄”，
我们所能做的唯有自救和自
强。 (王菲)

近日，“中国陶瓷艺术大
师”评选风波持续发酵。一时
间，关于“大师评选”的话题再
次被推到了舆论的风口浪尖。
其实，违规举办“大师评选”的
现象并非个案，监管部门屡次
叫停反而变本加厉。为什么一
些协会铤而走险热衷于组织

“大师评选”活动？“大师评选”
活动是否应该取消？

2月初，民政部指出，“第三
届中国陶瓷艺术大师”评选存
在违规行为。首先，主办方没有
按照程序报批，属于违规开展
评比表彰活动。其次，主办方未
按照要求进行整改，继续违规
举办评选活动并颁发证书。面
对民政部的违规认定，中国陶

瓷工业协会方面表示：民政部
的处罚对评奖结果没有影响，

“中国陶瓷艺术大师”的称号继
续有效。对此，中央财经大学拍
卖研究中心研究员季涛就表
示，几十年来，大师评选活动中
涉嫌违规的情况一直存在，偏
离了评选大师旨在树立标准，
形成良好竞争的初衷。

究竟是什么原因让主办
方铤而走险，热衷于大师评选
呢？中国收藏家协会副会长叶
星生表示，一些协会乐此不疲
地进行大师评选活动，一方面
是为了提高协会的知名度和
权威性；另一方面，协会进行
大师评选不乏一些商业炒作
目的。对于外行人来说，普通

人很难判断一件瓷器的价值，
因此“大师”的称号就成了外
行人衡量一件作品市场价值
的标准，这些“大师”们的作品
也就水涨船高，一路疯涨。

由利益助推产生的“大
师”层出不穷，一种观点认为，
现在的大师评选处于不健康
的状态，某些机构和个人甚至
拿“大师”的名头进行炒作，这
样的评选更是助长了消费者
注重头衔而非艺术本身价值
的心理。这样的大师评选活动
应该尽快制止。

然而，也有一些人提出了
不同的观点，认为“大师评选”
活动应该彻底清理而非取消
评选。“大师评选”本身是一种

激励行为，通过活动让德艺双
馨的从业者得到国家和市场
的肯定，但是在实际运作过程
中，不乏一些主办者存在操纵
评选的现象，因此，“大师评
选”的设立无可厚非，但应加
强大师评选的监管力度。

无论“陶瓷大师”的评选
活动是否应该取消，如何对相
关协会进行监督和管理都成
了无法逃避的问题。从国家角
度来讲，虽然一些草台班子的
评选已经被叫停，但是某些组
织、协会所主办的评选依然存
在诸多问题。国家应该本着公
平公正的原则对“大师评选”
的过程进行监管，形成完善的
监督机制。 （徐磊）

进入2017年，音乐类节目
依旧是荧屏上不可或缺的电视
节目类型。从正在热播的《歌
手》、即将开播的《耳畔中国》、

《金曲捞》以及《围炉音乐会》
等，音乐类节目不断翻新翻唱
形式，“高音”“炫技”的歌手层
出不穷，但真正打动人心的原
创作品却屈指可数 ,加之原创
类音乐节目如《中国好歌曲》的
难以为继，都不断凸显繁荣的
音乐娱乐产业背后关乎原创的
隐忧。

纵观时下热门音乐类电视
节目，打着“致敬经典”“老歌新
唱”的旗号翻唱老歌已成普遍
现象，在一些高收视的音乐节
目中，明星导师“抢”学员、互呛
成为节目亮点，甚至连歌曲和
参与选手都沦为配角。音乐节
目的娱乐元素被无限放大，对
于音乐本身也造成了极大伤
害。在更注重经济收益和收视
数据的热门音乐类节目中，原
创作品几乎没有“试错”的空
间，鼓励原创也就成了一句空
话。这就不难解释为何赵雷带
着他略显小众的《成都》以及谭
晶一首原创作品《赛里木湖的
月光》引发的热议。

旨在发掘乐坛遗珠的《金
曲捞》音乐总监刘洲认为，在音
乐类节目和音乐人越来越多，
可唱的音乐作品却越来越少的
尴尬当下，要还音乐本身以尊
严，“实际上在音乐综艺里，歌
才是主角。”翻捞“遗珠”或许只
是当下音乐人在面对原创乏力
时的无奈之举。与刘洲所说的

“音乐节目找不到歌”的现状类
似的是，在普通听众心里，能听
的歌也越来越少了，作品的匮
乏让音乐这件事一开始就充满
了“火药味”，而层出不穷以
PK、淘汰为赛制的音乐节目，
更加重了这种感觉。

目前看来，蓬勃的音乐娱
乐产业并未给原创音乐带来多
大改观，曾担任《中国好歌曲》
导师的刘欢也表示：“中国内地
唱片工业在极度萎缩，再加上
盗版的侵害，我们推出原创的
能力和空间已经小得不能再小
了。如果原创跟不上，我们往下
怎么办？”李宗盛在访谈中也表
示：“音乐是个被低估的行业，
人人能玩，可是成功的标准很
高。我更在意的是有没有好的
歌，对这个时代有多少意义。”
他呼吁业者在音乐人和生意人
之间取得平衡，因为产业的质
量决定了艺人的质量，也同样
决定了流行音乐的面貌。

在谈到“原创”时，音乐人
科尔沁夫认为，“我们希望新时
代有新时代的特征，不要再唱
一些上世纪80年代的歌，因为
音乐是有它的先进性的，同时
有一定本土化，有这个时代的
观察和思考，它是真正代表一
个时代。” （张帆）

音音乐乐综综艺艺
重重皮皮轻轻瓤瓤
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