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记者 张亚璐

4月6日，2017齐鲁春季车展
将在济南国际会展中心和舜耕国
际会展中心盛大开幕！今年是齐
鲁车展的第18个年头，自1999年创
办之初,齐鲁车展就围绕“到齐鲁
车展买车真便宜”的理念,着力为
山东消费者打造便捷、实惠的车
展。本届春季车展定将为消费者
构建一个选车、购车的最佳平台。

车市风向标
得山东者得天下

在汽车市场，向来有“得山东
者得天下”的说法。最新统计数据
显示：2016年，山东乘用车销量为
1907774辆，增长率高达10 . 2%，
排名居全国第二。山东是经济、人
口大省，无疑更是各种品牌的消
费大省。对汽车品牌而言，无论是
自主品牌、合资品牌还是高端豪

华品牌，山东人总会热情接纳，这
也是山东汽车销量连续多年稳居
前列的原因。

“齐鲁车展是国内少有的、能
跨世纪的车展，齐鲁车展在山东
市场的地位是其他省份不能比拟
的。”齐鲁车展组委会负责人介
绍，齐鲁车展曾创造了诸多车界
奇迹。作为山东省内专业化程度
高、汇聚车型全、精品车型多、
运作水准佳、优惠幅度大的交
易类车展，近年来齐鲁车展平
均每届成交量在 2万台左右。

“到齐鲁车展买车”已经成为山
东车市的消费传统，每届观众
人数保持在20多万人次。目前，
齐鲁车展的销量占到济南市场
汽车销售的五分之一。因为车
展成交量可观，车商也是挤破
脑袋来参展。抢展位电话接连
不断，高新、舜耕展馆从内到外
处处爆满。已成功举办了三十
四届的齐鲁车展，今年更是迎
来了办展史上的又一次高峰。

相信2017年的齐鲁春季车展会
获得很大的成功。

价格洼地
更大力度的优惠政策

齐鲁车展是山东价格洼
地，只要在省内买，车展的价格
肯定是最低价。“6万余平的展
位寸土寸金，高新展馆室内室
外已全部招满。参展商都是带
着销售任务来的，展出的车辆
车型占到市面的九成以上，部
分国产车可能是全球最低价。”
组委会负责人介绍说，据以往
届车展惯例，众多参展商优惠
力度空前加大，各种降价让利、
车展礼包、钜惠好礼、特价车等
优惠早已司空见惯。

“听朋友说齐鲁车展车价
便宜，去年逛了一圈，价格很诱
人，而且啥车都有。一天逛下来
看花了眼。今年我也带朋友过
去，省时省力省钱，跑一趟济南
也值了。”家在泰安的王先生来电
说，去年在齐鲁车展买了一辆别
克君越，他经常跟身边朋友建议
买车直接到齐鲁车展。不仅便宜
不少，而且一天搞定，还有很多礼
品可以拿，十分方便。

“厂家给予政策支持才能借
着齐鲁车展的东风冲销量、抢市
场。”北京现代汽车经销商直言，

“如果只靠我们经销商让利肯定
是不够的。毕竟我们实力有限，但
是车展期间厂家的优惠力度肯定
大于平时。”厂家车展期间往往会
推出为车展“量身订制”的车展价
格和优惠活动，这是消费者平时
东奔西跑也不会拿到的价格。

齐齐鲁鲁车车展展临临近近 买买车车再再等等一一个个月月
山东车市的风向标 便宜买车再等等也值得
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3月1日，东风Honda媒体交流会在
武汉圆满结束，本次大会东风Honda首
次对外公布了2017年企业年度战略：聚
力进取，意图在2016年“换档加速”的基
础上，“聚多方之力”，以更强劲的姿态，
在2017年走出一条“进取之路”。同时，
东风Honda旗下全新中大型SUV—UR
-V也在此次交流会上正式亮相。

深耕年轻化战略，提升品牌溢价力

自2014年发布Stay ahead “志在
先端”品牌行动口号以来，东风Honda
就注重与年轻人的沟通。通过三年间的
不断努力，“年轻、时尚、运动”的品牌基
因逐步鲜明，并得到了消费者充分认
可，2016年东风Honda正式进入品牌驱
动时代。

在品牌驱动方针的引领下，2016年
东风Honda品牌价值、认知及好感度同
比均提升40%以上，东风Honda在品牌
战略方面卓有成效。2017年东风Honda
将进一步围绕年轻人群，从产品到售

后，从营销到渠道，打造全领域的品牌
强化施策，来支撑品牌溢价能力的提
升，打造品牌效应。

多层次产品支撑，产品矩阵立体化

近几年东风Honda加快了车型导
入和升级速度，不断丰富产品矩阵，逐
步形成多层次产品支撑体系。2017年伊
始，东风Honda就率先导入了新杰德和
新思铂睿两款新车，1-2月终端销量达
到了86992辆，同比提升提升18%。趁势
而进，今年东风Honda还将导入UR-V
和CR-V两款SUV车型。

基于丰富的产品线，东风Honda在
2017年将打造多层次产品支撑体系。其
中以第十代思域、CR-V、XR-V为首的
三款明星车型将组成东风Honda第一
梯队。第二梯队则涵盖了满足高端精英
人群的UR-V、艾力绅、思铂睿，满足年
轻个性人群的哥瑞、竞瑞、新杰德在内
的多款车型，在肩负着提升品牌形象重
任的同时，还将满足消费者多元化的购
车需求。

中大型SUV—UR-V正式亮相

在此次沟通会中，东风Honda首款
中大型SUV—UR-V也正式亮相。新车
运用了Honda众多前沿技术，搭载了
2 . 0L涡轮增压发动机、19寸大轮毂、大
尺寸全景天窗等众多超越同级的先进
配置，为都市精英人群带来高端的汽车
生活。新车将于3月18日正式上市发布。

年轻的品牌、丰富的产品以及稳步
上行的销售体量，东风Honda显然已经
愈发成熟。2017年，东风Honda聚力进
取，实现稳健发展。

聚力进取
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3月3日，华晨汽车
旗下中华品牌的全新运
动型家轿——— 中华H3，
闪耀上市。中华H3搭载
1 . 5L和1 . 5T两种发动
机，共六款车型，市场
指导价为6 . 39万-8 . 89万
元。

作为一款宝马团队
支持，由国际顶级设计
大师操刀而设计的运动
型家轿，中华H3采用了
“ b a c k w a r d”后倾设
计 ， 侧 身 宝 马 运 动 腰
线，鲨鱼鳍式天线和带
有尾翼的后备箱，以及
整车超越同级的宽高比
形 成 一 体 化 设 计 。 同
时，中华H3采用了前麦
弗逊式独立悬架、后拖
曳臂式后悬架的悬挂组

合，并采用德国运动化
底盘调校，动力澎湃更
兼 顾 乘 坐 舒 适 性 。 同
时，采用博世公司八位
一体ESC系统、宝马相
同供应商EPS电子助力
转向系统，低速轻便、
高速沉稳，而且效率高
达90%以上，可节省燃油
3%～5%，并且维修费用
更低。中华H3打破汽车
阶层标签化，凭借国际
化颜值造型争夺眼球、
依托与宝马合作背书呈
现优越的性能，打造同
级产品中优越的操控性
能，让青睐它的年轻消
费者轻松分享汽车运动
与驾驶的愉悦，并带来超
乎想象的“回头率”，不愧
为天生耀出彩。
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