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本报济南3月15日讯 两
会期间，山东人是如何在手机
上关注两会的呢？根据今日头
条3月3日20时到3月15日13时的
数据，山东人总共阅读了16069
篇关于两会的文章，贡献的阅读
量达到26370705。而与山东相关
的两会报道数量有5686篇，相
关阅读数也有23649875。

山东人最关注什么新闻
呢？全国范围内，山东人阅读数

量最多的是《习近平今天的一
番“狠话”，绝对值得琢磨》，阅
读量达到了768015。

社会保障是山东人最关注
的两会话题，其次是三农和脱贫
攻坚。与两会有关的最热关键词
则是“团组”“生育”和“补贴”。

以往印象中，两会这样的
国家大事往往更受到男性的关
注，而今日头条的数据也印证
了这一点。男性用户阅读最多

的一篇文章是《李克强就“70年
产权到期”答澎湃：可免申请无
前置条件续期》，阅读量达到了
235620。值得一提的是，这篇文
章还是15日当天发出的，可见
其受关注程度之高。

而女性最关注的文章，也
有着明显的女性标签。《“中国
铁娘子”傅莹的硬气“十连击”》
这篇文章，吸引了131250位女
性用户点击。与山东有关的《女

记者的两会日志｜不在演播室
里主持，就在采访的路上》则是
最受山东女性关注的与山东有
关的两会新闻，点击量也有
7500。

男女关注有不同，老少用
户的焦点自然也有区别。30岁
以下的用户最关心的新闻是《多
位代表委员建议给二孩家庭发
补贴》，30-50岁的用户最关心

《高二以省状元入北大，这位女

少将很“耀眼”》，50岁以上的用
户则最关心《对话胡晓义：养老
金能否长期平衡面临挑战》。青
年用户关心养娃，中年用户关心
子女教育，老年用户关心养老，
也算是同年龄段相适应。

依据本地阅读两会新闻用
户数与本地用户数的比例，今
日头条计算出了最关注两会的
山东城市，分别是莱芜、东营和
青岛。 （本报记者）

全国两会哪些话题最受山东人关注

男男性性惦惦记记产产权权，，女女性性爱爱看看傅傅莹莹

55年年提提116622次次““经经济济””
““就就业业””今今年年成成高高频频

数说总理记者会：壮士断腕每年都提

本报记者 王建伟 整理

5年回答78个问题
境外媒体占了大半

回顾过去五年，每年提问
的记者都在10个以上，今年更
是达到了18个。这些记者中，自
然应该是以中国媒体为主。在
这五年78个提问中，有36个机
会给了境内媒体。其中，央视、
新华社、人民日报三家媒体各
自获得了5次提问机会。

另外，根据统计，过去五年
境外媒体（含港澳）一共获得了
42次提问机会，其中，美国媒
体获得的提问机会最多，为
1 0次。英国媒体与中国香港
媒体、中国台湾媒体各获得了
5 次提问机会。而具体到媒
体，彭博社（美国）、路透社

（英国）和凤凰卫视（中国香
港）的记者各获得了3次提问机
会，也算是混了个脸熟。

而在今年总理记者会上，
首个问题便是由美国有线电视
新闻网（CNN）记者提出的，而
过去四年，率先对总理提问的
都是境外媒体。今年的18个问
题中，境外媒体就提了10个。

“洋记者”争秀中文
提问越来越“接地气”

一般而言，这些境外媒体
可不是来友情客串的，他们甚
至会哪壶不开提哪壶。可是
他们为什么仍然在记者会上
受到“优待”？实际上，西方国
家媒体在中国记者会上挺活
跃，很大程度上是因为他们
以 往 掌 控 了 国 际 传 播 话 语

权。在国际传播结构极度不
平衡、西方发达国家主宰国
际传播话语权的当今世界，
中国形象的传播还需要西方
国家媒体的参与。

不过，仔细回顾近年来境
外媒体的记者提问就能发现，
他们提的问题越来越“脱敏”，
角度也变得越来越具体，落点
也更准确，其意识形态偏见有
所淡化，显得更务实一些。不少

“洋记者”甚至纷纷大秀中文，
这说明，西方媒体对中国的了
解有逐步深入的趋势。

而从中国内地媒体来看，
除了“国字号”媒体，近年来，地
方媒体、专业媒体和市场类媒
体也越来越受重视。从2015年
以来，财经杂志、财新网、第一
财经等专业类媒体屡获提问机
会，新京报则于今年和前年两
次获得提问机会，今年，澎湃新
闻也首次获得提问机会。

“壮士断腕”频现
反映改革决心与信心

自2013年至2017年，李克
强5次记者会回答的78个问题
涉及我国经济发展、环境民生、
内政外交等各个方面，其中有
关简政放权、改革、环保、经济
增速、民生保障、对港政策、两
岸关系、中美关系的八大问题
尤其受到关注。

其中，涉及两岸关系问题
的有5个；涉及香港问题的有5
个；涉及改革、简政放权的有11
个；涉及国际类问题的有20个；
涉及民生类问题的有15个；涉
及经济类问题的有19个；涉及
反腐的有3个。

另外，从2013年两会至今，
“壮士断腕”这个成语连续5年
在总理记者会上出现。比如，在
今年总理记者会上，在面对人
民日报记者关于如何向下推进
简政放权工作时，“壮士断腕”
就又一次在李克强的回答中出

现。“我们必须进行自我革命，
刀刃向内，我一直说要用壮士
断腕的精神坚韧不拔地加以
推进，不管遇到什么样的问
题，甚至会有较大阻力，但是
要相信我们有足够的韧性。”
李克强说。

据统计，78个问题中，有10
个被直接问及中国改革进程、
难点或问题。而“壮士断腕”一
词的高出镜率，反映的正是国
内外媒体对中国改革的强烈关
注，也折射出李克强担任总理5
年来对于推进改革一以贯之的
决心与信心。

高频词体现热点
今年“汇率”涨得快

从每一年的记者会高频词
语统计中，也能看出当年媒体
的一些关注点。

每年记者会，经济、发展、
政府等词语都是频频出现，例
如“经济”一词共162次在记者
会上提到。

但有些词语出现频率的起
伏，却也说明了一些问题。例
如，今年有两个词语出现的频
率较往年有明显提升，一个是

“就业”，另一个是“汇率”。而
“中美”一词，却是在2016年和
2017年连续出现增长。

“就业”被记者和总理关
注，无疑是因为目前的经济形
势和去产能政策，使得“不发生
失业潮”被总理强调。而汇率在
前几年几乎从未出现，今年一
下出现了14次，体现了去年人
民币汇率的波动对人们的影
响。而“中美”在近两年成为热
点，则与世界环境与美国国内
政治有关。

另外，2015年“新常态”成
为高频词，2014年“搜救”与“马
航”被多次提起都与当年热点
息息相关。这也说明，总理记者
会可是非常“接地气”。

据新华社、长江日报等

每年全国两会，人大会议闭幕后的总理记者会都是压轴大戏，也是中外媒体记者的最大战场。据
报道，今年有3000多名中外记者被批准采访报道全国两会，却只有约800人能拿到总理记者见面会邀
请函。而这800人中，每年一般只有十多名记者会被主持人选中。面对这样宝贵的机会，记者们一般爱
问什么问题？什么样的记者会得到这个宝贵的机会呢？
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2017年总理记者会高频词

获得提问机会超2次的媒体
（2013-2017）

获得提问机会的境外媒体
（2013-2017）

部分词语出现频率变化

经济

就业
贸易
中美

汇率

简政放权

“贸易”“中美”等词语近两年频
率增加较快，“简政放权”出现
频率则十分稳定。

今 年“ 就 业 ”
“企业”等词语
频繁出现，体
现了去产能、
减税降幅等热
点问题。
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