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好 客 山 东 休 闲 齐 鲁

主办：山东省旅发委
齐鲁晚报

本报记者 许亚薇 宋磊

东西南北中，处处
有看头

近年来，原本低调的滨州旅
游渐渐走入人们视野。这个位于
黄河下游的城市，慢慢打造出独
属于滨州的特色，成为了中国优
秀旅游城市。

据滨州市旅发委副主任荆晓
玲介绍，滨州旅游资源可总结为
南山、北海、西兵法、东佛寺、中黄
河，南山即南部山岳旅游度假区，
有鹤伴山、樱花山以及醴泉寺、范
公祠等人文景区；北海即北部滨
海湿地旅游区，有无棣黄河岛、贝
壳堤岛、无棣古城等景区；西兵法
即西部孙子文化旅游区，有孙武
古城、孙子兵法城、魏氏庄园等景
区；东佛寺即东部佛教文化旅游
区，有龙华寺遗址、兴国寺人文景
区和打渔张森林公园等自然景
区；中黄河即中部黄河风情区，有
秦皇河、杜受田故居、三河湖等景
区，同时还有平原地区乡村旅游
典范狮子刘乡村旅游片区。

游客输送多，政府
有奖励

21 日，“齐长城古道 大汶河
源头”2017 莱芜旅游推介会在济
南举办。推介会上，济南、莱芜两
地旅发委签订合作协议，雪野省
级旅游度假区与山东省旅游协会
旅行社分会签订战略合作协议。

针对济南客源市场特色，莱
芜市面向“散拼团”“自驾游”“休
闲游”及“定制游”等不同游客人
群重点推出了浪漫雪野休闲之
旅、航空运动体验之旅、峡谷生态
绿色之旅、长城古村探秘之旅、乡
村田园风情之旅、温泉养生健康
之旅、红色记忆人文之旅、舌尖美
食特产之旅 8 大主题精品旅游产
品和赏花游、亲子游、摄影游等可
定制产品。

为了调动旅行社积极性，莱
芜市在 2016 年出台了《莱芜市旅

游促销奖励暂行办法》。一年内外
地组团社向莱芜市累计输送游客
按旅行社招徕游客数量，分等级、
分档奖励。2000 人(含)以上的部
分，按 10 元/人给予奖励。雪野旅
游区成立旅游联盟，由辖区 15 家
旅游企业组建。组团社组织大巴
团队(至少 20 人)到雪野旅游，每
游览一个联盟会员景区，每个景
区每人奖补 5 元；入住联盟会员
酒店，每间每晚奖补 10 元；年度
入住房间数超过 200 间/晚，按照
每间/晚 8元的标准给予奖补。

16 天，环山东 16 市
推介旅游产品

从 3 月 1 日开始，交运旅游
集团用 16 天的时间走遍了省内
16 个城市，搭建旅游行业交流推
广平台，让来自全国的合作伙伴
加入到推介产品的行列。“这在之
前是没有的，是一个新的开端。”

济南市旅游协会会长杜及胜说。
去年，山东交运旅游集团

有限公司合并山东省中国旅行
社、山东省中国国际旅行社、山
东省妇女旅行社、山东森林旅
行社等多家旅行社，使得交运
旅游的实力进一步扩大。据山
东交运旅游集团董事长王延辉
介绍，2017 年，山东交运旅游
集团将携手省国旅、省中旅、交
通、森林等品牌的子公司旅行
社立足山东市场，充分发挥资
源整合和渠道优势。

16地推介活动吸引了九华山
风景区、歌诗达邮轮公司、东平湖
水浒影视城、微山湖湿地红荷风
景区、山东奥广广告传媒等众多
企业的活动支持。

换玻璃桥面惊险升级

在沂蒙山银座天蒙旅游区
2017 旅游产品济南推介会上，天

蒙旅游区总经理朱爱军说，济南
市场是天蒙景区除临沂本土市场
之外的第二大目标市场，2017 年
将进行重点开发。他透露，目前天
蒙正在增设 60 米的玻璃悬崖栈
道，继续升级“惊险”主题。

记者从推介会上了解到，鲁
商集团决定再投资 5 亿多元，启
动天蒙二期项目并加快推进沂蒙
石林项目，进一步完善旅游产品，
提升景区吸引力。天蒙二期项目
将从欧洲引进国内第 5 条地轨缆
车，成为山东唯一一家拥有此项
目的景区。

朱爱军透露，景区将建设玻
璃栈道等旅游吸引物，进一步打
造景区以“险”为主题的体验互动
式旅游特色。备受外界关注的世
界第一人行悬索桥也将更换“玻
璃身”，在人行索桥跨中位置将更
换 60 米玻璃桥面，惊险体验再次
升级。

邀游客赏十万亩桃花

3 月 22 日，肥城第 16 届桃花
节新闻发布会在济南举行，肥城
市委常委、宣传部长名树伟介绍
说，今年桃花节将于 3 月 25 日拉
开帷幕，一直持续到 4月 20日。本
届桃花节，肥城将通过各种活动，
写好“桃花诗”、唱好“桃花歌”、抒
发“桃花情”。

肥城旅游局局长刘任力介
绍说，桃花节期间，邀请各地游
客到肥城，观赏十里桃花，品味
人文之美，游览水墨风光，体验
乡村风情。游客可近景“闻”桃
花，自驾“观”桃花，彩笔“画”桃
花，手机“拍”桃花，微信“传”桃
花，微电影“讲”桃花，享受美不
胜收的别样景致。

需要值得游客注意的是，
清明小长假及之后的一周内是
桃花最佳的赏花期，这个期间
桃花开得最艳丽、最灿烂，漫山
遍野，美不胜收。肥城旅游局推
荐的最佳赏桃花地点是刘台桃
花源风景区、中央桃行景区，这
里既是山东省自驾游示范点，也
是全国一流的桃花观赏景区。
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“酒香”也怕巷子深，你方唱罢我登场

一一周周近近十十场场旅旅游游推推介介会会登登济济南南
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过完了萧瑟的冬季，迎来了温暖的阳春三月，不少人开始考虑春季出游的好去

处。当然，旅游发展委员会、旅游景区、目的地，各大旅行社也没闲着，“你方唱罢我登
场”，一个周时间，大大小小近 10 场旅游推介会“登陆”济南，旅游目的地、旅游产品的
营销比往年来得更早。

□许亚薇

仅仅一周时间，济南旅游
市场上一共开了近十个旅游推
介会，这其中有像滨州市旅发
委、莱芜市旅发委、惠民县旅游
局这样的政府部门，有旅行社
代表山东交运旅游集团，还有
沂蒙山银座天蒙旅游区、微山
湖风景区等景区，甚至是地域
性花卉节日肥城桃花节……

据说，大批量的旅游推介
会还“在路上”，一年多过一年
的旅游推介会让不少“养在深
闺”的景区走上台前，吸引着不
少旅游从业人员的注意。

全域旅游时代，旅游已经
不单纯考验一个地区的旅游资
源和服务意识，旅游更重要的
作用是实现区域资源有机整
合、产业融合发展、社会共建共
享，带动和促进经济社会协调
发展。旅游慢慢从传统的“吃、
住、行、游、购、娱”六要素，转变
为“吃、厕、住、行、游、购、娱”和

“文、商、养、学、闲、情、奇”旅游
综合要素体系。

在发展全域旅游的进程
中，好客的山东一直走在全国
前列，这也让各市提起兴致，努
力把发展全域旅游放在重要的
位置。

旅游水平提高了，当然更
愿意有游客到自己的区域内走
走逛逛，作为旅游目的地营销
的重要手段，推介会成为最好
的载体，推介会上，仿佛把一方
水土带到了游客身边。

从另一个角度来说，推介
会搭建了一个旅游行业、旅游
人交流信息互通有无的平台，
这里有政府参与，有旅行社参
与，还有景区参与，所有的力量
汇聚在一起，最大化地进行宣
传营销，为全域旅游增砖添瓦。
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