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教材选用课文，特别是小
学语文，有的是经过少量改动
的，并非显示编者高明，主要
是为了适合教学的需要。特别
是小学低年级的课文，为了认
字的安排，改动是常有的。过
去叶圣陶主编中小学教材，对
选文也是要做修改的。比如

《最后一课》，几乎就是根据原
作重写。

@温儒敏

什么叫酷，我觉得酷的意
思是，选择一件困难的事情并
做出成绩，才能叫酷，外国的
青春片里烫头染发成绩差，不
学无术乱社交，国内的青春片
里抽烟喝酒文身恋爱劈腿堕
胎旅行寻找人生真谛，都不叫
酷，因为是个人脑子稍微不大
正常加点不要脸就能轻易做
到。好好学习，考个第一，拿个
奖项，才是真的酷，因为这太
难了。

@恶魔奶爸Sam

分享交通包括网络平台
服务与交通工具制造两个部
分，完全由一个企业做，不一
定有综合优势。有的有平台优
势，没有制造优势，如Uber；有
的有制造优势，没有平台优
势，如戴姆勒。发展趋势是企
业在供应链上形成合作，例如
戴姆勒最近与Uber合作搞汽
车分时租赁。像摩拜单车这
样，平台与制造兼具的优胜者
不多。

@诸大建

声音真是个奇妙的东西。
很多东西都会消失，可是声音
却能长久留存，甚至比视觉更
加天长地久，因为它不但能被
品味、琢磨，还能被模仿、学习
和传承。一个人生下来，模样
就那样了，再怎么也难大变。
可是声音就可以雕塑成各式
各样，仿佛具有无穷无尽的弹
性。就在这声音的无限创造和
延续当中，我们有限的生命得
到了尽可能的延伸。

@严锋

微信老友尽，微博交新
朋。微信圈子封闭，是现实关
系延伸，易于谣言传播，人们
不愿直言，会重新认识老友，
并趋向于貌合神离。微博话题
开放，人们依据观点重聚，谣
言难以生存，人们会找到三观
一致的新朋友。

@奥卡姆剃刀

什么叫加倍地回报父母？
就是你小时候要是不听话，他
们说你一遍你就得听。现在他
们不听话，你就得一遍一遍又
一遍地说，但他们还是不听。

@赵赵

瞧来一句话———“好姐妹
的感情就像塑料花，特别假，
但永不凋谢。”

@东东枪
（三七整理）

选择一件困难的事
并做出成绩才叫酷

网络大V开设“小密圈”做有偿分享
进“小密圈”需要买门票，你是否愿意购票入场

网友亲口讲述经历“最低谷的时光”
3月30日 周四
日本“表情包”柴犬北登逝

世
还记得一只散发着幸福表

情的日本柴犬吗？它用真挚的
微笑感染了许多网友，让他们
忘记了悲伤，即使在中国也一
度成为十分流行表情包。这只
名叫“北登”的柴犬于上月去
世。网友纷纷表示很难过。

网友点评：永远活在我的
微信中。

3月31日 周五
“对不起”终于有了反义词
微博网友“球球的画”称：据

我多年研究，“对不起行了吧”是
“对不起”的反义词。网友纷纷@
自己的男朋友，“对不起”是我诚
恳的道歉，“对不起行了吧”是

“不行也没办法了”。网友还总结
出，凡是加上“行了吧”都是反义
词，如“算我错了行了吧”……

网友点评：这个研究厉害
了。

4月1日 周六
愚人节最新“骗局”：周六

要上班
愚人节恰逢清明假期调休

成为上班日，网上流传段子调
侃：“大家注意了，这个礼拜六
是愚人节，不出意外的话，公司
肯定通知大家去上班，千万不
要上当了。”一场“宫心计”拉锯
战的既视感！

网友点评：认真你就输了。
4月2日 周日
女子沉迷网络小说要做女

主角
中毒太深！重庆人小刘和

女友交往不到三个月后，发现
女友非常沉迷网络小说，不但
常常熬夜看小说，还把小说里
的玛丽苏台词当成日常语说个
不停。除此以外，女友还要求小

刘每天早上给她准备牛奶并吻
醒她，要是不这么做，她就不起
床甩脸色……

网友点评：典型的中二症
晚期，得治！

4月3日 周一
网友亲口讲述经历“最低

谷的时光”
有网友在微博发起话题

“最低谷的时光，我是怎么度过
的？”20多万网友亲述经历：“截
肢快5年，一笑而过。经历过死
也就没什么大不了”“有时候遇
到再大的事自己都能扛，忍忍
就过去了。可听到身旁的人一
句安慰就瞬间崩溃”……

网友点评：人生最低谷时
只要你肯走，往哪都是上坡。

4月4日 周二
网友爆笑调侃各地猫的习

惯
知乎上有一个话题很火，

问：“四川的猫能吃辣吗？”大家
的回答都一本正经！“川猫会食
辣，而且你不要跟它提鸳鸯火
锅，那会伤了它的喵心。”“那
么，山东的猫会开挖掘机？内蒙
古的猫会骑马？北京的猫叫起
来有儿化音吗？”

网友点评：老师，这道题超
纲了。~

4月5日 周三
泪奔！由瘦变胖是什么体

验
网友泪奔回复：“瘦的时候

自拍，随便找个角度堪称完美；
变胖后怎么拍都不好看，不仅
要修脸，还要修身材。”“大街上
总被健身房的推销员追问是否
办卡。”“遇到好久不见的亲戚，
开场白永远都是你又胖了。”

网友点评：老铁，太扎心
了！

（齐小游整理）

【热搜】

【微博】

【热点】

□杨甜子

有偿分享
知识变现

小密圈的构造，类似于公
众号+朋友圈的结合体。大V
们进驻小密圈后，既可以分享
欣赏的作品，又能够像朋友圈
一样随时随地发表心得。跟随
大V们入圈的粉丝，可以通过
留言或提问的方式与圈主交
流，圈主时不时还会给你回
复，互动的效率着实提高了不
少。

这一切的前提，是你要为
入圈的“门票”买单。开设小密
圈的大V会给圈子设置一定
金额的“进驻费用”，买完“门
票”后，你才能成为大V的小
密圈粉丝，看到圈子里的专属
内容。“门票”的价格定在50元
到3000元不等。当然，除了付
费的圈子，粉丝们也有部分免
费圈子可以加入。

小密圈有自己的微信公
众号，也上线了同名APP。小
密圈微信公众号已经明确给
自己下了定义：“高品质知识
社群，为具备高品质内容的知
识型大V提供具备分享内容、
与粉丝深度交流、变现能力的
工具。”

记者下载了小密圈APP
后，加入了一个名为“超级故
事实验室”的小密圈。“圈主”
张卓更新得颇为勤劳，不仅经
常分享网络热点文章，发表评
论，还设置了“每天一个热题”

“白日梦想家”等话题，和入圈
粉丝们讨论得颇为愉快。粉丝
们向张卓提问的积极性也非
常高，希望讨教故事写作的经
验。

大V“试水”
网友争议

果壳网CEO姬十三是进
驻小密圈开始“私密分享”的

大V之一。3月28日，姬十三在
他的个人微博上晒出了自己
的小密圈“姬十三和他的朋
友”的入圈二维码，并表明，并
不能保证玩多久，也不保证持

续更新，同样不保证会退款。
微博观光团很快跟随着

姬十三发布的二维码来到了
小密圈。根据小密圈的规则，
姬十三设立的小密圈“门票”
是100元/人，有效期为永久。
也就是说，粉丝只需要支付
100元后，便可以一直待在姬
十三的小密圈里围观姬十三
的分享。

一听说要收费，观光团里
的粉丝顿时开始“分裂”，争议
最多的还是关于姬十三的小
密圈“门票价格”。100元的“门
槛”让部分粉丝望而却步。网
友“宝蓝玉白点点”说，“付费？
不干了。”网友“无敌船长_”觉
得，“竟然要付费，感觉被欺
骗。”网友“艾莉亚”认为，付费
的做法“有违互联网的共享精
神。”但也有网友觉得，为知识
付费没啥不对。“手机用户
1946193574”表示，希望姬十三
的小圈子是高质量的，“能刷
新我的思维导图”。

还有一部分网友对于小
密圈的功能依然处在观望和
逐步熟悉的过程中。网友“是
我的想入菲菲”一开始认为，
小密圈等于是第二个微信群，
买完“门票”入圈后才发现，

“其实是个软件界面”。

小密圈带动的
粉丝经济能走多远

根据媒体已经公布的信
息，小密圈付费用户的人均支
付额约为143 . 8元。小密圈平
台的收入来源，则是从这些入
圈费用中抽取5%分成。进入
2017年之后，小密圈最高一天
拿到了超过80万的收入。

一边是粉丝们争议的“违
背共享精神”，一边是加入小
密圈，愿意为知识付费的群体
日益庞大，知识变现的“粉丝
经济”到底能走多远？

南京航空航天大学人文
学院教授、社会学专家邱建
新保持着乐观的态度。邱建
新表示，入圈与否、圈子是否
征收“门票”，完全都是每个
个体的自主选择，“知识不仅
是经济，也是一种专利。付费
的知识共享，能够激发人们
的创新思想。”针对“违背网
络共享精神”的争议，邱建新
回应，“网络共享并不代表着

‘共产’，这是一种对知识有
效保护的途径，体现出了对
知识的尊重。”

同时，邱建新认为，付费
入圈、高效互动的知识分享
方式，不仅是粉丝群体的一
次“转型升级”，对于大V们
而言也是一次无形中的“大
洗牌”。勤于与粉丝互动的大
V ，无疑将会在这次的“洗
牌”中越走越远，而疲于更新
的大V，则将逐渐退出知识
付费的洪流。

在知识付费的
风潮下，一种将知识
付费与社群运营结
合起来的“小密圈”
应运而生。率先进驻

“小密圈”的网络大
V，纷纷建立了自己
的专属圈子，只有加
入圈子的粉丝才能
看到大V们的私密分
享，也可以向大V发
表提问。只是，这样
的私密分享并不是
完全免费的，大V们
的“小密圈”需要“门
票”，他们给“小密
圈”设置了不同金额
的入圈价格。争议与
问题也随之而来：有
偿的知识分享，你是
否愿意“购票入场”？
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