
4月23日，“春开窖”第八
届开窖大典在潍坊安丘市景
芝镇春开窖酒业公司隆重举
行，冯氏元隆酒庄“休闲小
居”同时启用。来自工商联、
藏酒协会、媒体、经销商以及
白酒喜好者共100余人参加了
此次活动。

“秋收，冬藏，春开窖”是
景芝冯氏延续多年的酿酒传
统，也是春开窖酒业公司酿
造优质“春开窖”白酒的全部
过程，从2010年春谷雨时节
起，每年春季春开窖酒业都
要举行一次开窖活动，今年
已是第八届。春开窖酒业董
事长冯金国介绍，春开窖酒
业公司采取的是一种源自古
代叫“桃花瓮”的酿酒方法：

“秋收，冬藏，春开窖”，即秋
天成熟、收获，冬天储藏、酝
酿，春天春意盎然、万物复苏
正是开窖取酒的最佳时机。
每年冬天粮食入窖开始发
酵，经过最低136天的酝酿于

第二年春天桃花盛开时开窖
蒸酒，所出的酒就是桃花瓮
美酒。为了将这一传统工艺
和酿酒方法传承下去，春开
窖酒业公司每年都要举行春
天开窖和冬季藏酒活动。

醉美酒庄引人入胜，今
年是春开窖酒业公司新厂区
成立的第七个年头，厂区内
种植的各种花草树木都已长
成规模，伴随着开窖的酒

香，厂区佳木繁荫、百花齐
放、争奇斗艳，将春开窖酒
业公司的厂区装扮成一个美
丽的大花园，在这样一个美
丽的环境中与各界朋友举杯
畅饮，共同品鉴新酒是本次
活动的主要内容。

经过近1 0年的潜心经
营，春开窖酒庄模式已经基
本成熟，酿酒、窖藏、酒文
化展览等项目一应俱全，园

区内果蔬种植、休闲娱乐、
私房小厨等区域划分明晰，
历次冬藏和开窖的活动的参
与者都对这里的环境赞不绝
口。当日，冯氏元隆酒庄
“休闲小居”同时启用。该
休闲小居是响应政府目前正
大力倡导的发展休闲庄园而
建设的。位于公司厂区的东
北角，总面积1200平方米。
休闲小居内设居住区、休息
室、棋牌室、书画室、鉴酒
室、茶室、台球室等，游人
来此，可以品酒赏花，可以
休息娱乐，与酿酒区、藏酒
区有机融为一体，是公司酒
庄优质服务的重要组成部
分，是酿酒、窖藏、酒文化
展览等项目的延伸。

进入春开窖酒业，“自
酿、私藏、休闲、自得其
乐”，董事长冯金国倡导一
种怡人酒庄的生活理念，欢
迎大家常来酒庄做客，体验
一种“酒醒只在花前坐，酒醉
还来花下眠”的惬意生活。

““春春开开窖窖””开开窖窖大大典典在在景景芝芝举举行行
冯氏元隆酒庄“休闲小居”同时启用

对于做酒文化，绝大多
数人的印象都认为这是生产
企业的“功课”，鲜有经销商
介入。而在济南这家国酒茅
台品鉴馆里，在主人山东鲁
供董事长、有着“中国茅台收
藏第一人”称谓的许大同的
盛邀之下，中国著名白酒专
家梁邦昌、酒文化原创作家
冰吻与许大同共同开启了一

场视频话酒收藏和酒文化之
旅。

活动以轻松的谈话形式
开始，执着的收藏大咖，岁月
历练的行业专家，文采洋溢的
高颜值文化使者对白酒文化
的历史与现象发表了自己的
观点，并展开深层次的探讨。

拍摄间隙，许大同董事
长对记者表示，这样的活动

模式是传播国酒文化的一个
尝试，在酒文化传播上，应该
注重品牌历史，注重模式创
新，只有了解历史，讲好品牌
背后的故事，才能更好的传
播品牌。同时，新鲜的文化交
流模式，也让更多受众来关
注酒文化。

白酒专家梁邦昌不但亲
自参与到对话中来，还对这

次活动表示肯定，他表示“很
多经销商在品牌中收获财
富，应该回报品牌，许大同的
做法不仅为自己受益，更对
行业推进带来了一些新思
想。”同时，梁老也希望更多
的从业者参与其中，将酒文
化落地。“每个企业都应该挖
掘自己的历史节点，以便总
结和发扬”。 （本记）

济南这家国酒品鉴馆里有文化

本报讯 市场上传闻已久的老
白干和丰联酒业的整合终于靴子落
地。4月21日，老白干酒发布公告称，上
市公司拟通过非公开发行股份及支
付现金的方式向佳沃集团等购买丰
联酒业100%股权。交易完成后，丰联
酒业将成为上市公司全资子公司。此
次13 . 99亿元收购价格与当初联想控
股超过20亿元的收购相比，确实有所
折扣。这也意味着，丰联酒业下属包
括鲁酒四大家族之一的孔府家酒，将
再次改嫁衡水老白干。

按照本次发行股份购买资产的
发行股数测算，在不考虑本次募集配
套资金情况下，本次交易完成后，老
白干酒的第一大股东仍为老白干集
团，实际控制人为衡水市财政局；佳
沃集团持股比例6 .29%，将成为老白干
酒的第二大股东。

丰联酒业旗下拥有文王酒业、承
德乾隆醉(板城烧锅)、孔府家酒业、武
陵酒业等4家酒企。从账面价值来看，
丰联酒业收购4家企业时共花费21 . 68
亿，其中武陵酒业4 .37亿、承德乾隆醉
9 . 53亿、孔府家3 . 35亿、文王酒业4 . 43
亿，远高于此次的对价13 .99亿。

作为中国白酒上个世纪的标杆，
孔府家酒几度沉浮。特别是2000年前
后的坎坷令人心酸，先是“铁厂长”孙
建成联手策划大师叶茂中振兴孔府
家酒，未果；再是深圳万基入主孔府
家酒，让孔府家酒元气大伤；老将邱
振新曾让孔府家酒逆境重振，到2012
年牵手联想集团。最终，没有避免“外
来和尚念不了真经”，联想选择了折
价退出。

联想甩卖丰联酒业已成定局

孔府家酒改嫁老白干？

金冠蓝钻的创意来源于钻石，无论
在内外包装还是酒体酒质，都体现出品
质的高贵。大胆突出产品特色，也是冠群
芳系列的概念突破，坚持一贯产品品质
的同时也不忘提升颜值，由内而外，从方
方面面体现出“点滴尽杰作”的理念。

泸州老窖六年窖头曲定位“优选喜酒”,
主攻喜庆宴席消费，是泸州老窖品牌五大
战略单品中的核心产品之一。具有“口感醇
和柔顺，酒体丰满圆润”的典型风格，承继
了泸州老窖的传统工艺，同时更加符合现
代人健康饮酒、柔顺饮酒的需求。
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红太阳红色经典：产品上市时间2012年

山东红太阳酒业集团有限公司

红色经典酒采用传统的泥池发酵
老五甑工艺，经长期发酵后进行固态蒸
馏。地下酒窖恒温窖藏，原酒充分进行
酯化反应，储存期满后对原酒进行配
比，以达到各种呈香呈味物质的合理搭
配，体现出红太阳酒特有的绵甜爽净、
香味协调、余味悠长的特点。

五岳独尊酒：上市时间2011年

泰山酒业集团股份有限公司

金冠蓝钻：上市时间2016年

花冠集团酿酒股份有限公司

泸州老窖六年窖头曲：上市时间2005年

泸州老窖博大酒业营销有限公司

五岳独尊酒汲泰山文化之神
韵，承皇家小窖之精髓，携航天庆
功酒之美名，由多位国家级酿酒、
品酒大师匠心打造，连续四年荣
获山东白酒感官质量金奖第一
名，已成为山东高端白酒的代表
之作。五岳独尊，尊者赢天下！

兰陵美酒股份有限公司

兰陵王酒

国井集团

国井G6

百脉泉酒业有限公司

泉城壹号

天地缘酒业集团

天地缘高粱酒

景阳冈酒业有限公司

景阳冈透瓶

青岛琅琊台集团

海派原浆

沂蒙老区酒业有限公司

贵人道

云门酒业(集团)有限公司

云门陈酿

温和酒业有限公司

温和大王

百粮春酒业有限公司

国粹百粮

黄河龙集团有限公司

黄河龙超柔1948

趵突泉叁玖捌：上市时间2016年

济南趵突泉酿酒有限责任公司

叁玖捌产品是济南趵突泉酿酒
有限责任公司近几年来精心打造的
一款产品。从原酒选择到酒体设计再
通过品鉴的形式收集消费者反馈信
息，精雕细琢历时十二年研制而成。

年份景芝酒：上市时间2015年

山东景芝酒业股份有限公司

年份景芝，由金马影帝黄渤
倾情代言，是景芝引领中国白酒
消费文化的创新之作，体现着景
芝酒时尚化、年轻化和健康化诉
求，是景芝未来在品牌塑造、市
场扩张和文化引领等方面全面
展示企业实力的主力品牌。
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