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五五一一促促销销季季，，家家居居消消费费正正当当时时
今年五一是许多家居卖场

志在必得的重要促销节点，因
此许多卖场将促销的时间提
前到了4月中下旬，当消费者将
全部的注意力集中到价格之上
的时候，家居卖场促销的成败
关键就在于价格和奖品了。

性价比是购买的首要标准

家装消费，要量力而行。先
确定整体花费，然后再细化
项目。尽量不要人为地压低

成本，买到劣质的产品，反倒
吃亏。

比如买家具，通常比较
的原则是：相同档次的比木
材，相同木材的比品牌。如果
业 主 认 准 了 某 种 木 材 的 家
具，比较多个品牌，选择相同
木材的一线品牌的家具比较
可靠。

很多消费者在购买家居
产品的时候，是首先比较家
居卖场的。这种习惯，应该说
很有必要的。因为各个卖场

的 各 种 服 务 与 保 障 是 不 同
的。大商场的完善服务体系
是具有先天的集客优势的。
记者采访了顾家沙发的高经
理，她说：“我们顾家沙发软
床，在济南知名的家居卖场
都有店，但顾家在市场上的
产品和价格都是统一的，不
会因为卖场而有别。而卖场
为吸引人气投入的促销力度
不同，所以奖品会有差别。这
就看哪家商场更用心，礼物
更能吸引消费者了。”

看重品牌的影响

在济南众多家具建材产品
价格经常变换，让消费者摸不
着头脑，有时候小品牌的价格
低的超出消费者的预期，而从
外观上却无法分辨其中的区别。

家具资深经理人王先生
告诉记者：“小的家具品牌价
格混乱大至有两个原因，小品
牌家具一般来自小型家具生
产厂家，由于生产不规范、木

材和辅料用料差，因此综合成
本低于大品牌，可以调整价格
的空间较大；另外是由于经营
不善而处理尾货，价格较为灵
活。”所以，建立在厚重积累之
上的大厂品牌，是保证家装质
量效果的必要保障。欧哲门窗
的陈经理也坦言，很多知名品
牌和业内专家只选择在大商
场开店。就是因为要强强合
作，重质量，重设计，重服务，
以强大的品牌后盾帮助消费
者做出合理的选择。

近日，红星美凯龙在山东
省三天连开两场招商发布会，
从核心地域到潜力县市级城
市双管齐下，发力布局，将整
个山东地区家居行业带入发
展的快车道。

4月22日，25日，红星美凯
龙惠民与潍坊振华项目招商
说明暨新闻发布会分别召开。
当地政府领导、红星美凯龙集
团领导、以及数百名国内外知
名家居厂商代表纷纷出席了
这两场对于山东家居业内极
具意义的盛会，也共同见证了
红星集团的1001战略的山东
布局。

鲁北第一商业中心
由美凯龙打造
实施红星的“1001战略”，

要将实体店变成主力社区商

业体，成为街区和社群的公共
客厅。所以，红星美凯龙垂直
往下开到三四级城市和重点
的县城。在此战略的推进中，
红星美凯龙继入驻金乡、周
村、招远等县级市后，惠民项
目顺势举行。

据了解，红星美凯龙惠民
商场是鲁北首家一站式精品
家居MALL。项目处于滨惠一
体核心区，惠民县向东部发展
区，总规模四万平方米。业内
人士普遍表示，红星美凯龙惠
民商场招商发布会的召开，必
将为山东家居业发展添加一
股时尚的力量，而不断开阔消
费者对居家之美的眼界，红星
美凯龙惠民商场总经理徐龙
勋领衔构建的新区商业圈有
望成为滨惠乃至鲁北新的商
业中心。为惠民乃至整个鲁北

地区带来大改变。

首家家居百货综合体，
因红星而诞生
在红星美凯龙潍坊项目

发布会上，红星美凯龙振华商
场总经理孙振钢也进行了详
细的讲解。

该项目位于潍坊商业核
心区，坐落于奎文区CBD地
段——— 商业繁华中心地段潍
州路656号，配套完美水准的
硬件设施，同时结合本身创新
的经营理念、精准的营销策
划、高效的管理团队。项目开
业后将被打造成潍坊最高端
的家居商场、进口馆以及设计
中心，开设6万平米的家居生
活卖场，近3万平米文化休闲
娱乐体验区，形成集建材、家
具、家饰、设计、装修以及购物

休闲等综合功能为一体的“一
站式时尚家居体验MALL”。
未来潍坊振华商场将于寒亭
商场双店联手进一步打开当
地家居格局，全面覆盖潍坊的
4区6市2县，充分满足消费者
的个性化家装需求。

1001战略，
剑指新零售时代
在红星美凯龙创业发展

至今的31年里，伴随中国家居
行业成长，红星美凯龙从卖家
具、到颠覆卖家具；从开创商
业模式，到颠覆传统模式；从
第一代商场，到八次颠覆后的
第九代商场由全球顶级建筑
师保罗·安德鲁设计的博览中
心，在全国领先推出了“市场
化经营，商场化管理”的模式，
连续5年跻身全国民企500强

前50位，以实力铸就了中国家
居流通业第一品牌。2015年6
月26日，红星美凯龙于港交所
主板上市，创造了中国家居连
锁业的发展奇迹。现已在全国
142个城市开设200多家商场，
名副其实地是全球规模最大、
数量最多的大型商业MALL运
营商，登上世界商业巅峰。

2016年集团正式发布的
“1001战略”，该战略提出，红
星美凯龙将利用互联网技术
进行企业智能化发展，在实体
商场拓展到1000家的基础上，
打造1个互联网平台，以“家”
为核心，进行业务的上下游跨
界外延，打造泛家居行业的商
业生命共同体。通过线上线下
一体化融合、相互赋能，建立
无缝衔接的服务闭环。成为中
国最大的泛家消费服务平台。
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