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泰山酒业·五岳独尊摘得2017“中国酒业最佳大单品”

五五岳岳独独尊尊：：融融汇汇历历史史文文化化科科技技三三大大基基因因
文/片 本报记者 马绍栋

厚重泰山“尊”文化
持续引领消费升级

据考证，自秦始皇起，历代帝
王大都要前往泰山封禅以祈求国
泰民安，秦始皇、汉武帝、唐玄宗、
宋真宗等皇帝，到泰山举行封禅
大典所用祭酒都出自泰山脚下的
御用酒作坊。1945年成立的泰山
酒业集团，继承和挖掘泰山古老
传统酿酒技艺。所以说，五岳独尊
品牌作为泰山系列酒中的珍品，
品质自然非凡。

厚重的泰山文化背书为一个
大单品的成功夯实了根基，而如
何将这种高贵不凡的文化元素产
品化、形象化成为一个大单品能
否成功的关键。时任泰山酒业集
团董事长的马西元，之前就是省
内知名的制瓶专家，他独辟蹊径，
积极寻求泰山元素。泰山极顶上
的“五岳独尊”几个大字，是清光
绪年间由当时的泰安府宗室———
爱新觉罗玉构题书的，是泰山最
著名的标志之一。把“五岳独尊”
石刻造型制成酒瓶，将泰山酒与
泰山文化紧密地结合在一起，赋
予了五岳独尊酒更多尊贵的泰山
文化基因。

“根据品牌定位和消费人群，
我们推销双品牌战略。”张铭新介
绍说，泰山特曲作为大众市场消
费用酒，定义为“情”文化———“泰
山特曲，情重泰山”；五岳独尊作
为中高端市场消费用酒，我们将
其定位于“尊”文化———“五岳独

尊,尊者赢天下”。通过广泛传播，
“情”文化和“尊”文化逐渐深入人
心。“从市场反馈看，这一精准定
位的战略适应并引领了白酒消费
升级的趋势。”

航天航空高铁“三高”联动
重新定义鲁酒新高度

今年4月20日19：41，海南文
昌，“天舟一号”货运飞船就此开
启太空之旅。五岳独尊作为中国
航天庆功酒，先期运抵海南文昌，
再次走上航天庆功舞台。

泰山酒业与中国航天结缘于
2010年，2016年升级为“中国航天

事业战略合作伙伴”，五岳独尊酒
继续被授予“中国航天庆功酒”。
自此，五岳独尊酒见证了天宫一
号与神八、神九、神十的完美对
接，以及嫦娥三号、长征五号、长
征七号、天宫二号、神舟十一号、
天舟一号的成功发射，同时频频
走上航天庆功舞台，为中国航天
的每一次跨越喝彩。

为庆祝“天舟一号”的成功发
射，泰山酒业携手山东航空与160
多名旅客相聚万米云端之上，共
同开启了一场以“致敬航天，梦想
起航”为主题的庆祝活动！15份五
岳独尊“天舟一号”成功发射纪念
酒和10个中国航天运载火箭“神

箭”实体模型与中奖旅客惊喜会
面。

4月20日上午9:15，由青岛开
往上海方向的“泰山酒业”号高铁
品牌列车准时启动，这标志着泰
山酒业在高铁平台上的战略部署
正式起航。泰山酒业冠名了5组高
铁品牌专列，命名为“泰山酒业”
号，集中展现高端品牌五岳独尊。

航天、航空、高铁，泰山酒业
实现“三高”联动，五岳独尊酒也
重新定义了鲁酒新高度。

太空育种注入航天基因
工匠精神护航泰酒品质

“我们传承泰山传统酿酒
工艺，采用独特的皇家小窖工
艺，在全国是独一无二的，是名
副其实的创新。”张铭新介绍
说，泰山小窖容积仅为5立方
米，表面积为14 . 5平方米，表
面积和容积的比高达3：1，从而
大大增加了酒醅与窖泥的接触
面积，有利于为有益微生物的
生长代谢补充营养，生产出来
的酒“窖香浓郁、主体香突出、
酒体丰满、回味悠长”。

记者了解到，泰山酒业
3000多口小窖池全部集中在3
万平方米的酿酒车间内，经过
数十年的连续使用后，已经形
成了独特的酿酒生态小环境。
2007年，泰山小窖酿造车间入
选大世界基尼斯之最，被认定
为世界上“最大的纯粮固态发
酵酿酒车间”。

借力全国白酒领域唯一一
家中国航天战略合作伙伴平台，
五岳独尊酿酒菌种搭载神舟八
号进入太空，开创了浓香型白酒
太空育种的先河，为泰山酒注入
了宝贵的航天科技基因。

张铭新表示，泰酒人不断
追求卓越，把“工匠精神”融入
企业发展的血脉里，把白酒的
品质做到极致。泰山酒业成立
了山东省白酒行业第一家省级
技术中心，拥有中国白酒工艺
大师、鲁酒大师等大师级人才5
名，国家级和省级白酒评委十
余人，科研人员及专业勾调师
100余人。公司传承几千年的
“泰山酒传统酿造技艺”入选非
物质文化遗产。

“一个企业要想长远持久
地发展，必须拥有大单品，这个
单品必须是企业的主导产品，
不仅代表品牌的档次，还要与
消费者有极高的见面率，能够
促使消费者形成重复购买的消
费习惯。而‘五岳独尊’品牌正
是泰山酒业在中高档价位上精
心打造的大单品。”5月25日上
午，在青州举办的2017年度山
东省白酒感官质量鉴评大会
上，泰山酒业·五岳独尊一举夺
得 2 0 1 7“中国酒业最佳大单
品”。在泰山酒业集团股份有限
公司董事长张铭新看来，“五岳
独尊”融汇了泰酒高贵的历史
基因、尊贵的文化基因和宝贵
的科技基因 ,集中展现了泰山
酒业厚重的品牌文化和过硬的
产品品质，是传统酿酒与航天
科技的完美结合。

电电动动车车满满街街跑跑，，咋咋全全是是外外地地产产
电动自行车消费大省难见本土品牌

本报记者 刘相华 万家成

6月8日，记者来到了济南解
放桥电动自行车卖场进行实地
调查采访。在解放桥电动自行车
卖场，记者看到，卖场里有爱玛、
雅迪、轻骑等六大电动自行车品
牌专卖店，每家专卖店中都摆放
着几十种型号的电动自行车。在
这六家电动车专卖店中，山东本
土品牌只有轻骑一家。

随后，记者又来到了济南
黄台和东关大街电动自行车卖
场了解情况。记者通过调查发
现，黄台电动自行车卖场的十
几家专卖店中，仍然是雅迪、新
日、阿米尼等省外品牌占据主
流，省内品牌也只看到了比德
文一家。而在济南东关大街电
动自行车卖场的近十家专卖店
里，属于山东品牌的电动自行
车一家也没有。

据不完全统计，现在全国
市场上大大小小的电动自行车
品牌近百种，山东本地品牌只
有比德文、澳柯玛、英克莱、轻
骑等，行业内的排名也不靠前，
市场占有量不足一成，消费者
在市场上往往难觅其踪影。

记者了解到，诸如雅迪、爱
玛等电动自行车已经是行业的
老品牌，均成立于上个世纪90年
代，早就摆脱了低端粗放发展的
阶段，纷纷在品牌知名度、外形
框架、服务态度等方面加大投入
力度。记者在黄台采访时遇到正

在挑选电动自行车的刘先生，
“我选中了爱玛电动车，这车知
名度高，一线品牌，款式新颖，我
就是奔着这个牌子来的。”

据了解，比德文、轻骑等省
内品牌知名度小，可供挑选的款
式较少，而且实体专卖店很难见
到，维修不便，很多消费者往往
都是在店里转一圈看看就走了。
电动自行车卖场的一位店长介
绍说：“几年前我们这里也卖过
一些省内品牌的电动自行车，因
为知名度低，产品更新换代慢，
就算类似的款式便宜200块钱也
不好卖，最后逐渐淡出了市场。”

“咱们山东的品牌电动车
很少了，现在做得比较好的也
只有比德文了，澳柯玛曾经火
过一阵，轻骑是后来才转型做
电动自行车的。”山东凯阳机械

科技有限公司一位刘姓经理对
记者表示，“山东不是电动自行
车行业的生产基地，起步晚，所
以市面上山东品牌的车子少，
德州、临沂等地也只是这些品
牌厂家的零部件供应基地。”

我省一位行业资深人士分
析认为，省内电动自行车品牌
因为知名度低、车型跟不上消
费者的需求，又面临被天津和
江苏等电动车制造基地大品牌
的冲击，迫使本省电动自行车
品牌急于调整市场策略，而无
暇他顾。同时，转型升级不仅是
技术和市场的变革，更重要的
是服务和质量的提升。目前，本
省各个电动自行车品牌正为提
高知名度和提升产品质量而努
力，同时我们也期待，我省各个
品牌能够冲破雾霾，迎来曙光。

在省城济南的大街小巷，电动自行车已经成为人们出行的重要交通工具。有业内人士调查发现，街上
跑的电动自行车几乎全部都是雅迪、新日、爱玛等省外品牌，很少见属于山东本土品牌的车。 我我省省强强制制认认证证产产品品抽抽查查

合合格格率率达达9955 .. 44%%
本报济南6月8日讯(记者

马绍栋) 6月9日是第十个
“世界认可日”，记者从省质监
局今天召开的全省认证机构
座谈会上了解到，我省管理体
系认证、强制性产品认证、食
品农产品认证数量目前均名
列全国前茅。

截至2016年底，山东管理
体系认证证书数量位居江苏、
广东、浙江之后，位列全国第
四位，其中能源管理体系认证
证书位居全国第一位；强制性
认证产品的质量抽查合格率
从2011年的77 . 8%提高到2016
年的95 . 4%；根据通报，截至
2016年底，山东省管理体系认

证证书数量达到54806张。强
制性产品认证获证企业数量
由2002年的103家增长至2016
年的5921家，产品证书数量由
2002年的770张增长至2016年
的35838张。山东省无公害农
产品认证有效证书3142张、绿
色食品认证有效证书2839张、
有机产品认证有效证书717
张，分别排全国第四位、第一
位、第五位。

省质监局局长张宁波表
示，下一步要发挥好认证工作
在质量提升工作中的作用，提
高认证机构的公信力和权威
性，全力服务好新旧动能转
换，助力“四新”、“四化”发展。

得得益益乳乳业业获获行行业业专专家家点点赞赞
6月6日，农业部原副部

长，中国奶业协会会长高鸿宾
一行莅临得益乳业参观指导。
在得益乳业总裁王培亮等人
的陪同下，就得益乳业发展历
程及战略定位、牧场建设、产
品创新、物流配送、营销方式
等方面听取现场汇报。高会长
对得益乳业的企业发展理念
和战略定位表示充分认可。

心系奶业发展大计，高会
长在听取得益乳业各部门汇

报时指出：目前我国奶业无论
是规模化养殖，还是加工技
术、加工设备都已达到世界水
平。但是仍然面临着国际市场
冲击、消费信心不振、消费水
平较低等问题，国家也出台了
一些政策来振兴中国奶业。然
而从本质上来讲，提升我们自
己的经营管理水平和生产能
力，降低成本，提高效率，增强
自己的核心竞争力，才是长远
之计。 (王丛)
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