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见习记者 白亮 万家成

油价每升降一元
还有不少优惠活动

6月9日，记者走访了济南
中石油、中石化以及多家民营加
油站，不少加油站里悬挂着的降
价牌尤其醒目，各种优惠活动夺
人眼球。既有“两桶油”简单直接
的降价优惠，也有各民营加油站
的免费洗车、分时降价的花式促
销，最高降价1元。

在济南山大路文化东路中
石油加油站，“汽油全天直降6
角和持卡最高优惠1元”的牌子
非常醒目地矗立在加油站的一
侧，据其负责人孙先生介绍，

“汽油自助全天每升直降8毛5，
加油卡优惠同步叠加进行，如
果是普通的加油全天直降6毛，
结束的时间至今还没定。”

而相比中石油的直接降价
充值优惠，济南经十路中胜石
油的降价优惠活动更加灵活多
样。“最近，我们推出的降价活
动白天每升降价3毛，而到了晚
上每升降价6毛，同时还推出了
充值加油卡免费内外精致洗车
1次。”

随后记者又到经十路中惠
泽、解放桥中石化加油站等多
处加油站了解情况。中惠泽加
油站挤满了前来加油的车主，
在加油站一侧的牌子上写着

“周二、周五最高直降1元”的标
语。和以上几家不同，解放桥中
石化加油站工作人员表示“我
们这里没有降价活动，没听说
过要降价”。记者了解到，在这
里，92号汽油仍为每升6 . 18
元，9 5号汽油的价格为每升
6 . 63元。

不过，记者发现在中石化
的加油箱顶端却推出了“你加
油，我送券”的活动。据中石化
济南销售的一位工作人员介
绍，中石化一般采取的都是点
对点的竞争，如果周边没有竞
争，加油站在价格竞争上就会
有所保留。“一般市内的加油站
降价幅度不大。”

“我之前一直在我家附近
的中惠泽加油站加油，那里价
格比中石油、中石化便宜些，而
且可以免费洗车，现在中石油充
值有活动，目前来看充值还是挺
合适的，但是我担心的是以后价
格会不会再升上去。”家住济南
窑头路的车主张女士说。

民营加油站降价
“两桶油”占有率下跌

“这场由‘两桶油’发起的
价格战其实4月份就已经开始
了，5月份价格战范围比较广才
引起了大家注意，而6月份仍在
持续发酵。”卓创资讯成品油分
析师刘孟凯在接受记者采访时

表示，进入6月，山东市场的油
价战规模和幅度空前。在明知
降价超过5角/升的生命线就毫
无利润可言的前提条件下，中
石化、中石油“两桶油”为何一
改往日姿态，降低姿态加入促
销大军？各地大大小小的民营
加油站不断血拼油价的底气来
自哪里？

据了解，山东是地炼大省，
占全国地炼加工能力的半壁江
山，是各大成品油厂家竞相追
逐的对象。近两年以来，汽柴油
批零价差不断扩大，民营加油
站利润较好，为了抢占市场份
额，民营油站尤其是山东、河北
及河南等靠近山东地炼地区的
降价促销力度日益增加，从之
前每升降两三毛增加到目前每
升降一元以上。在巨大降价促
销的影响下，部分私家车主纷
纷转向民营加油站，导致中石
化和中石油的零售市场占有率
均出现约1%的下跌。

“今年一季度，虽然中石化
加油站数量出现增长，但不管
是单站销量还是零售限价均出
现超过3%的同比下跌。”卓创
资讯成品油分析师胡慧春介
绍，同样在保量还是保价的问
题上，另一桶油中石油也选择
了前者。

据悉，在山东成品油市场

大约有10000家加油站，“两桶
油”合计占据了40%的市场份
额，不管是在加油站数量还是
在加油站销量来说都占优绝对
优势，但面对自己的市场份额
不断被侵蚀，两桶油势必会采
取应对措施。

不少炼厂吃上了细粮
汽柴油产量大幅增加

据了解，“两桶油”一般是
执行发改委制定的最高零售限
价，民营加油站批发汽油柴油
价格比较低，会根据自己的价
差盈利空间拿出一部分利润搞
优惠，民营加油站在日常经营
中经常有八毛、一元甚至一元
多的优惠，增加销量，开拓自己
的市场份额，这对市场份额有
不小的影响。在油品质量差别
不大的情况下，民营企业的优
惠活动对中石油、中石化的零
售市场肯定是有影响的，“两桶
油”掀起这个价格战就是为了
保证销售量，维护自己的市场。

“造成现在这种价格混战
的局面，主要是越来越多的地
炼取得原油进口使用权，炼厂
吃上了细粮，汽柴油产量大幅
增加。另外，今年5月份，民营炼
厂丧失了成品油出口权，成品
油出口被封死，造成供过于求，

其成品油库存只能在国内消
化，导致目前汽柴油批直环节
价格战处于白热化阶段，‘两桶
油’的批直目前处于亏损状
态。”胡慧春说。

现在，“两桶油”大幅度的
降价优惠也对民营加油站造成
了很大影响。民营加油站之前
一直通过优惠活动来占领市场
份额，再优惠和降价的空间已
经非常小了，中石油、中石化降
价一元后，“两桶油”与民营加
油站的价格是非常接近的，这
样一来，消费者可能更多地会
选择相信中石油、中石化的品
牌站，这对民营加油站的销量
冲击还是比较严重的，而“两桶
油”通过降价增加的销量却非
常可观。

“降价对于民营加油站来
讲，是在不断挤压利润空间，但
是也要维持在一定的时间范围
内，但是如果价格战持续下去，
就可能会出现2008年价格倒挂
现象，那时候相信很多实力较
弱的油站会关门。”东明石化一
位销售负责人说。

零售价格战
一定阶段内或将常态化

据刘孟凯分析，这种价格
战可能不是短期的行为，甚至

可能会持续到明年。目前两桶
油正在筹备海外上市，会通过
降价方式提高自身的销售量和
销售额，以做好上市之前的准
备工作。“同时，‘两桶油’有比
较多的协约站，不是自有而是
租赁，租期一般在10年到20年，
最近两年可能会陆续有很多加
油站到期，到期后会有续签的
问题，现在都知道加油站利润
是非常高的，续约成本可能会
与之前签约成本差距很大，‘两
桶油’也可能想通过降价促销
方式降低整体的利润，减少后
期的续约成本。”刘孟凯说。

不管是中石油还是中石
化，其在零售网络、品牌优势等
方面均具有优势，并且，“两桶
油”的产业链条相对完整，整体
抗风险能力较强，这都为其加
油站降价促销抢夺市场份额提
供了有力的后盾。在国内成品
油资源过剩背景下，不排除“两
桶油”零售价格战会在一定阶
段内常态化。一旦出现此种现
象，则民营加油站的春天或将
终结，以高价位方式取得加油
站的民营企业或被淘汰出局。
目前国内炙手可热的加油站投
资或将告一段落，届时，国内加
油站零售市场或将面临一场新
的洗牌，一些民营企业被兼并
或关闭。

机机器器人人巅巅峰峰对对决决，，演演绎绎““舞舞盘盘雅雅乐乐””

本报济宁6月10日讯（记者
黄广华 见习记者 朱熔均
通讯员 张长青） 由83支

高校代表队参加的第十六届全
国大学生机器人大赛9日上午
在邹城进行“巅峰对决”，用
高科技演绎“舞盘雅乐”。当
日，第十六届全国大学生机
器人大赛Robocon赛（北方赛
区暨总决赛）在邹城市开赛，
获得冠军的队伍代表中国出
征今年在日本举办的亚洲广
播联合会（ABU）“亚太大学
生机器人大赛”。

据悉，本届大赛以“舞盘雅

乐”为主题。“舞盘雅乐”源自于
中国先秦时代、流传亚太地区
的一种传统礼仪和游戏，即“投
壶”。具体比赛方式和规则是，
赛场中有7个高矮不一的着陆
台，每个台子上都放着一个球。
比赛时两队机器人向着陆台
投掷飞盘，把球从着陆台击
落，飞盘落在没有球的圆台
上，即为得分。每年大赛主题
和规则由亚太大学生机器人
大赛的承办国制定和发布，
全国机器人大赛也采用这个
主题和规则进行比赛。2017年
的承办国是日本。

据介绍，来自北方赛区的
大学生参赛队伍决出北方赛区
16强后，将与南方赛区16强进
行决赛，争夺全国冠军。每支参
赛队伍的参赛队员需要综合应
用机械制图、电子电路、单片
机、传感技术、自动控制、图像
处理、计算机编程语言、电机拖
动等多门学科的知识，设计制
作自动机器人。机器人借助机
械产生的动能，3 分钟内在
15050mm乘14150mm赛区内
完成投掷飞盘精准到达着陆台
的任务，综合评价得分高的队
伍完胜。机器人大赛比赛现场。 本报记者 黄广华 摄

每每升升降降一一元元，，油油价价大大战战四四起起
可能持续至明年，民营加油站面临洗牌

10日零时，国内油价迎来新一轮降价，济南92号汽油由每升6 . 33元降至6 . 18元。对车主们来说，成品油
价格战带来的实惠更大，“直降1元”“直降6角”的标语在加油站随处可见。记者调查发现，在这场价格战中，
除了中惠泽、中凯石油等民营加油站，中石化、中石油也罕见地加入了进来。

济南经十路中惠泽加油站，“周二、周五持卡加油最高优惠1元”的标语夺人眼球。
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