
作为本届夏季车展备受消费者关
注的起亚品牌，目前也在如火如荼地
备展，回望一季度，起亚K2、K3销量领
衔，针对饱受消费者青睐的K系车型，
本次车展将如何回馈消费者？山东区
域是否量身定制优惠政策？本报专访
了东风悦达起亚驻济南首席商务代表
金泰宇。

回望一季度，新一代K2作为K系
家族内外兼修的典型代表，销量遥遥
领先。无论外观还是内饰，K2都是同
级车型中的佼佼者。在提升产品的安
全性上，东风悦达起亚一直不遗余
力，为车主构筑呵护到家的安全“堡
垒”。自2016年以来，东风悦达起亚多
个车型均获得了国际知名机构认证。
尤其是在2016年J .D. Power汽车性
能、运行和设计研究评比中，K2就凭
借全面、越级的产品力，一举获得细
分市场冠军。

同样问鼎的还有K系产品矩阵中
的K3车型，论及生活用车，一台具有高
效燃油性的环保靓车必不可少。东风悦

达起亚新K3，不仅具有惹眼的时尚外观
设计，更具备一颗兼具强悍动力与高效
燃油的内芯，在车市打响了环保先锋的
名号。新K3拥有1 . 4T及1 . 6L两种强大
动力总成，兼具高性能、高输出与耐久
性的优势。而首次在东风悦达起亚车型
中应用的1 . 4T涡轮增压发动机，搭配使
用7速双离合变速器，最大功率130Ps，
峰值扭矩可达210 . 8 N·m。与强劲动力
兼具的，是新K3的高效燃油性。作为环
保先锋，新K3的环保性能可以说是面面
俱到，通过在每一处细节的优化设计，
来实现更卓越的燃油经济性。

“首付18800,起亚K2开回家。”金
泰宇表示，为最大限度回馈消费者，山
东区域特推出分期金融政策，消费者
只需首付18800元,便可将起亚K2开回
家，而且不同于普遍推行的24期免息
贷款，特开先例推出3年36期免息贷
款，更大程度让利消费者；针对本次车
展，还量身定制诸多优惠政策，会在车
展现场为消费者呈现。

(王瑞超)

首首付付1188880000,,起起亚亚KK22开开回回家家
——— 专访东风悦达起亚驻济南首席商务代表金泰宇

用稳扎稳打来形容一汽丰田近几
年来的经营策略，或许再合适不过，从
2014年开始，一汽丰田开启的“华北战
略”，至今仍是一汽丰田的重点战略之
一。截至2016年底，一汽丰田在华北区
域的市占率从2 . 2%升至2 . 4%，得益于
小型车战略以及新皇冠等产品加持，
一汽丰田已在华北区域取得了第一阶
段的成功。

山东是目前国内乘用车的最大
省级市场，也是最复杂的市场，全省
既有像济南、青岛和烟台这类消费结
构越来越接近北京的城市，也有潍
坊、淄博、临沂等大量的市级市场。而
一汽丰田华北战略的重点就是突破山
东市场，

面对这样明显的差异化，一汽丰
田一方面要坚持小型车战略，满足广大
四五线市场，另一方面要加强皇冠以及
卡罗拉双擎等高端车的市场认可度。

随着区域差异化管理的经验增
加，2017年，一汽丰田也将加强区域的
店头营销及售后服务。这不仅是为了

巩固基盘客户，也有助于经销商改善
盈利机制。

早在2016年，一汽丰田针对置换、
保养等需求推出了多种促销方案。例
如在北京，强化了对新皇冠的支持政
策，除了置换补贴，置换新皇冠还可获
赠三年基础免费保养；在全国购买威
驰、卡罗拉的客户，可以得到三年六次
免费保养。2017年，该政策将推广到
京、鲁等地区的其他车型。一汽丰田客
户保有量即将达到600万，这种营销策
略就是“让消费者用非常小的代价体
验一汽丰田的售后服务”。

销量方面，2017年，一汽丰田的目
标是必达67万辆，争取70万辆。2018
年，丰田会把基于全新TNGA架构的
产品，陆续投放中国市场。届时，无论
是燃油限值排放、成本还是产品线，都
将大幅提升。对一汽丰田来说，在未来
一年内完成向进攻型销售的转变，从
而为2018年以后的新品攻势打好铺
垫，可谓势在必行。

(吕晓丽)
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