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郎咸芬获颁“终身成就戏剧家”
本报讯（记者 师文静）

日前，记者从省文化厅获悉，我
省著名吕剧表演艺术家郎咸芬
获得了2017年“中国文联终身
成就戏剧家”荣誉称号，另一位
获此殊荣的是著名京剧演员尚
长荣。

郎咸芬，1935年出生于山

东省潍坊市，1952年调入山东
省吕剧团，国家一级演员，山东
省吕剧院名誉院长、艺术总监。
几十年来，郎咸芬以丰富的艺
术积累和探索，形成了自己个
性鲜明的表演和演唱风格，深
受全国各地吕剧迷的喜爱。

1954年，郎咸芬主演的《李

二嫂改嫁》获华东地区戏曲观
摩演出表演一等奖，1957年《李
二嫂改嫁》由长春电影制片厂
拍成戏曲艺术片，获当年全国

“百花奖”，从此郎咸芬蜚声大
江南北，也使得吕剧艺术赢得
了广泛的社会声誉和群众的喜
爱。《苦菜花》在1999年荣获文

化部文华大奖，主演郎咸芬居
文华表演奖榜首。2004年4月9
日，《李二嫂改嫁》又获得中国
戏曲现代戏突出贡献奖，郎咸
芬获“表演艺术家突出贡献
奖”。在半个多世纪的舞台实践
中，郎咸芬从未终止和迟缓她
的艺术脚步，她使“李二嫂”这

个人物形象日臻完美，同时她
还塑造了威风凛凛的“穆桂
英”、才华横溢的“蔡文姬”等经
典形象。

进入上世纪90年代，她把
主要精力放在培养吕剧事业接
班人上，培养了许多优秀中青
年演员。

影视剧粗暴植入广告引众怒

植植入入是是门门生生意意
更更是是门门艺艺术术

□不到30年，广告植入生猛刷新底线

被称为“史上评分最低电
视剧”的《深夜食堂》，广告植入
超出了观众承受的底线，很多
人看完第一集后最大的感受是

“加长版的方便面广告”。原版
日剧中的“茶泡饭三姐妹”被改
成了“泡面三姐妹”，三更半夜
跑到餐馆里点泡面的剧情已经
够扯了，但是当黄磊拿着某某
老坛酸菜罐摆到镜头中央时，
观众简直感到魔幻了。接下来
各种方便面调料包、辣椒油包
一一出现在镜头中，黄磊甚至
为某某酸菜念起了广告词。除
方便面外，深夜厨房里用的×
×茶籽油、××食用油、××牌
保鲜膜、垃圾袋；食客点名要×
×啤酒、××苹果酒和可乐；出
了餐厅客人蒸桑拿都要敷××
面膜，工作单位也要设定在某
租房网站。观众本来想在深夜
食堂安慰一下味蕾，没想到被
扑面而来的植入广告弄到“深
夜中毒”。

刚刚收官的《欢乐颂2》也
被痛批植入广告太嚣张，第一
季时剧中植入了20多个品牌广
告，这一季直接翻倍，有50多家
品牌广告植入，甚至有网友统
计出每集的品牌镜头平均有15
分钟，观众有三分之一的时间
在看广告！剧中“五美”一言不
合就用××手机自拍，动不动
就吃××方便面，一起去美容
店做头发似乎只是为了安利某
款洗发水。电梯间也成了广告
海报集聚地，让观众分分钟出
戏。植入广告还“包干到户”，邱

莹莹成了某零食品牌代言人，
关关是××护肤品专用者，应
勤是某网络公司的IT男，王柏
川在落难之时当起了某公司的
代驾。

不仅现代都市剧被植入广
告围剿，就连古装剧也难逃毒
手。前段时间刚播完的古装玄
幻剧《择天记》中，唐三十六给
鹿晗代言的某面膜打广告，某
同城网站变成了镖局的名字挂
在大街小巷，甚至某款饮品都
被写进了藏头诗里，真是无奇
不有。

说到广告植入，最早可以
追溯到20世纪90年代初《编辑
部的故事》，那部剧让“百龙矿
泉壶”众人皆知，当时的广告
植入还带有一些成功商业化
的前卫性。后来随着冯小刚贺
岁片的商业运作，观众对植入
广告早已见怪不怪。直到2009
年《一起来看流星雨》，广告植
入挑起观众厌烦的话题。某品
牌汽车，在剧中一次性植入了
长达8分钟的广告，闪瞎了观
众的眼睛。而且剧中主角买衣
服一定是去某品牌专卖店，逛
超市货架上全是某品牌洗发
水，如此堂而皇之刷新了植入
广告的底线。

时至今日，植入广告无孔
不入、有碍观瞻、扭曲剧情、人
设崩塌，早已激起了观众的强
烈反感，其纷繁满目的夸张数
量和简单粗暴的生硬方式，无
不彰显着制作方的圈钱野心，
早已超过了创作的耐心。

□随剧情潜入，植入方式才能不惹人烦

既然电视剧广告植入在
所难免，肯下点功夫设计得考
究一点，既保持影视剧的艺术
性，又提升品牌美誉度的双赢
也不是没有。

植入广告并不是一次性
买卖，非要让观众看到显性的
大logo、听到广告台词才算是
成功植入？有些品牌是能够做
到随角色潜入电视剧，润物细
无声的，它的广告作用是后发
效应，在电视剧的热度发酵之
后再依托多种平台渠道进行
二次营销，形成一个两步走的
整体传播。比如，《离婚律师》

《虎妈猫爸》等剧的时装品牌
植入，就学习了《来自星星的
你》的方式。姚晨、吴秀波、赵
薇等都带着高端时装品牌的
赞助进组，但是电视剧从头至
尾没有出现过关 于 品 牌 的
logo和台词，然而剧中人物高
端大气上档次、低调奢华有
内涵的服装，引起了观众的
好奇心，于是一些人主动搜索
各种时尚资讯，打听主角们的
服饰品牌。这既让主人公的衣
服拍出来特别有质感，不再被
吐槽得罪造型师，也让观众增
加了对品牌的认可度和好感
度。

如果植入广告能够融入
剧情、贴合人物，而不是品牌

大特写、剧中主角台词生硬推
介，经过广告洗礼的观众也不
至于如此反感。在评分极高的

《我可能不会爱你》中，某品牌
的护肤品不仅摆满了化妆台，
主人公还光顾了其专卖柜，如
此明晃晃的广告没有让观众
觉得突兀，是女主角程又青30
岁出头的“初老症”与品牌拯
救这个年龄段女性衰老烦恼
的定位相吻合，程又青家里全
套的某品牌家居装潢也正好
符合了她追求独立、崇尚简
洁的个性。在对《欢乐颂2》植
入广告的一片吐槽声中，观
众对某汽车品牌的植入却有
着几分好感。首先它贴合了
小包总、老谭的商务精英身
份；其次，虽然剧中给了汽车
的蓝牙电话、感应开启后备
厢等功能以特写展示，但是融
合进剧情中让人感到顺理成
章，并没有喧宾夺主的生硬之
感。

尽管《深夜食堂》导演对
植 入 广 告 有 着 不 得 已 的 苦
衷，让我们看到了广告金主
的强势，但是有一点恐怕大
家都明白，广告植入导致了
观众对电视剧的反感，受损
失的不仅是电视剧，还有广
告商家，毕竟电视剧是拍给
观众看的。

去年年初禁止电视
剧中插广告后，观众一
片拍手叫好声，本以为
终于能安心看个剧了，
谁承想广告摇身一变都
跑到电视剧里去了。

近日《深夜食堂》无
底线地植入广告就引发
了众怒，电视剧对广告
金主的曲意逢迎，不仅
没有让观众体会到食物
的美味，反而闻到了令
人作呕的铜臭味。没有
贴合人物、没有融入剧
情，这样的广告植入不
仅败坏了观众的观剧兴
致，对电视剧和品牌都
是种损害。广告植入不
光是门生意，更是门艺
术。

本报记者 刘雨涵

扫
码
订
阅

最近一些热播剧在广告植入上引发了观众的强烈反响，本报将连续关注这一问题。同时，大
家可扫码订阅壹点号“属娱你”，吐槽你所看到的最粗暴、低级的广告植入，你对影视剧广告植入
有什么想法，欢迎来“属娱你”交流切磋。

《 虎 妈 猫

爸》广告植入受到

好评。
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