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“一卡、一券、一平台”

文文化化惠惠民民
““目目标标””明明确确了了

本报讯(记者 师文静) 11
日，在“首届山东文化惠民消费
季”动员部署会上记者获悉，7
月20日，首届山东文化惠民消费
季将在省会大剧院启动，历时3
个月，全省市县乡村联动开展，
其间将推出六大板块活动。

省文化厅厅长王磊称，到
目前，首届山东文化惠民消费
季已向社会征集公益性和商业
性活动达460项、2950场次。组委
会已与新华书店、新世纪影城
等316家文化企业签约，将通过
积分兑换、打折促销等方式，积
极参与到消费季活动中来，且
与相关机构参照北京、安徽等
地比较成熟的做法，逐步构建
起“一卡、一券、一平台”的联动
文化消费促进体系。

消费季将着力于推动山东
文化资源优势转化为产业发展
优势，六大板块分别是：

一是艺术精品欣赏，集中组
织影视剧、戏剧戏曲、演唱会、音
乐会、杂技等各类文艺展演活动。

二是新兴时尚采撷，组织国
内外知名设计企业、著名民族文
化品牌、文化创意产品展示展销，
推动文化创意产业发展。

三是文化旅游揽胜，主要
是整合挖掘省内旅游资源，推
动文化旅游消费。

四是传统工艺体验，开展
传统工艺精品展销、非遗传习
表演等系列展示体验，传承发
展优秀传统文化。

五是数字文化畅享，在文
化电商、网络视听、数字出版、
动漫展示等领域，推动文化资
源通过互联网技术进行生产，
实现消费。

六是人文素养提升，主要
是组织文化艺术知识讲座、沙
龙、论坛、美术展览、阅读体验
等活动，培养群众的文化爱好
和消费习惯。

“一卡、一券、一平台”机
制，“一卡”即山东文化惠民卡，
持卡在签约商户消费可获得折
扣或积分。“一券”即文化消费

（电子）券，持券在签约商户同
等额现金按一定比例支付消费 ,
以补贴文艺演出为重点，同时
补贴图书音像、电影、非遗、文
创衍生品等领域。“一平台”即
搭建山东文化惠民消费官网、
微信公众号、电视数据平台，及
时服务广大消费者。

首届文化惠民消费季文化
消费券共分7批发放，7月6日发
放了首批，此后将分阶段压茬
进行。

本报记者 倪自放

好莱坞续集
开始显疲态

上映前被乐观预估中
国票房将达26亿的《变形金
刚5》，在中国内地上映19天
票房只有15亿，铁定无法达
到预估的 2 6 亿，甚至低于

《变形金刚4》19亿的票房。
《变形金刚5》在北美上

映19天票房只有1 . 18亿美
元，也是该系列票房最低的
一个，该系列前几部在北美
票房最差的都有近2 . 5亿美
元。《加勒比海盗5》至今北
美票房1 . 65亿美元，也是该
系列最低的一部，次低的第
4部票房为2 . 4亿美元。

在中国影市表现尚好
的《神偷奶爸3》，上映5天票
房4 . 55亿，不过该片在北美
的票房相比前作也有些下
滑，《神偷奶爸3》预计最终
全球票房将比《神偷奶爸2》
的9 . 7亿美元略有降低。中
国影市难以拯救《神偷奶爸
3》的颓势，只不过相对于其
他好莱坞续集，《神偷奶爸》
系列下降幅度没有那么大。

与票房下滑并存的，是
好莱坞续集口碑的崩塌。尽
管《变形金刚5》在中国内地
前5天平均每天票房2亿，但
随后“节奏太慢”“系列最
烂”之类的评价，令后续票
房增长放缓。《神偷奶爸3》
的口碑相对《变形金刚5》崩
塌得没有那么快，但“乏善
可陈”“故事乏味”“故事单
薄”的差评，也让该片的票
房前景不被看好。

好莱坞续集在美国本
土的口碑也在走低。从烂番
茄网评分来看，《变形金刚
5》和《新木乃伊》新鲜度低
到1 5%，《加勒比海盗5》为
2 9 % ，《 赛 车 总 动 员 3 》是
67%，《神偷奶爸3》是63%。
《神偷奶爸3》的口碑不算太
差 ，但 被 认 为 故 事 太 制 式
化；《赛车总动员3》是没有
办法给观众新鲜感，观众用
票房让好莱坞意识到他们
看厌了。

“内冷外热”
仍是趋势

疲态尽显是好莱坞续
集大片的一个特征，在票房
上“内冷外热”将是未来一
段时期的一个趋势，即大部
分好莱坞大片美国本土的
票房，将低于海外特别是中
国内地的票房。《加勒比海
盗5》内地票房近12亿人民
币，是《加勒比海盗4》内地

票房的近3倍。《异形：契约》
比上一部《普罗米修斯》多
了将近1亿元。豆瓣评分只
有4 . 8分的《新木乃伊》中国
内地票房也有6 . 2 1亿人民
币。这些数字，都高于影片
在美国本土的同期票房。一
直被观众说“全程看到昏昏
欲睡”的《变形金刚5》，北美
票房只有1 . 18亿，仅仅相当
于在中国内地同期票房的
约一半。

中国内地观众真爱好莱
坞续集？其实也分不同情况，

《速度与激情》系列在中国不
仅票房高涨，观众口碑也不

错，对这一系列中国观众是
真的喜欢。像《变形金刚5》在
中国内地的票房就达不到预
期。业内分析，中国观众对好
莱坞续集的认识，还处于“认
人”的阶段，比如汤姆·克鲁
斯、范·迪塞尔、约翰尼·德普
这类在中国观众中有影响力
的演员，就算演的是烂片也
比较容易获得支持，能够让
主演的影片获得及格线以上
的票房。

业内分析，中国内地观
众相对美国观众对好莱坞
续集的“认识”晚半拍，分析

《速度与激情》《加勒比海

盗》《变形金刚》三个系列在
中国内地和美国的票房可
以发现，在早期的作品中，
中国电影票房对它们并没
有反应，直到最近才热烈了
起来，即：在北美某系列电
影进入疲乏期时，中国内地
或许才刚进入反应激烈的
阶段。比如《速度与激情6》
在美国和中国内地的票房
分别是2 . 39亿美元和0 . 66
亿美元，到《速度与激情7》
时，中国内地票房反超美国
本土，《速度与激情8》时，中
国内地票房则大幅反超美
国的票房。

虽然《神偷奶爸3》在中国上映 5天票房4 . 55亿，但该片在北美大本营票房却比不上前作。更为明显的是，虽然《变形金刚5》在中国取得了15亿的票房，但远低于预期，且该片全球票房比《变形金刚4》也下降了。虽然好莱坞大片“内冷外热”是一个趋势，即在美国本土的票房经常会低于该片在海外特别是在中国的票房，但好莱坞续集的疲态已经显现。

多部大片未达预期

好好莱莱坞坞续续集集
究究竟竟是是谁谁的的菜菜
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