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本报记者 许亚薇

没时间陪伴，孩

子独自参加夏令营

几经挣扎，省城的杜先生
把10岁的女儿送到了夏令营。
虽然只是在曲阜，在送孩子上
车的那一刻，杜先生的内心依
旧纠结：一方面会想孩子，怕
她无法独立生活，另一方面又
觉得应该让她出门锻炼。

路衡也舍不得让10岁的
女儿独自出行。路衡说，很多
家长因为没有时间陪伴孩子，
但又想着丰富他们的
暑假生活，无奈
之下让孩子独
自参加夏令
营，“我还
是 会 挤
出 时
间 ，在
假期陪
孩子出
去 一
次。”

近
日 ，记 者
走访了多家
旅行社获悉，
今年普通暑期游
线路成团比往年难，
夏令营成为香饽饽，这与往年
有所不同。

从 纯 玩 到 追 求

“玩有所获”

种类繁多的夏令营产品
出现，给学生和家长更多选
择，暑期游也从单纯的游玩向

“玩有所获”转变。
据同程旅游高级公关经

理樊常亚介绍，根据统计发
现，今年暑期，研学这种更加
细分的主题产品的增幅最大。
比如说，邮轮产品中，有授课、
学习的航次，会更受欢迎。

在同程网发布的《2017暑
期旅游消费趋势报告》中显

示，暑期亲子游预订
数据，研学旅行

在整体暑期
亲子游中
的 比 例
有较大
幅 度
的 增
长 ，
也 正
在 成
为 暑
期 旅

游 市 场
的重要驱

动力量。
数 据 显

示，以国内外名校、
传统文化、科普等元素的研学
线路是今年暑期最受欢迎的

亲子游和研学产品。在目的地
方面，北京、上海、天津、广州
等是国内研学游热门城市。

一些基于“旅游+教育”模
式推出的创新游学产品今年
暑期也非常受欢迎，例如，本
报旅游工作室推出“跟着课本
去旅行”活动，每个团队都有
老师参与，吸引家长关注。

“家庭客”成暑期

出游主力

据樊常亚介绍，亲子游依
旧是整个假期的主打，卖得最
好。同程旅游发布的《报告》中
也显示，全家一起出游占比高
达45 . 8%，暑期旅游消费核心人
群中家庭亲子客的比例预计达
59 .6%。另外，在暑期出游动机的
调查中，在暑期有出游计划的
受访者中，有43 . 7%的人是为了
陪伴放暑假的子女而出游。

对于出游在具体的需求结
构方面，国内长线游、出境游等
长线游产品需求最大，占总体
出游需求的82 . 5%，其中出境游
占比15 . 3%。另外以出境邮轮为
主的邮轮旅游需求占比有较大
幅度增长，达2.9%。

除了长线出游，据济南市
去哪儿网门店工作人员介绍，
暑假到来以后，人们越来越多
地选择周末短途或者是一日
游，在城市近郊游玩，或者乘
坐便捷的高铁到海边避暑。

本报7月12日讯（记者 宋
磊） 日前，国家旅游局印发

《“十三五”旅游人才发展规划
纲要》(下称“《纲要》”)，提出到
2020年，形成一支数量充足、结
构优化、素质优良、充满活力、
与旅游业发展相适应的旅游人
才队伍。“十三五”期间，旅游业
年新增直接就业人数达到100
万人左右，到2020年，旅游业直
接就业人数达到3300万人，旅

游人才数量由“十二五”末的
670万人达到825万人。

《纲要》提出要使旅游人才
素质显著提升、旅游人才结构
更加优化、旅游人才发展环境
明显改善。到2020年，旅游人才
接受行业培训覆盖率明显提
高，实现省级、地市级和重点区
域旅游行政管理部门领导干
部、导游、乡村旅游扶贫重点村
村干部培训全覆盖。实现旅游

职业经理人培训规范化、标准
化、常态化。中高级专业技术人
才比例进一步扩大。

《纲要》提出了四个主要任
务，第一是统筹推进五支人才队
伍建设，分别是：旅游行政管理
人才队伍、旅游企业经营管理人
才队伍、旅游专业技术人才队
伍、旅游技能人才队伍、乡村旅
游实用人才队伍。第二要加快发
展现代旅游职业教育。第三要加

强旅游人才国际交流与合作。第
四要深化旅游人才体制机制改
革。探索建立旅游业相关领域首
席专家、学科或专业带头人、首
席技师、首席服务师制度。创新
旅游人才引进使用机制，健全旅
游人才流动配置机制，强化旅游
人才激励保障机制。

为保障目标和计划实施，国
家旅游局将加大资金投入，将旅
游人才开发工作经费纳入财政

经费预算，并积极争取专项经
费。健全信息平台，重点建设旅
游企业领军人才和职业经理人
数据库、旅游高级专业技术人才
数据库、旅游高技能人才数据库
和乡村旅游实用人才数据库。

进入七月，暑假来了。无论是家长还是学生来说，“假期去哪儿”都是一个躲也躲不过的话题。在
今年暑期游市场上，“夏令营”表现抢眼，受研学旅行概念影响，原本只是玩一玩的暑期渐渐变为在
游玩中学习知识、锻炼能力。
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研研学学旅旅行行成成暑暑期期热热门门
家庭亲子游成主打，“玩有所获”受青睐

年年轻轻人人热热衷衷深深度度游游

观观光光游游退退居居次次要要位位置置

记者走访省城旅行社门店
发现，年轻群体更愿意选择高端
定制旅游或个性化的自由行。

据中国国旅某门店店长介
绍，年轻人的自由行，很多时候
可能就是一时兴起，去某个地方
看看，去吃某种美食，甚至是去
看另一个城市夜幕下的灯光。

同程旅游报告显示，在旅
游消费趋势方面，主题深度游
已经成为出境游、国内游及周
边游等细分市场最热门的玩

法，传统的“观景游”需求退居
次要位置。

以出境游为例，目的地的
美食、文化等专题深度游的受
欢迎程度远远领先于其他玩
法。境外租车自驾游正在成为
出境游的新兴需求。国内游方
面，目的地相关的历史、文化、
美食等主题深度游同样受欢
迎，在喜欢的目的地“住上一段
时间”也正在成为热门国内旅
游的热门选择。
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《“十三五”旅游人才发展规划纲要》出炉

旅旅游游业业将将探探索索建建立立首首席席制制度度
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