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《二十二》不输于
大IP《鲛珠传》

《战狼2》已经不必多说。作
为“九州系列”大IP的首部电
影，被寄予厚望的《鲛珠传》投
资过亿元，还有王大陆、张天
爱、任达华等明星加盟，但豆瓣
评分仅4 . 9分，日前影片排片
比下降至8 . 1%，场均人次只有
8人；《二十二》拍摄加宣发的费
用一共只有400万元，进入院线
发行还是靠众筹，豆瓣评分却
高达9 . 1分。上映三天排片占
比达11%，场均人次30人。

作为玄幻题材，影片《鲛珠
传》将炫技当作影片最大亮点，
全片共有近2000个特效镜头，视
效团队曾参与《变形金刚》《星球
大战》等好莱坞大片；而《二十
二》用的则是最朴实的白描手
法，专注描摹22位老人沟壑丛生
的脸，间或给山路、蓝天、雨滴一

些镜头。
当大投资娱乐片面对低成

本艺术片，当偶像明星面对22
位年龄都在90岁左右的老人，
其中的悬殊对比显而易见，只
是市场的反馈却出人意料。

两千万元对于日均票房过
亿元的中国电影市场算不上什
么，但是对于小众的严肃影片
却是难得的突破。

可以说，面对《鲛珠传》这
样的娱乐片，《二十二》胜在真
实。前者是架空历史的玄幻题
材，天马行空的想象迤逦背后
是无处落地的虚空；后者则是
真实历史的书写，在“慰安
妇”题材背后是一段代代相
传、无法忘怀的家国记忆，抗
日战争史已经烙入每个中国
人的记忆，“慰安妇”更是其
中极为惨痛的一部分。它所
具备的力量是玄幻架空题材
无法比拟的，或许这才是真正
的大IP。

年轻人也爱
小众影片

当然，《二十二》不仅仅是凭
借题材赢得票房，年轻导演面对
历史珍而重之的心态，冷静的描
摹、鲜明的观点，都是这部影片
的感人之处。影片不仅是对战
争的控诉，还有对人性的关
照。尤其是在片尾，一位一直
为“慰安妇”奔走的志愿者怀
疑自己所做的工作，感慨自
己当年就不应该打扰她们时，
观众可以感受到这些老人所受
到的伤害不仅来自战争，也可
以感受到创作者更多的无声诉
说。

《二十二》这样的影片带来
的不会是直接的感官刺激，不
是精神按摩，它需要你走进影
院沉下心去感受。对于这些看
似沉闷的影片，许多电影从业
者常常会习惯性地判断，认为

今天主流的电影观众年轻人不
会喜欢，排片率自然就会低。

不过，《二十二》告诉影院
这种想当然也许是一种误会。
据报道，《二十二》放映中年轻
人观影的比例超过了同期上映
的其他影片，猫眼的想看用户
画像中，30岁以下的观影人次
达到了72 . 8%。它说明年轻人
对于严肃题材影片也有很大的
需求，过去的低迷可能是因为
我们能够提供的高质量的严肃
题材影片太少了。一些真正优
秀的小众影片，如果能够给它
们机会，它们是能回报你惊喜
的。比如，在北京乃至其他地方
都曾有影院长线放映艺术片

《路边野餐》，都获得不错的票
房和口碑，如今的《二十二》更
是告诉我们这是一片值得深耕
的土地。

今天中国的电影市场可以
说是最繁荣的文化市场，但衡
量一个国家电影是否真正繁

荣，不能只看数字，还要看它的
“胃口”。有时候数字的繁荣并
非真实的繁荣。前几年国内电
影市场一路高歌，让多少人开
始想象千亿市场并不遥远，可
是当行业增速趋向平缓，热钱
退烧，“票补”退潮，今年上半年
的颓势又让多少人慌了神？

一个健康的市场当然应该
有一个好“胃口”。它既能够为
走进影院寻求放松的观众提供
高水平的娱乐产品，也能够容
纳更丰富的类型。文艺片、纪录
片这类小众作品肯定难以赢得
大众的欢迎，可是对于中国这
样庞大的市场，即使是小众的
分类，如果深耕到位，也一定会
有不菲的收获。当每一种类型
的影片都有生存空间时，市场
的票房产出才是稳定而强大
的，而不是像现在仅仅靠几部
爆款影片来提升票房数字，年
成好不好几乎完全看运气。

（牛春梅）

最近，国家新闻出版广电
总局发布相关通知，明确要求
进一步强化电视上星综合频道
的公益和文化属性，坚决反对
唯收视率，坚决抵制收视率造
假。

曾几何时，作为国产影视
剧的劲敌，国产综艺一度是老
少咸宜的电视节目形态。但自从
国内各大卫视大规模从海外引
进版权，砸钱请明星的套路将卫
视综艺重新洗牌后，观众忽然发
现，今天的国产综艺已经很难引
起全民兴趣了。

留意了一下暑期娱乐形
态，除了一些热门电影如《战狼
2》《建军大业》以及电视剧《我
的前半生》各自引领一段话题
热外，往年在这个时间段全民
关注的综艺节目，却没能更多
地走进观众视线，乃至有人问：
现在有什么综艺节目值得看？

其实这个问题已暴露了今
年综艺节目的状态：少人关注，
形不成话题。

依然坚挺的或许只剩下
《中国新歌声》第二季和《极限
挑战》第三季，甚至已经存在十
多年的国内综艺节目都处在疲
倦状态。不管是“综N代”还是
新节目——— 比如《极速前进》第
四季，被质疑抄袭的《中餐厅》

《向往的生活》，还有可以说几
乎毫无水花的新一季《我们来

了》，虽然明星嘉宾阵容依旧
强大，但除了一些真正的粉
丝，多数观众已经对它们失
去了兴趣。许多人换台遇到，
会习惯性地扫一眼，像当年
那样全民盼着下班追看的盛
况很难再现。

音乐类综艺的选秀和明星
PK的模式，户外挑战类中花样
秀明星人设的模式等等，都被
套路化。版权和明星成为一档
综艺节目成功与否的唯一核心
因素，催生了各大卫视互相抢
版权和抢明星的恶性竞争逻
辑。节目制作成本被一再压缩，
更不用提本土节目的创新能
力，观众对节目形态产生了审
美疲劳。

这些综艺节目已经被甩出
了核心位置，之所以依然能办

下去，一个很简单的原因就是
广告商仍然买账。广告商并不
是精明的，他们有时候会被品
牌号召力、明星光环以及收视
率迷惑，并没有意识到观众已
经离场，只要有广告商赞助，电
视台也乐得把节目继续下去，
只要能赚钱，节目有多少人看
并不重要。

如今的综艺节目被迫走到
了一个呼唤改变的境地。最近，
国家新闻出版广电总局发布相
关通知，要求进一步强化电视
上星综合频道的公益性和文化
属性。完全以“版权+明星”的
模式粗暴复制生产的国产综
艺，还有公益和文化这回事儿
吗？当然，也有例外。尽管有学
者批评“太过潮湿”、有煽情嫌
疑，但央视的《朗读者》在某种

意义上，成了今天综艺节目的
标杆。与之构成系列品牌的《中
国汉字听写大会》《中国诗词大
会》，在互联网上掀起正能量传
播的《见字如面》等，则以另一
种方式探索着娱乐之外国产综
艺的可能性。

显然，这些年已经渐趋扭
曲的综艺体系中所有的套路，
都很难继续适用。在玩坏了的国
产综艺中，失去原创能力的制作
方如何继续做综艺，成了每一个
上星频道都需要绞尽脑汁思考
的问题。如果真正思考过“文化
节目为谁而办”，或者仔细甄别
过“人民艺术家”与“演艺明星”
之间的区别，那么走进死胡同的
国产综艺，或许离触底反弹就
不遥远了。

(新京）

走走进进死死胡胡同同的的国国产产综综艺艺还还有有戏戏吗吗

天天娱评

近期电影市场让人又惊又喜

小小众众电电影影也也是是值值得得深深耕耕的的土土地地

文化观察

作为有着数百亿元规模的中国电影市场，常常让人又惊又喜。“惊”的是原来不是只要有大I P
就能挣大钱，眼看着一部又一部“I P片”倒在火爆的市场中；“喜”的是不仅有《战狼2》这种爆款刷
新国产片票房纪录，票房已达49亿元，刚上映五天的严肃题材纪录片《二十二》票房已突破6700万
元。两部电影一动一静，风格迥异，却在口碑和票房上双双飘红，的确是国产电影久违的喜讯。
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