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从九龙“703”到红星美凯龙夜宴，再到京东“618”购物节和淘宝“双11”购物节，这些造出来的节日消
费比传统的“五一”、“十一”消费节点更加旺盛，本报在7月7日以《“疯狂购物节”背后的价格狂欢》进行
了关注，而这些现象的背后，却是商家用心打造出一个品牌化的购物节日，也成为一些行业的新趋势。

本报记者 马云雪

平时一月卖一台的顶级电视

当天就卖了两台

22日，记者来到了位于太

白楼路的九龙家电，来往市民

依旧络绎不绝。不少市民表示

在九龙703享受过超低价格后，

便对九龙家电情有独钟。而销

售人员回想起703购物节，用开

发票开到手软形容一点不夸

张。除九龙703外，红星美凯龙7

月22日夜宴上演，着实也用实

惠打动了不少消费者。

“锣鼓喧天，人山人海，呼

吸困难这三个词再贴切不过

了，当晚很长时间我被挤在角

落里无法行动。”太白路九龙家

电空调卖场经理刘建裔感慨。

那天他看着熙熙攘攘的人群，

衬衫早已湿透，为了防止发生

踩踏和不安全事故，他紧急为

身体有些乏力的70岁王大爷开

辟了绿色通道收付款，抢到了

心仪空调的王大爷很开心，握

着他的手急忙说，“谢谢了，若

没有你还不知道要排几个小时

的队。”

而负责索尼电视的销售人

员黄珊珊对703购物节印象颇

深，“平日里一个月能卖一两台

的索尼OLED技术的电视，当

晚就成交了两台。”黄珊珊有些

兴奋，她告诉记者，索尼电视属

于高端品牌，这台OLED技术

电视当时活动价都需一万八千

块左右，但那天张先生偶然在

卖场逛了3遍后就买下了电视。

她看张先生一直抱怨价格较高

并没有抱希望，而且之前并没

有客户培养，但结局让黄珊珊

始料未及。

此外，在济宁红星美凯龙

夜宴上演当晚，销售情况也异

常火爆。收银人员告诉记者，当

晚在交款台前排满了等待交款

的市民 ,在西大厅内 ,实木椅

子、空气锅、扫地机器人、滚筒

洗衣机等一字排开,一位刚购

买了11万元家具的市民高兴地

领走了一台洗衣机,“我买了一

套家具,没想到还送了一台洗

衣机,让我很兴奋。”这位市民

兴奋地说

全场闭店销售

“703”一晚卖出一个月销量

从电视到空调再到小家

电，从手机到电脑，从卫浴产品

到各种灯具，每个门面的售货

员人数都是平时的3至5倍，每

个销售员都忙的团团转，而且

从不拖泥带水效率很高，介绍

产品、订货、开单子一气呵成，

超高的销售量刺激着每一个售

货员脸上都散发着兴奋的光

芒。

“那天一晚上我们品牌最

少要卖出来平时一个月的销

量，”太白路九龙家电西门子冰

箱负责人王磊告诉记者，“当时

九点，距离凌晨两点还早，每个

人看到蜂拥而来的客户无比兴

奋。”尽管忙的团团转，但每位

销售人员都精神头十足，九龙

工作人员介绍说:“那晚的价格

刺激了不少本来持观望态度的

消费者，他们来现场起初只是

想看看，但一看价格这么便宜，

买吧!703就是把这部分市场消

费潜力刺激出来了”。

记者看到，九龙703当晚所

有的价格都是一口价，而且采

取闭店营销的方式，所有市民

都是凭优惠券才能入场，“703

活动的最大亮点是闭店营销，

全场一口价，没有议价商品，直

接一步到位。”九龙家电相关负

责人表示，九龙家电及各县市

区九龙各分店同期闭店，彻底

搞颠济宁家电价格底线。让整

个济宁陷入抢购疯狂，一场活

动轰动整个济宁。

节日品牌化威力真不小

价格优势成就消费狂欢

自从淘宝开创“双十一”购

物节后，京东又开创了“618”购
物节，目前九龙的“703”俨然已

经成为济宁家电市场的一个消

费节，相比传统的“五一”、“十

一”等假期，这种造出来的节日

威力比真的节日更强大。

“虽然703购物节已经过去

一个月，我最大的感受就是703

购物节已经在消费者的心目中

形成了一个品牌，大家都知道

九龙经济实惠，价格打折服务

却不打折，把普通日子品牌化

或许是能成功的最大原因吧。”

太白路九龙家电空调卖场负责

人刘建裔说。据了解这是九龙

家电第五年举办703购物节，未

来家电会继续延续下去，打造

更多的品牌购物节，从而给市

民带来更多的实惠。

根据九龙家电4日的统计，

九龙疯狂703家电狂欢节当晚

销量突破1 . 2亿元，又创行业

新高峰。在6个小时时间里，每

小时销量过10000件，而销售高

峰则集中在晚22:00-24:00的

这两个小时内，占到整体销售

的40%以上，九龙家电疯狂703

全线飙红，同比去年增长50%

以上；虽然每届的九龙703活动

都盛况空前，但今年的销售火

爆程度还是大大超出了九龙的

预期。

在非“国庆”、“五一”等传

统消费旺季的情况下，却创造

如此业绩令人意外，面对着价

格普遍在30%以上的优惠，“疯

狂购物节”的背后更是一场价

格的狂欢。
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当 天 ，九

龙门口挤

满了等待

进场的顾

客 。 本

报记者

李岩松

摄

本 报 曾 关

注 的《“ 疯

狂购物街”

背 后 的 价

格狂欢》报

道。
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