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8月28日，“型与动 不妥协”新雷
克萨斯IS山东区域上市发布会于济南
奥体中心圆满落幕。

新雷克萨斯IS搭载了2 . 0T涡轮增
压发动机并匹配8速手自一体变速器，
最大功率245马力，峰值扭矩350牛/
米。外观上，新IS依旧延续了雷克萨
斯家族式的设计语言，独特的纺锤形
进气格栅搭配菱角犀利的“L”型日
间行车灯，动感十足。而前保险杠两
侧造型独特的“L”形通风口，使得整
车造型更具攻击性。

活动现场，LEXUS雷克萨斯山东
协力会会长精彩致辞，对雷克萨斯IS车

型经典传承及IS300的全新升级进行了
精辟阐述。此外，LEXUS雷克萨斯山东
经销店代表为精彩亮相的IS300作详细
推介及价格公布，进一步阐释雷克萨
斯全新IS车型“型”与“动”的平衡
之美。新车现已到店，欢迎省城广大
客户莅临雷克萨斯山东各授权经销店
展厅品鉴体验。 (孙亮)

8月26日，一汽奔腾A级双杰挑战
赛总决赛在山东潍坊国际赛车场拉开
战幕。奔腾A级双杰挑战赛自7月19日
全国范围招募开始，吸引了大批汽车爱
好者报名参赛。经过半个多月的区域选
拔赛，挑战奔腾B30的超低油耗、驾驭
奔腾B50的澎湃动力，最终有12名选手
脱颖而出，进入全国总决赛。

本次比赛用车是奔腾旗下两款A
级轿车，奔腾B30与奔腾B50，B30定位
于紧凑型家庭经济适用车，因主打节油
而赢得消费者的欢心，B50则以其强劲
动力成就了“高颜值家轿全能王”的称
号。在专业赛道上看谁开得最省油，无

论是B30、B50还是热卖的X40均凭借着
优异的品质、舒适配置、大空间、高颜
值、以及突出的性价比赢得了车主的一
致好评。家庭另一成员奔腾X40定位为
大尺寸智能互联SUV，以时尚颜值，先
进配置，卓越性能，亲民价格，成为众多
车主的“智·惠之选”。

(吕晓丽)

8月26日-27日，“享，往远方 动·
感X008 SUV体验营”济南站在济南澄
波湖赛车主题公园完美收官！

今年是“东风标致SUV年”，东风
标致2008、3008、4008、5008四款产品已
形成完整的SUV产品矩阵，其中5008、
4008是两款名副其实的明星车型：东风
标致4008的原型车标致DKR在今年达
喀尔拉力赛、丝绸之路拉力赛上鏖战群
雄，成功卫冕；东风标致5008也同样冠
军加身，今年7月27日一举斩获CCPC
(2017中国量产车性能大赛)麋鹿测试
项目单项冠军、综合操控冠军。

此次“享，往远方 动·感X008

SUV体验营”活动以体验东风标致这
两款SUV明星产品为主，活动于8月-
10月陆续登陆全国近30个城市，通过
越野试驾、场地试驾等各类试驾科
目，各地狮粉可以零距离体验东风标
致两款重磅SUV产品5008、4008的强
大实力。 (张永森)

8月26日，搭载了“1 .5T+CVT”动力
组合的全新景逸X5和景逸X6在青岛正
式上市，以“双车双T”精品阵容，出击10
万元级SUV细分市场。其中，全新景逸
X5 1.5T售价为8.99万元-12.29万元，景
逸X6售价为8 . 49万元-10 . 99万元。

景逸“双车双T”立足消费升级，以
“5座+7座精品SUV”的舒适驾乘优势，
专为注重品质的年轻消费者量身打造。
全新景逸X5 1 . 5T定位为“舒适派高质
感SUV”，充分满足崇尚自由、追求个
性时尚的用户对精品5座SUV的需求。
主推7座的景逸X6，定位为“舒适派全
能7座SUV”，以其全能实用的空间，满

足大家庭出行需求。两款车均提供8年/
16万公里质保，真正让消费者感受到
“一次购车、终身无忧”。

东风风行2 . 0时代精品矩阵已初
步建成，它们不仅是东风风行不断践行

“品质向上、品牌向上”发展战略的成
果，也是对中国汽车市场和消费者高度
重视的结晶。 (张子森)

8月25日2017“驭势·崛起鸿日发布
仪式”在济南国际会展中心圆满落幕。
此次发布会隆重推出鸿日S1系列全新
升级产品。

山东鸿日新能源汽车有限公司自
成立以来一直稳步发展、匠心制造，以

“为4亿家庭造好车”为发展理念，逐步
健全全球销售网络。2017年的鸿日更是
厚积薄发，全新S1系列，全面升级保留
原有“高颜值”的特点之上，从硬件上再
次全新升级，于济南国际会展中心成功
亮相，此次发布会也吸引各界同仁交流
观摩，探讨合作，并获得了领导、业界、
经销商的一致好评。

此次活动是国内低速电动汽车行
业唯一致力于互动时代行业发展的高
端定制型时尚形象大使选拔活动，活动
前期在鸿日微信公众号开设网络报名
和投票通道，大赛独创全新的“互联网
+模特赛事”模式，最终各大赛区的优
胜选手空降济南，接受经销商现场甄
选。 (王瑞超)

8月27日，继河南四店齐开之后，开
瑞汽车“双百工程”百店启航活动来到山
东，济南国丰、平邑和泰、泰安亿车行、青
岛长明四店同期盛大开业。至此，开瑞汽
车鲁豫地区终端升级工作进入高潮。

伴随着汽车消费市场的逐步成熟，
消费者满意度成为影响一个汽车品牌美
誉度与忠诚度的重要因素。自2016年开
始，开瑞汽车就提出了形象、定位及产品
同步提升的“三新战略”，2017年更是着力
打造“双百工程”。开瑞汽车营销中心副
总经理陈剑表示：开瑞汽车拥有严格的
质量管理体系并着力于打造高品质产
品。基于产品之外，开瑞汽车更要苦练内

功，从渠道和客户体验等方面入手，通过
这次“双百工程”的开启为广大用户创造
更多的附加价值，真正贴近用户、打动用
户。

开瑞汽车在“三新”战略的指导下，
“双百工程”落地执行，遵循品质先行、渠
道为王、体验制胜的理念，与用户之间形
成有效良性沟通。 (孙亮)

近日，上汽斯柯达大华中区媒体品
鉴会活动在威海完美收官，来自山东、
河南的媒体相聚山东，展开了一场斯柯
达探索之旅。活动中，媒体大咖们一同
感受、认识、发现、分享了不一样的
SKODA。

上汽斯柯达品牌大华中区总经理
盛敏媒体沟通会上提到，2017年斯柯达
大华中区在面对整体市场微增长、新常
态情况下通过不断调整战略深挖蓝海
市场，实现企业与企业之间的精准合
作，探索并挖掘新的销量增长点。

为了更充分地优化、完善斯柯达产
品线，2017年斯柯达将展开新一轮的产
品攻势，会有5款新车面世：柯迪亚克、
全新明锐、明锐旅行车、全新昕锐以及
全新昕动。而作为5款新车排头兵的柯
迪亚克，2017年4月上市以来取得了骄
人成绩。

作为斯柯达首款中型SUV，柯迪
亚克从设计、空间、安全、功能、驾控等
多方面，诠释了斯柯达品牌实在不简单
的品牌战略。截止到7月总销量突破
5900台。随着柯迪亚克被更多的人所熟
知，将在SUV市场占据不可动摇的地
位。

近几年以来，随着国内居民生活水
平逐步提高，对生活品质也有更高的要
求，国内对于旅行车的需求也日益增
多，当然，仍有许多人心中是有着旅行
车情怀的。8月22日新上市的明锐旅行

车为大家提供1 . 6L、1 . 2T、1 . 4T三种
动力选择，匹配5挡手动和7挡双离合变
速箱，结合不同配置推出5款车型，官方
指导价格为12 . 49万元-17 . 49万元，刚
上市的斯柯达明锐旅行车以这样的价
格出现，想必能实现众多钟情于旅行车
爱好者的梦。

斯柯达还为到场的众多媒体朋友
组织了“最美海岸线探寻之旅”试驾活
动，通过试乘试驾让大家真实感受斯柯
达汽车驾驶感觉。

在未来，斯柯达的独特品牌魅力有
望成为在中国市场更上一层楼的重要
突破口。通过以全新车型为引领的强大
产品群，斯柯达将自身形象塑造成为无
数有梦想的中国消费者的忠实信赖伙
伴。一如斯柯达给广大消费者传出的品
牌强音，为梦想打拼，做一名有理想的
现实主义者。人生可以平凡，但绝不可
以平庸；可以挫折，但不可以轻易放弃
自己的梦想。我们有理由相信，更好的
斯柯达必将在未来展现。 (张永森)
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