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意境深远的山水画、栩
栩如生的人物、大气磅礴的
历史故事……在新农村建设
的大背景下，乡村墙绘师的
一双巧手也发挥着越来越大
的作用。净白的墙面上，他们
用画笔勾勒出一个个色彩斑
斓的图案，也扮靓了当代新
农村面貌。

8月26日，走进曲阜尼

山镇的圣源村，一幅幅绘制
在墙面上的画作很是精美，
不禁让人驻足观看。村庄西
侧一面五米见方的墙面旁，
46岁的孔艺踩在一把梯子
上正在为画上的人物服装
上色。45岁的蔡荣福则站在
墙面右下方，进行底色的渲
染。

“这个村的墙绘总面积
近800平方米，大小画作30多
幅，大部分都是出自我俩之
手。”孔艺笑着说，墙面绘画

与在画布、纸上作画有很大
区别。墙面比较硬，并且绘画
面积较大，如何在保证画作
完成的同时做好气氛的渲染
至关重要。

“最难的是人物，要求形
神兼备。”蔡荣福坦言，在墙
绘中，一气呵成并不现实，画
师们多保持着画完一部分就
停下来端详一会的习惯。为
了保证色彩艳丽和真实，大
部分墙绘师仍保持着人工调
色的习惯。

画作即将完成，进行后期的修补。

本报济宁8月31日讯
（记者 马云雪） 8月30
日，安利山东分公司在济南
举办了盛大的新品发布会，
此次发布会的主角就是XS
运动营养饮料。XS是全球第
一款零食糖、低热量运动营
养饮料，更是第一款含有多
种B族维生素，以人参作为
主要原料而达到提神醒脑
目的的运动营养饮料。该款
运动营养饮料将于9月下旬
登陆济宁。

8月30日下午，600余人
在XS party现场，燃烧激情，

释放活力。“口感真的很特
别，鲜果口味加上气泡，很
炫酷！”宴会参加者对XS饮
料赞不绝口。正如众多参与
者所感受到的，XS是全球第
一款零食糖、低热量运动饮
料，同时，它不含合成色素
和合成防腐剂，蔓越莓、葡
萄以及柑橘口味将作为首
批主推产品。

据安利公司专业营养
师介绍，过多饮用含糖饮料
不仅会促进龋齿的发生，更
会增加肥胖和患糖尿病的
几率，而且还会促进骨质疏

松、肾结石和高血压的发生
几率。因此功能饮料也会成
为一部分人的禁忌，而XS零
食糖、低热量，不仅满足特
殊人群的需要，更容易被社
会大众接受与认可。

安利山东分公司副总监
高薇介绍，未来五年内中国功
能性饮料市场复合增长率将
超过12%，市场潜力巨大。“XS
品牌有着与生俱来的年轻活
力，传递着勇于尝试、敢于挑
战的探索精神和生活方式。”
高薇说，这种品牌精神非常契
合中国的年轻化市场。

安利进军运动饮料市场，9月下旬新品将登陆济宁

XXSS要要来来了了，，你你准准备备好好了了吗吗？？

安利新品饮料9月登陆济宁。

艺艺术术墙墙绘绘扮扮靓靓新新农农村村 认真画出每一笔。

色彩斑斓的调色板。

踩在梯子上绘画几乎是常态。
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