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国家旅游局数据中心发布《2017年国庆中秋长假旅游市场预测》

国国庆庆出出去去耍耍，，半半数数选选择择自自驾驾游游

本报记者 宋磊

旅游需求旺盛，国
内游关注度大幅提升

根据国家旅游局数据中心
对全国60个样本城市开展的《中
国城乡居民出游意愿调查》，第
四季度居民出游意愿为82 .6%，同
比提升3 . 4个百分点；64 . 8%的人
选择国庆中秋长假及十月份出
游，同比提升9 . 3个百分点。中长
线游、深度游成为居民出游主
流流。。出出游游时时间间22--33日日以以内内的的人人群群占占
3311 .. 44%%，，出出游游时时间间44--77日日以以内内的的人人
群群占占4488 ..99%%，，一一周周以以上上一一个个月月以以内内
的的人人群群占占1177 ..66%%。。

国国庆庆中中秋秋长长假假期期间间，，国国内内跨跨
省省游游和和近近郊郊游游是是出出游游首首选选，，选选择择
国国内内跨跨省省市市旅旅游游的的占占3366 ..77%%，，近近郊郊

旅游占25 .9%。随着宝兰高铁和京
新高速的开通，甘肃、青海、新疆
等地热度上升。受金砖会晤的影
响，三亚、厦门等海岛目的地深
受人们青睐。杭州、广州、上海、
桂林、张家界、北京、苏州、昆明、
成都、青岛、西安等传统旅游胜
地依旧受人欢迎，西北和西南地
区热度不减。

9月21日起，“复兴号”动车组
在京沪高铁线提速，带动高铁沿
线旅游热，成长假出游新热点。
选择自驾车出游的占比最高(为
49 .8%)，其次是飞机出游(22 .2%)和
火车出游(14 . 6%)。自由行、自驾
游、周边游、当地玩乐、乡村休闲
度假等已成假日出游常态。

“一带一路”催热国
庆欧洲游

国国庆庆中中秋秋长长假假及及十十月月份份期期
间间，，选选择择出出国国旅旅游游占占1166 .. 44%%，，选选择择
港港澳澳台台游游占占2200 ..99%%。。出出境境游游主主要要集集
中中在在东东亚亚及及东东南南亚亚地地区区，，日日本本、、

新马泰、越南、美国、法国、菲律
宾、澳大利亚、印尼、俄罗斯是最
热门的目的地，巴厘岛、长滩岛、
塞班岛、马尔代夫、毛里求斯等
出境海岛游最受欢迎。

当红综艺节目《中餐厅》带
动泰国象岛的旅游热度，邮轮旅
游热度持续走高。“一带一路”沿
线国家旅游吸引力不断提升，捷
克、匈牙利等小众东欧旅游线路
游客关注度高。

中秋民俗游成亮
点，家庭游市场更突出

国庆中秋长假期间，居民出
游仍以赏月、观潮、吃海鲜等中
秋元素的民俗游为主。西部赏
秋、秋季登高、京城古都、东北滑
雪、海滨沙滩等观光休闲的季节
性主题游仍然是游客出游热点。

以亲子游、爸妈游为代表的家庭
游依然是出游主力。

调查显示，46 .2%的游客选择
与家人一起出游，30 .0%的游客选
择与好友结伴出游。从产品需求
看，自然风景区(为32 .6%)、名胜古
迹/古迹公园(为26 . 5%)最受游客
青睐。总体来看，拥有大型主题
公园的城市，以草原、生态等为
主的秋游目的地最受家庭游客
的欢迎，邮轮亲子游、博物馆、海
洋公园、动物园、主题乐园等成
为家庭出游首选。

乡村休闲游渐成主
流，内容形式更多样

地方特色乡村休闲旅游越
来越成为居民假日出行首选，到
乡村放松休闲成普遍现象。据预
计，节日期间乡村旅游渗透度约

为69%，乡村游游客平均游程约
160公里，平均停留时长约45小
时，跨省市游比重较大，自驾游
和自助游是主要出游方式，重
庆、北京、广州、成都、上海、西安
等是乡村游主要客源地。

假日期间，采摘、农家乐、古
镇游热度不减，具有地方民俗特
色的文化节庆、美丽乡村、旅游
小镇、特色民民宿宿亮亮点点突突出出。。

本报记者 宋磊

一次购票终身免

票，我省有先行者

9月20日，淄博一家报纸的头
版出现一则景区营销广告，仅有
短短几行字，大意是：“120元能买
什么？能买下齐山……”记者从
淄博齐山风景区获悉，齐山将推
出“共享景区”，只要游客花120元
办理一张会员卡，除国家法定节
假日和闭园期间之外，其他所有
时间都可以免费游齐山。

据了解，这张会员卡还联合
了多家志同道合的企业，为会员
提供多种免费的服务和权益，诸

如免淄博少儿科技馆门票、免费
享用温泉等。

齐山营销负责人说，其作为
“共享景区”的先行者，目的是为
了把齐山打造成淄博人共有的
景区。“共享景区后，相当于把门
票收入放弃了，很多景区不敢尝
试。”他还说，“我们也不是无限
制地发放会员卡，目前只推出10
万张。”

齐山方面认为，齐山的“共
享景区”概念在全国来看是最先
提出，比较超前，是景区营销的
一大尝试。“我们提出共享的概
念，提出的是一种新的生活方
式，推出会员卡不光可在景区使
用，还能在景区的商业联盟体中
享受一些免费福利和权益。一方

面为景区和商业联盟体稳定并
增加客源，带来潜在的效益；另
一方面，会员能享受到实实在在
的福利，达到多方共赢。”

景区共享后，盈利

模式要转型升级

“门票收入减少了，我们下
决心要从服务和设施项目等游
客体验上下功夫，现在正在对景
区进行不断升级改造，增加景点
和娱乐设施，提高服务质量。通
过引流，增加游客入园后的二次
消费，但没有强制和隐性消费，
全凭游客自愿。”齐山景区营销
负责人介绍说。目前齐山正在规
划建设接待中心，新建几十个玻

璃穹顶
的星空房，
以留住游客住一
晚，增强体验性。

对于齐山的此举，旅游业内
也是一致好评，有业内人士就认
为，景区从单纯观光向发展休闲
度假转变，符合当前旅游发展大
方向，景区的创新探索，为我省
景区由“门票经济”向发展综合
经济转型提供了经验。

中国旅游协会副会长、山东
大学旅游系主任王德刚说，景区

免费，或
是“ 共

享”后，业
内更加关注

的是其旅游盈
利模式的转型升

级，即由景区旅游向
城市旅游、由门票经济向旅

游经济的转变，从经济学的角
度来算其所谓的“小账”与“大
账”的关系或经济的溢出效益。
固然，城市景区的免费开放肯
定是有盈利模式转型的考虑，
因为景区免费的确可以吸引更
大的客流，并增加游客在城市
的停留时间，形成连续的消费，
增加整个城市的住宿、餐饮、购
物、娱乐等收入。

112200元元能能““买买””下下一一座座山山？？
我省一景区推“共享景区”概念，办卡终身免门票

如今，“共享单车”“共享空间”“共享汽车”……共享概念层出不穷。近日，我省淄博齐山景区在全
国首先提出了“共享景区”概念，推出“共享齐山，终身免费”大餐，游客凭借一张会员卡，就可享受包含
吃、游、购、娱在内多家商家的商业联盟体的免费服务，齐山也成山东首家推出共享概念的景区。

日前，国家旅游局数据中心发布《2017年国庆中秋长假旅游市场预测》，今年国庆、中秋佳节双节喜相逢，假期叠加形成8天
“超级黄金周”，居民出游意愿较高，旅游需求旺盛，呈现出国内游出游意愿高涨、出境游稳定增长，家庭出游意愿更更加突出、乡村
休闲游渐成主流等特征。预计，八天长假期间旅游市场将接待7 . 1亿人次，同比增长(按7天可比口径)10%；旅游收入将达到5900亿
元，同比增长(按7天可比口径)12 . 2%。

齐山演出 蔡阿兴 摄
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